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Predgovor

Priru¢nik ,Savremeni trendovi na trZistu vina“ nastao je kao inte-
gralni deo istoimenog projekta koji je finasiran od strane Pokraji-
nskog Sekretarijata za poljoprivredu, vodoprivredu i Sumarstvo AP
Vojvodine. Priru¢nik se sastoji iz tri dela:

Prvi deo - analizira trendove na medunarodnom trzistu vina. Ana-
lizira se proizvodnja vina u svetu i najveci svetski proizvodaci. Izvoz
i uvoz vina u svetu i najveci izvoznici i uvoznici. Analizira se potro-
$nja vina u svetu i najveci svetski potrosaci. Ukazuje se $ta je novo i
aktuelno na medunarodnom trzistu vina. Ovo je bitno da bi nasi proi-
zvodaci mogli lako da prilagode svoje proizvode prema nastalim pro-
menama na medunarodnom trzistu.

Drugi deo - analiziraa se proizvodnje vina u Republici Srbiji. Ana-
lizira se izvoz po vrstama vina i zemljama odredista izvoza. Ukazuje
se kako povecati izvoz u narednom periodu. Kako da se proizvodaci
$to bolje organizuju i koje neophodne aktivnosti treba da preduzmu u
cilju unapredenja plasmana vina na medunarodnom trzistu.

Treéi deo - daje se analiza rezultata istraZivanja ponasanja potro-
Saca prilikom kupovine i konzumiranja vina. Ukazuje se na prefere-

ncije potrosaca prema vinu u AP Vojvodini.
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Priru¢nik je namenjen svima onima koji planiraju ili se ve¢ bave
proizvodnjom vina a hteli bi da steknu nova znanja u cilju $to boljeg
plasmana svog vina na trzistu.

Smatramo da na osnovu ovog materijala proizvodaci mogu da do-
biju nove ideje i preduzmu inicijative koje mogu da unaprede poslo-
vanje u cilju zadovoljavanja potreba trzista i ostvarenja veceg priho-
da.

U priru¢niku su dati najnoviji medunarodni i domaci podaci veza-

ni za savremene trendove na medunarodnom i domacem trzistu vina.
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Savremeni trendovi na trzistu vina

Vino je vecan dokaz da nas Bog voli i da Zeli da nas vidi srecne.

Bendzamin Franklin

1. PROIZVODNJA VINA U SVETU

Vino je jedno od najstarijih vrsta pic¢a u ljudskoj istoriji. Najstariji sacu-
vani pisani dokumenat u kome se pominje ovo pice datira iz 4.000 godi-
ne pre nove ere. O znacaju vina govori ¢injenica da se ono ¢esto pominje
u Biblijji. U starom Egiptu je oko 2.700 godina pre nove ere u delti Nila
postojala kraljevska vinarija, a proces proizvodnje vina prikazan je na sli-
kama koje krase grobnice faraona [1].

Slika 1. Proizvodnja groZda i vina u starom Egiptu

Vinova loza u svetu uzgaja se na 7,5 miliona hektara (2016.). Ukupna
proizvodnja grozda u svetu iznosi 75,8 miliona tona. U odnosu na 2010.
godinu svetska proizvodnja groZzda povecala se za preko osam miliona
tona. Najveca proizvodnja locirana je u Evropi koja daje 58%, sledi Azija
sa uces¢em od 21% i Amerika sa 13% ukupne svetske proizvodnje. Veci
deo proizvodnje grozda (80%) jeste za proizvodnju vina, odnosno ¢ine ga
vinske sorte. Znacajno manje ucesce su sorte za konzum - stono grozde.
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Proizvodnja vina u svetu iznosi 27 miliona tona (267 miliona hektoli-
tara), $to iskazano po stanovniku iznosi oko ¢etiri litra (2016.). Proizvod-
nja vina u svetu dosta je nestabilna, pre svega, uslovljena je proizvo-
dnjom groZzda, odnosno pod znacajnim je uticajem agroekoloskih uslova
(grafikon 1).

Grafikon 1: Kretanje proizvodnje vina u svetu, mil. hl.
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Regionalno posmatrano vino se najvise proizvodi u Evropi, koja daje
skoro dve tre¢ine ukupne svetske proizvodnje (grafikon 2). Iza Evrope
sledi Juzna Amerika (15%) i Severna Amerika (11%). Razlika izmedu po-
vrsina pod vinovom lozom i proizvodnje vina posebno je vidljiva u Aziji
- 8to je rezultat velikog ucesca proizvodnje stonog i suvog grozda.

Proizvodnja vina je na vrhu sektora poljoprivredne proizvodnje Evro-
pske unije i uporedujuéi (izrazeno u veli¢ini) znacajno je vece od proi-
zvodnje Secerne repe ili maslinovog ulja i priblizno isto kao proizvodnja
pSenice. Proizvodnja vina veoma je znacajna za zemlje juzne Evrope, ali
ubuduce i za neke zemlje na severu. Vinski sektor ucestvuje sa oko 10%

ili nesto vise, u ukupnoj poljoprivrednoj proizvodnji u Francuskoj, Italiji i
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Portugaliji. U Spaniji vino udestvuje sa nesto vige od 3% u vrednosti uku-
pne poljoprivredne proizvodnje. Prema udelu u ukupnoj raspodeli u na-
cionalnom poljoprivrednom proizvodu Luksemburg je najveci kada je u
pitanju proizvodnja vina sa 11%, slede Slovenija sa 8,4% i Austrija sa
8,4%. U Evropskoj uniji ima skoro 2,5 miliona proizvodaca vina i oni gaje
vinovu lozu na 3,6 miliona hektara. Prose¢na veli¢ina poseda iznisi 1,5
hektara.

Grafikon 2: Ucesce regiona u proizvodnji vina u svetu
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Vino u EU podeljeno je po kvalitetu u dve kategorije. U vinograda-
rskim rejonima priblizno na 40% povrsina gaje se sorte od kojih se dobija
stono vino. U specifi¢nim rejonima gaje se sorte koje daju kvalitetno vino
i to je na 60% povrsina. Ova podela na kvalitetne kategorije izmedu ze-
mlja ¢lanica zavisi i od toga kako su grupisana vina na nacionalnom ni-
vou. U nekim zemljama ¢lanicama prakti¢no sva vina smatraju se kao
kvalitetna. Na vinogradarsko-vinarskim imanjima zaposleno je priblizno
2,5 miliona ljudi (puno radno vreme). Ako se ukljuce pratece grane ovog
sektora, broj ukupno zaposlenih kada je u pitanju proizvodnja vina mno-
go je vedi [2].
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Smatra se da su najznacajniji mikro vinski regioni u svetu sledeci:
Okanagan Valley, (SAD), Bordo (Francuska), Finger Lakes (SAD), Me-
ndoza (Argentina), Willamette Valley (SAD), Toskana (Italija), Cape To-
wn (Juznoafri¢ka Republika), Napa & Sonoma (SAD), Barcelona (Spani-
ja), Yarra Valley (Australija).

Grafikon 3: Najvedi proizvodaci vina u svetu (miliona hl.)
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Zemlje najveéi svetski proizvodaci vina su: Italija, Francuska, Spanija,
SAD i Australija. Navedene zemlje daju dve tre¢ine (64%) ukupne sve-

tske produkcije vina (grafikon 3).
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Italija - poseduje preko 690 hiljada hektara pod vinovom lozom, $to
rezultira prose¢nom proizvodnjom grozda od 7,9 miliona tona. Proizvo-
dnja vina iznosi 50,9 miliona hektolitara (2016.). Italija predstavlja najve-
¢eg proizvodaca vina u svetu. Ima dugu tradiciju i odli¢ne agroekoloske
uslove za proizvodnju grozda i vina. U strukturi svetske proizvodnje vi-
na ucestvuje sa 19%. Proizvodnja je na stabilnom nivou. U poslednjoj go-
dini u odnosu na pocetnu proizvodnja je povecana za preko pet miliona
hektolitara (grafikon 4). U strukturi proizvodnje nesto vece ucesée imaju
bela vina (54 %) u odnosu na crvena i roze vina (46%).

Grafikon 4: Proizvodnja vina u Italiji, miliona hl.
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Italija je zemlja koja ima odli¢ne preduslove za uzgoj grozda i proi-
zvodnju vina, a to su dobri prirodni uslovi, sastav zemljista, voda i su-
nce. Gotovo da nema mesta uz koje ne postoje nepregledni vinogradi.
Ako je za Francuze vino, pre svega, tradicija i istorija, za Italijane vino je
hrana. Najpoznatije sorte grozda koje se uzgajaju u Italiji su: Sandoveze,
Trebbiano, Montepulciano, Catarratto, Merlot, Barbera, Chardonnay,

Glera, Pinot Grigio i Calabrese a najpoznatija vina Chianti i Barolo.
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Prema kategorizaciji vina dve kategorije ¢ine stona vina i dve katego-

rije predstavljaju kvalitetna vina:

=

U

Stona vina:

Vino da Tavola - oznacava vina koja su poreklom iz Italije (esto ovaj
termin nema isto znacenje u razli¢itim zemljama, ova oznaka ukazuje
na vino nizeg kvaliteta ili ono vino koje ne prati trenutna vinska ogra-
nicenja, neka kvalitetna vina nose ovu oznaku,).

Indicazione Geografica Tipica (IGT) - vina sa preciznijom oznakom
regiona Italije iz kojeg vino potic¢e. Ova oznaka je stvorena za “nova “
vina koja ne slede stroge, stare vinske zakone, ali poseduju veliki kva-
litet.

Nivoi zastite geografskog porekla - kvalitetna vina:

DO - Denominazione di Origine

DOC - Denominazione di Origine Controllata.

DOCG - Denominazione di Origine Controllata e Garantita - odnose
se na oblasti koje su mnogo konkretnije definisane. Ova vina moraju
da produ rigorozno testiranje kvaliteta kako bi se zadovoljili strogi za-
htevi.

Slika 2: Vino Denominazione di Origine Controllata e Garantita

BRUNELLO

DIMONTALCINO

| Doowuzon:
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Sveukupno, 38% Italijanske proizvodnje vina odredeno je kao DOP -
Denominazione d'Origine Protetta, 30% kao IGP -Indicazione Geografica
Protetta i 32% kao , ostalo”. U strukturi proizvodnje dominiraju kvalite-
tna vina (69%), dok je daleko manje ucesce stonih vina (31%). Od 20 vi-
nskih regiona koliko ih ima u Italiji najpoznatiji su sledeci: Veneto, To-
skana, Pijemont, Sicilija i Sardinija.

Veneto - ova vinska regija spada u sam vrh italijanskog vinarstva. To
je regija koja proizvodi najvise vina u Italiji, 19% od ukupne proizvodnje
vina. Dominiraju bela vina (75%), dok je ucesce crvenih vina znatno ma-
nje (25%). U ovoj regiji nastalo je nekoliko odli¢nih autenti¢nih vina. Po-
znata vina ove regije su Amarone, Proseko, Soave i Valpolicela. Regiju
Veneto proslavio je jedinstveni Amarone della Valpolicella, vino koje se
dobija od grozda suSenog na tradicionalan nac¢in. Boja vina je crvena,
miris podseca na suseno voce, duvan i zacine, dobrog je ukusa. Ovo
vino mnogi smatraju za jedno od najvaznijih Italijanskih crvenih vina.
Vino je cenjeno kod potrosaca Sirom sveta. Vina Soave poti¢u iz regije
istog naziva, koja se nalazi isto¢no od Verone. Vino se dobija kupazira-
njem sorte Garganege i Trebijana. Ovo belo vino je lagano sveze i pitko.
Sorta Prosseco ili Glera danas se uglavnom gaji u regiji Veneto i od nje
se pravi ¢uveno penusavo vino Prosseco.

Toskana - daje 6% ukupne proizvodnje vina u Italiji. U strukturi proi-
zvodnje dominiraju crvena vina sa 83%. U ovoj vinskoj regiji proizvode
se neka od najboljih i najcenjenijih vina ne samo u Italiji ve¢ i u svetu.
Chianti i Brunello di Montalcino, su vina kaja su ovu regiju ucinili po-
znatom Sirom sveta.

Chianti - je crveno suvo vino sa voénom aromom, napravljeno od so-
rte grozda Sandoveze, uz mali dodatak jo$ nekih italijanskih sorti.
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Brunelo di Montaléino - proizvodi se samo od sorte Sandoveze, po-
dvrsta brunelo. Ovo je jedno od skupljih vina. Pre konzumiranja potre-
bno je da odleZi viSe od pet godina u buretu i jos$ toliko u boci.

Nobile di Montepulcian - spada u najbolja crvena vina Italije. To je vi-
no takode bazirano na sorti Sandoveze. Sva tri vina, iako su napravljena
od iste sorte, imaju potpuno razli¢it karakter i aromu.

Pijemont - jedna od najznacajnijih vinskih regija Italije smestena je na
severu Italije u okolini Torina. Daje 5% ukupne italijanske proizvodnje
vina. Dominiraju crvena vina sa u¢es$¢em od 57%, nesto manje je ucesce
belih vina. Poznat je Sirom sveta po najboljim italijanskim crvenim vini-
ma Barolo i Barbaresco, koja se proizvode od grozda Nebjolo. To su jaka
crvena vina koja se konzumiraju najmanje tri godine posle odlezavanja,
jer tek tada dobijaju na kvalitetu. Ova dva vina mogu da stare u vinariji i
po 10-15 godina. Barbera je druga najrasprostanjenija sorta crnog gro-
zda ove regije, od koje se proizvode bogata voéna vina koja imaju visok
sadrzaj kiselina.

Sicilija - ima vi$e vinograda nego bilo koja druga italijanska regija.
Daje 11% ukupne proizvodnje vina u Italiji. Nesto vece ucesce (55%) je
belih u odnosu na crvena vina (45%). To je jedna od najplodnijih vinskih
regija. Od sorte grozda Nero d"Avola, koje se gaji u ovoj regiji pravi se
vrhunsko vino Roso del Konte. Slatko i jako vino Marsala sa visokim
procentom alkohola. U zavisnosti od grozda od koga se pravi razlikuju
se tri vrste vina Marsala. Tri vrijacije boja su jantarna, zlatna i rubin. Ovo
vino se pije kao aperitiv, ili nakon jela uz desert. U poslednje vreme kva-
litet proizvodnje vina podiZe se i u ovoj vinskoj regiji, pa se primat daje
autohtonim sortama.

Manje vinske regije Italije su: Abruco, Friulija, poznata po odli¢nim
belim vinima. Valle d‘Aosta - regija na severu Italije. Liguria - regija na
severu Italije u okolini Penove. Karakteristi¢na za ovu regiju su bela vi-
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na. Lombardia - regija u severnom delu Italije u okolini BreSe. Trentino
Alto Adige - ova regija poznata je po odli¢nim S$ampanjcima i dobrim be-
lim vinima. Friuli Venezia Giulia -regija na severoistoku Italije, u okolini
Trsta. Prave bela vina (Malvasia, Chardonnay, Pinot Bianco i Grigio, Tra-
miner), ali i crvena (Merlot, Cabernet Sauvignon i Franc). Emilia Roma-
gna - ova regija nalazi se u okolini Bolonje, za koju su karakteristi¢na ug-
lavnom crvena vina. Marche - regija u centralnij Italiji, poznata po belim
Verdicchio vinima. Umbria -nalazi se u okolini Perude i poznata je po
belim Orvietto vinima. Lazio - regija u centralnoj Italiji poznata po belim
vinima Frascati i Orvieto. Abruzzo - srednja Italija, okolina Peskare. Po-
znata po crvenim vinima Montepulciano d’Abruzo i Trebbiano d’Abruzo

[3]

Slika 3: Vinski regioni u Italiji
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Francuska - poseduje 785 hiljada hektara pod vinovom lozom, to re-
zultira proizvodnjom grozda od 6,4 miliona tona. Proizvodnja vina izno-
si 43,5 miliona hektolitara (2016.), $to predstavlja nesto preko Sest milija-
rdi boca. Francuska je drugi najve proizvodac vina u svetu. U ranijim go-
dinama predstavljala je najveceg svetskog proizvodaca. U strukturi sve-
tske proizvodnje vina Francuska ucestvuje sa 16%. U poslednjim godina-
ma prisutan je trend znacajnog variranja proizvodnje.

U poslednjoj godini proizvodnja je u odnosu na prethodne dve sma-
njena za oko tri miliona hektolitara, ipak u odnosu na pocetnu godinu
proizvodnja je povec¢ana za oko dva miliona hektolitara (grafikon 5).

Grafikon 5: Proizvodnja vina u Francukoj, miliona hl.
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Ono sto Francuze izdvaja od ostatka sveta je poseban odnos prema vi-
narstvu, to jest umece proizvodnje, dozrevanja i oplemenjivanja vina. Sa-
rdone, Kaberne, Siraz, Merlot i Kabernet Sovinjon, su poznate i popula-
rne sorte, poreklom iz Francuske. Crvena, roze, bela i penusava, vina
proizvedena u francuskim vinarijama, variraju od jeftinih do vrhunskih.
Pojedina vrhunska francuska vina ubrajaju se u najskuplja na svetu.
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Dva klju¢na faktora kvaliteta francuskih vina su terroir i sistem ko-
ntrole porekla (Appellation d’Origine Controlée -AOC) koji se zasniva na
dugogodisnjoj praksi oznacavanja najboljih regiona za razvoj pojedinih
vrsta vinove loze. Uspesnost ovog sistema pokazuje i broj registrovanih
vina u raznim francuskim vinogradima,a koji iznosi oko 350. Nacionalni
institut za utvrdivanje porekla (INAO) zaduZen je za utvrdivanje uslova
proizvodnje i za nadgledanje postovanja pravila.

Prema francuskom zakonu vina se dele u cetiri ka-

tegorije, dve kategorije ¢ine stona vina, dok su dru-

}.\ ge dve kategorije kvalitetna vina specifi¢nih regio-
I na vina EU (QWPSR).

WORGON Stona vina - odgovaraju “vinima za svakodnevnu
ff’-‘\'- upotrebu”, sa minimalni stepenom alkohola od

= 8,5% vol. do 9% vol. u zavisnosti od geografskog

porekla.

= Vin de Table - imaju oznaku samo proizvodaca i oznaku da potice iz
Francuske.

= Vin de Pays - imaju oznaku specifiénog regiona unutar Francuske (na
primer Vin de Pays d’Oc iz Languedoc-Roussillon regiona).
Kvalitetna vina (QWPSR):

= Vina vrhunskog kvaliteta (Vin Délimité de Qualité Superieure -

VDQS) - kvalitetna vina sa geografskim poreklom. Manje koriStena
oznaka u odnosu na AOC i sa manje ogranicenja.

= Vina kontrolisanog porekla (Appellation d’Origine Controélée -AOC) -
imaju najvisi stepen kvaliteta. Poticu iz odredenih regiona sa mnogim
ograni¢enjima, uklju¢ujuci sorte i metode pravljenja vina u skladu sa
predvidenim odredbama kontrole. No, osim u sluc¢aju Alzasa, imena
vrste vinove loze ne smeju da se nadu na etiketi.
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Slika 4: Primer vina Appellation d'Origine Controlee
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Treba spomenuti i “kvalitetna vina” i vina koja nose imena poznatih
dvoraca, tzv. “vins de chateaux” kao i vina zasticenog imena (,,vins de
marque”). To mogu biti stona vina ili vina kontrolisanog porekla. Sa-
mpanjac predstavlja karakteristi¢an primer vrlo poznatih vina zasti¢enog
imena.

U Francuskoj se proizvode svi uobicajeni stilovi vina: crveno, rosé,
belo (suvo, polu-suvo, polu-slatko i slatko) kao i penusavo. U svim ovim
stilovima, francuska vina se rade u spektru od jeftinih i jednostavnih ve-
rzija do nekih od naj¢uvenijih i najskupljih primeraka na svetu. U Fra-
ncuskoj rade i tzv. ,,pojacana” (fortified) vina, ali ona su uglavnom nepo-
znata izvan Francuske.

Kultiviraju se brojne sorte grozda, i one koje su dobro poznate medu-
narodno kao i one opskurne, lokalne varijacije. Ve¢ina sorti danas pozna-
tih kao ,medunarodne” zapravo su francuske ili su postale poznate zato
jer su kultivirane u Francuskoj. Zbog raznih regulacija koje se odnose na
striktnu lokaciju, ne moze se re¢i da se pojedina sorta uzgaja Sirom ze-
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mlje - svaka ima svoju. Sorta Cabernet Sauvignon veZe se prvenstveno za
regiju Bordeaux, sorta Syrah za regiju Rhone, premda se neke varijacije
mogu nadi u dve ili vise regija, npr. Chardonnay u Bourgogni (ukljucuju-
¢i i Chablis) i u regiji Champagne, a Sauvignon Blanc u Loiri i Bordeau-
xu. Kao primer pravila na delu i bez obzira na povoljne klimatske uslove,
Cabernet Sauvignon vina se ne proizvode u Rhoni, Riesling vina nema u
Loiri, kao ni Chardonnay vina u Bordeauxu. (Sve i kad bi proizveli takva
vina, ona bi potpala u nizu kategoriju Vin de Pays ili stolnih vina.).

Prema tradiciji, mnoga francuska vina su kupaZa nekoliko sorti gro-
7da. Cesce su kupaze belih vina nego crvenih. Francuska vina takode vi-
Se nose identitet regije u kojoj su nastala nego nacionalni identitet. Nivoi
kvaliteta i cene znacajno variraju, neka su vina napravljena za neposre-
dnu konzumaciju, dok su druga predvidena da leZze u podrumima dugi
niz godina [4].

Svaka od vinskih regija u Francuskoj specifi¢na je i posebna na svoj
nacin. Najpoznatije vinske regije su:

Champagne - vinska regija na najsevernijem delu Francuske, poznata
je po proizvodnji penusavih vina, kojima je Francuskoj donela svetsku
slavu. Sampanjac se proizvodi od tri razli¢ite vrste grozda: crnog Pinot
Noir i Pinot Meunier i belog Chardonnay. Ukoliko na etiketi piSe Cha-
mpagne, sa velikim slovom C to se sa sigurnos¢u $ampanjac proizveden
u Francuskoj. Jedino francuski proizvodaci S$ampanjca ovlaséeni su da
ovaj naziv koriste.

Dolina Rone - spada u jedan od klju¢nih francuskih vinskih regiona.
Bela i roze vina vrlo malo su zastupljena. U ovoj regiji 95% proizvodnje
¢ine crvena vina i samo 5% bela. Regija je podeljena na severnu i juznu.
Najpoznatiji vinogradi koji daju neka od najcenjenijih francuskih vina
smesteni su na brezuljcima uz reku Ronu. Vodece sorte u ovoj vinskoj re-
giji su u Syrah (Siraz) i Grenache Noir od kojih se proizvode dobro obo-
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jena, buketna crvena vina. Cuveno vino iz ove regije Crveni Hermitage
proizvedeno je isklju¢ivo od sorte Siraz, pa se moze re¢i da zahvaljujuéi
ovom vinu, sorta Siraz dozivela je svetsku popularnost. Ovo vino pozna-
to je po specificnom odlezavanju i bogatim aromama. Visokokvalitetna i
cenjena crvena vina sa juga ove vinske regije karakteristicna su po ko-
mpleksnom bukeu zrelog voca, dubokoj, tamno crvenoj boji, svilenkastoj
strukturi tanina i aromi jagoda i malina.

Bordo - smestena na jugozapadu Francuske, ubraja se u najbolje vi-
nske regije na svetu. U ovoj regiji obraduje se 120 hiljada hektara vinove
loze i proizvodi vise od 800 miliona boca vina godisnje. Prva asocijacija
na re¢ Bordo, su kvalitetna francuska vina koja poticu iz ove regije, kao
S0 su Cabernet Sauvignon, Merlot i Cabernet Franc. Zahvaljujuci velikoj
raznolikosti zemljista ova regija daje veoma razli¢ita vina. 1855.godine u
Bordou je napravljena klasifikacija vina, prema njihovom kvalitetu. Vina
su podeljena u pet kategorija. Od Premier Grand Cru do Cinquime Gra-
nd Cru. Veoma cenjeno i skupo vino Chateau Petrus proizvodi se od so-
rte grozda Merlot i dolazi iz podrucja Pomerola. Petrus je jedno od naj-
skupljih vina na svetu. Kosta oko hiljadu evra. Za godista starija od pe-
tnaest godina ta cena je izmedu 2000-3000 evra. Najbolje berbe vina Pe-
trus tek posle 20-30 godina postaju potpuno zrele i pocinju da pokazuju
svoju pravu vrednost irazlog zasto izuzetno bogati ljubitelji vina placaju
velike sume za jednu bocu Petrusa. Najbolje godine berbe vina su najce-
8¢e najskuplje. Vina dobre berbe potrebno je da stare najmanje 10 godina.
Tek posle tog perioda dobijaju na mekodi i eleganciji. Vina sa oznakom
Appellation Bordeaux Controlee spremna su za konzumiranje odmah
posle pustanja na trziste.

Burgundija - po prostranstvu najveca je vinska regija, smestena u sre-
dnjoistoénom delu Francuske. Najpoznatije sorte grozda u Burgundiji su
Chardonnay i Pinot Noir. Najveci deo vina proizvodi se od ovih sorti. Te
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dve sorte sinonimi su za vina Burgundije. Majstori vinarstva Burgundije
su zahvaljujuéi shvatanju znacaja zemljista, pokazali kako se od samo
dve sorte grozda mogu proizvesti vrhunskih vina. Sorta Game iskljuc¢ivo
se gaji u oblasti BoZole. Bozule nuvo je poznato francusko mlado vino,
napravljeno od crnog grozda ove sorte. Prema kvalitetu vina iz Burgu-
ndije se dele na: Grand Cru - najbolja vina iz podregije Cote d’Or, koja
moraju da odleZe najmanje od 5 do 7 godina. Premium Cru - vina viso-
kog kvaliteta koja se ¢uvaju od 3 do 5 godina. Lokalna apelacija - vina
dobijena od sorti sa jedne lokacije. Regionalna apelacija - vina dobijena
mesanjem sorti iz cele regije.

Vino Chablis od sorte grozda Chardonnay, proizvedeno u ovoj regiji
najpoznatije je i najprodavanije na srpskom trzistu. Osim Chabilsa tu su
jo$ vina Pouilly Fuissé, Meursault, Puligny - Montrachet, Corton - Cha-
rlemagne. Neka od najskupljih vina na svetu kao $to su Romanée - Co-
nti, Clos de Vougeot ili La Tache dolaze iz Iz Burgudnije iz Cote de Nui-
tsa.

Alzas - u vinskoj regiji Alzas gaji se prvenstveno belo grozde nema-
¢ke i francuske sorte. Prilikom proizvodnje vina ne mesaju se razlicite so-
rte. Najzastupljenija sorta je rizling. 90% zasada u Alzasu ¢ine bele sorte:
Rizling, Pinot gris, Gevurctraminer, Pinot blan, Muskat, Silvaner i Sardo-
ne. Veéina vina proizvedena u Alzasu nose oznaku AOC, naziv kontroli-
sanog porekla. Vina imaju ukus zacina i raznih voénih aroma. Trenutno
su na srpskom trzistu prisutni proizvodaci vina iz ove regije: Arthur
Metz, Hugel et Fils.

Provansa - najstarija vinska regija u Francuskoj, smeStena je na Azu-
rnoj obali. U ovoj regiji proizvode se uglavnom crvena i roze vina. Prova-
nsa je poznata po najkvalitetnijim roze vinima na svetu. Veliki broj ozbi-
linih i kvalitetenih vinarija Provanse nalazi se u dolini Rone, poznatijoj

kao Cotes du Rhone. Vina iz ove regije odlikuje izrazito puno telo i inte-
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nzivna aroma. Najbolja vina ove regije u sebi sadrze “notu Mediterana”.
Poznata vina ove regije su Chateau Pradeaux i Chateau de Roquefort.
Dolina Loare - moze da se pohvali i nekim od najboljih vina na svetu.
U ovoj regiji proizvodi se velika koli¢ina vina i velika lepeza stilova vi-
na. Uglavnom se proizvode bela vina, mada ne treba zanemariti ni poje-
dine vrste roze i crvenih. Poznata su vina Pouilly-Fume i Sancerre, oba

proizvedena od poznate sorte grozda Sauvignon Blanc [5].

Slika 5: Vinski regioni u Francuskoj
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Spanija - poseduje 975 hiljada hektara pod vinovom lozom, §to rezu-
Itira proizvodnjom groZzda od 6,0 miliona tona. Ova povrsina manja ja ze
¢ak 42% u odnosu na istu u 1980 godini, kada je iznosila 1,6 miliona he-
ktara. 37% povrsina pod vinovom lozom se navodnjava.

Proizvodnja vina iznosi 39,3 miliona hektolitara (2016.). Predstavlja
tre¢eg najveceg proizvodaca vina u svetu. U strukturi svetske proizvo-
dnje vina Spanija u¢estvuje sa 15%. Proizvodnja vina je na stabilnom ni-
vou. U poslednjoj godini u odnosu na pocetnu proizvodnja se povecala
za osam miliona hektolitara (grafikon 6).

Grafikon 6: Proizvodnja vina u Spaniji, miliona hl.
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Spanija je zemlja paradoksa, jer ima najvecu povrsinu pod vinogradi-
ma na svetu, a tek je na tre¢em mestu u proizvodnji vina i to posle Italije
i Francuske. Pod vinogradima je skoro milion hektara, ali veliki broj ¢ine
veoma stari vinogradi sa vrlo niskim prinosima, zasadeni na ekstremno
suvom i neplodnom zemljistu. Registrovano je vise od 600 autohtonih so-
rti grozda, od kojih nekih dvadesetak ¢ine preko 80% ukupne proizvo-
dnje [6]. Takode, zbog suve i neplodne zemlje koja karakterise mnoge
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$panske vinske regije i slabih prinosa, ona je ujedno i “tek” tre¢i najveci
proizvodac vina na svetu. Uprkos tome, Spanska vina danas su priznata
kao jedna od najboljih i najkvalitetnijih na svetu.

Tipi¢no $pansko vino elegantne svetle boje s aromom vanile postepe-
no se zamenjuje zivahnijim i bogatijim sortama, $to rezultira izrazenijim
voénim ukusom i poja¢anom hrastovom aromom. Ujedno raste popula-
rnost i slatkih roze vina.

Tako u Spaniji postoji preko 600 autohtonih vrsta vinove loze, veéina
proizvodnje temelji se na dvadesetak sorti u koje se ubrajaju sledece: Te-
mpranillo, Garnache, Albarifio i Verdejo te internacionalne sorte kao $to
su: Cabernet Sauvignon, Chardonnay, Syrah, Merlot i Sauvignon Blanc.
Najprisutnija sorta je Airen, koja se ujedno ponosi titulom najsadenijeg
grozda na svetu - iako se izvan Spanije gotovo i ne moze naéi.

U strukturi proizvodnje domoiniraju sledeée sorte: Airen (24%), Te-
mpranillo (21%), Bobal (8%), Garnacha Tinta, Monastrell, Pardina, Ma-
cabeo i Palomino. Od ovoga su crvene sotre grozda: Tempranillo, Bobal,
Garnacha i Monastrell, a ostale su bele sorte grozda.

Spanija se danas odlikuje brojnim vinskim regijama, a one su klasifi-
kovane po kvalitetu na sli¢an nacin kao i u Francuskoj i Italiji. Tako su i
ovde na samom dnu stona vina (Vinos de Mesa) proizvedena u neklasifi-
kovanim vinogradima ili iz “nedopustenih” mesavina te, jedan stepen iz-
nad njih, su vina sa oznakom regije Vinos de la Tierra.

Cak 66 vinskih regija ima oznaku Denominacién de Origen (DO), koja
garantuje vrhunska vina proizvedena po strogo odredenim pravilima, a
postoji i jos visa kategorija, Denominacién de Origen Calificada (DOC),
za regije koje se neprestano dokazuju svojom izvrsnoséu. U ovu grupu
ubrajaju se i dva najslavnija vinorodna podrugja Spanije: Rioja poznata
po bogatim barSunastim vinima s blagim okusom vanile i Priorat koji se

odlikuje intenzivnim crvenim vinima. Nedavno se ovom ekskluzivhom
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klubu pridruzila i Ribera del Duero - regija u usponu u kojoj se proizvo-

de gotovo iskljuc¢ivo crvena vina, i to najéesée od sorte Tempranillo.
Spanija je 1932. uvela Denominacién de Origen (DO) sistem koji je ka-

snije revidirala 1970 god. Sistem je slican sistemima klasifikacije u Fra-
ncuskoj i Italiji i kontrola se vrsi putem pracenja standarda koji se ticu
gajenja vinove loze, proizvodnje vina, dozvoljenih vrsta sorti, maksima-

Inih dozvoljenih prinosa i sl. ograni¢nja. Pored DO sistema uveden je

i Denominacién de Origen Calificada (DOC) status za DOC koji imaju

konstantano visok nivo kvaliteta.

Ulaskom Spanije u Evropsku Uniju radi konzistentnosti sa evropskim
sistemima uvedena je sledeca klasifikacija:

e Vino de Mesa (VdM) - ova vina su ekvivalentna stonim vinima u ve-
¢ini drugih zemalja i napravljena su od neklasifikovanih vinograda i
sorti grozda.

e Vinos de la Tierra (VdIT) - sli¢na francuskoj klasifikaciji Vin de Pays.

e Vino de Calidad Producido en Regién Determinada (VCPRD) - sli¢na
francuskoj klasifikaciji Vin Délimité de Qualité Supérieure (VDSQ).

e Denominacién de Origen (Denominacié d'Origen in Catalan - DO) -
vina ¢iji kvalitet kontrolise Consejo Regulador koji je isto tako odgo-
voran za marketing vina koja imaju tu oznaku.

e Denominacién de Origen Calificada (DOCa/DOQ - Denominacié
d’Origen Qualificada in Catalan) - oznaka sli¢na italijanskoj Denomi-
nazione di Origine Controllata e Garantita (DOCG), koja oznacava re-
gione koji imaju konstantan visoki kvalitet.

Vina dolaze na trZiste u tri kvalitetne grupe:

= Crianza - crvena vina koja su odleZala minimum dve godine, od ¢ega
Sest meseci u hrastovim buradima, bela i roze, odlezavaju najmanje
godinu dana od ¢ega pola godine u buradima.
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= Reserva - odlezavaju najmanje tri godine u hrastovim buradima i go-
dinu dana u bocama za crvena i dve godine u buradima a Sest meseci
u bocama za za bela i roze vina.

= Gran Reserva - odlezavaju najmanje pet godina u hrastovim buradi-
ma i 1,5 godina u bocama za crvena, odnosno cetiri godine u buradi-
ma i Sest meseci u bocama za za bela i roze vina [7].

Slika 6: Primer vina Gran Reserva
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Od mnogobrojnih regiona u Spaniji koji se bave proizvodnjom vina, a

u kojima se najcesce gaje sorte domaceg porekla naveséemo samo najzna-
cajnije:

Navarra - nalazi se na severu Spanije, nekad je bio poznat samo po
roze vinima, danas se sve vise bavi proizvodnjom crvenih vina.

Penedes - nalazi se zapadno od Barselone i ovde se proizvodi najvedi
broj penusavih vina, Cava, kao i crvena vina najcesece od sorte Cabernet

Sauvignon.

Ribera del Deuero - nalazi na severu duz reke Duero i predstavlja naj-
prestizniji vinski region. Ovde se gaji crvena sorta grozda, Tempranilo
(lokalno poznato kao Tinta del Pais) koje je zasluzno za kvalitet ¢uvenog

crvenog vina Rioja.
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Rioja - najpoznatiji je Spanski vinski region. Crvena vina prave se od
sorte Tempranillo i Grenacha, a bela prvenstveno od sorte Vinura.
Valdepenas je oblast u centralnoj Spaniji, poznata po svojim pitkim crve-
nim vinima.

Xeres - nalazi se u juznoj Spaniji i to je staro ime za grad Jerez de la
Frontera u kojem se proizvodi Sherry. Najpopularnija sorta u proizvodnji
Sherrya je Palomino, ali se takode koriste Moscatel i Pedro Ximenez. Pra-
vi se po Solera sistemu kako bi se pomesalo nekoliko razli¢itih vina razli-
¢ite godine berbe. Sherry ima nekoliko kategorija: Fino, Manyanilla ,
Amontillado, Oroloso, Cream Sherry , Pedro Pimenez, Palo Cortado [8].

Slika 7: Vinski regioni u Spaniji
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Sjedinjene Americke Drzave - poseduje 443 hiljade hektara pod vi-

novom lozom, $to rezultira proizvodnjom grozda od 7,1 milion tona.
Proizvodnja vina iznosi 23,9 miliona hektolitara (2016.). SAD predstavlja
najveceg vanevropskog proizvodaca vina u svetu. U strukturi svetske
proizvodnje vina SAD ucestvuje sa 9%. Proizvodnja ima trend znacajnog
variranja. U poslednjoj godini u odnosu na pocetnu proizvodnja je pove-
¢ana za dva miliona hektolitara (grafikon 7).

Grafikon 7: Proizvodnja vina u SAD, miliona hl.
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Najveci proizvodni region je Kalifornija koja daje 90% ukupne proi-
zvodnje vina u SAD. 1.700 vinarija uz primenu nauc¢nih dostignuca proi-
zvodi grozde, da bi se iz njega najsavremenijim postupcima proizvela vr-
hunska vina. Uz proizvodnju stonog grozda, od kog se najvise uzgaja so-
rta Thompson seedless (kod nas poznatija kao Sultanina).

Vinogradarstvo se sve viSe usmerava na proizvodnju vinskog grozda.
Dominiraju sorte belog vinskog grozda: Chardonnay, Riesling, Chenin
Blanc, Sauvignon blanc (fume blanc), Semilloni dr., a od crnog najvi-
Se Cabernet Sauvignon, Zinfandel, Pinot Noir, Syrah, Merlot, Cabernet
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Franc, Carignane i Sangiovese. Vina uz naziv sorte, obi¢no nose i oznaku
odakle dolaze, npr. kalifornijski rizling i sl. S obzirom da prirodni uslovi,
kao sto je poznato, znacajno uti¢u na kvalitet grozda i vina, najbolja po-
drudja su: Napa Valley, Sonoma, Mendocino & Lake County, Carneros, a
uz njih jos i Sierra Foothills, Central Valley, Nord Central Coast, Live-
rmore Valley, Monterey County, Carmel Valley, te Paso Robles.

U SAD-u ima preko devet hiljada vinarija, dominiraju male vinarije sa
kapacitetom do 5 hiljada litara (40%), najveci broj vinarija nalazi se u Ka-
liforniji 4.240, Sto predstavlja 46% ukupnog broja vinarija u SAD-u.

Slika 8: Vinsko podrucdje Napa Valley, SAD
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Australija - poseduje 148 hiljade hektara pod vinovom lozom, $to
rezultira proizvodnjom grozda od 1,8 milion tona. Proizvodnja vina iz-
nosi 13 miliona hektolitara (2016.). Predstavlja drugog najveceg vanevro-
pskog proizvodaca vina u svetu. U strukturi svetske proizvodnje vina
Australija ucestvuje sa 5%. Proizvodnja je dosta nestabilna. U poslednjoj
godini u odnosu na pocetnu proizvodnja se znacajno povecala, za blizu
milion hektolitara (grafikon 8).

Grafikon 8: Proizvodnja vina u Australiji, miliona hl.
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Australijska vinska industrija proizvodi veoma dobra vina. Raznoli-
kost klimatskih i geoloskih uslova koji su na raspolaganju u zemlji ogro-
mnog prostranstava, iskoric¢eni su na najbolji na¢in da bi se dobio $irok
dijapazon vrhunskih, ali i jedinstvenih vina, koja se razlikuju od regiona
do regiona, od vinogorja do vinogorja, gde svako vino ima u sebi nesto
posebno, nesto ocaravajuce, nesto sto se re¢ima tesko moze opisati.

Danas su u prvi plan izbile velike multinacionalne korporacije, ¢iji je
glavni moto "profit po svaku cenu", koje danas kontrolisu 90% vinske in-
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dustrije, dok oni mali, ali pravi proizvodaci vina drze zanemarljivo mali
procenat trzista, koji se iz godine u godinu smanjuje.

Glavne sorte grozda su: Shiraz (Syrah), Cabernet Sauvignon, Merlot
Chardonay, Sauvignon Blank, Semillion i Riesling. Australija nema svo-
jih autohtonih sorti, i Vitis vinifera sorte su uvezene iz Evrope i Juzne Af-
rike krajem 18. i pocetkom 19. veka. Oko 130 sorti se danas koristi za
proizvodnju vina. U poslednjih nekoliko godina, proizvodaci vina su po-
¢eli da istrazuju tzv. "alternativene" sorte, kao sto su Petit Verdot, Pinot
Grigio, Sangiovese, Temparanillo i Viognier, kao i mnoge druge sorte.
Australijski vinari postiZzu impresivne rezulatate, a najzapazeniji uspeh je
postignut sa sortame Chardonay i Shiraz, ¢iji kvalitet je postao merilo za
ostatak Sveta.

U strukturi proizvodnje najvece uc¢esce ima belo vino (45%), sledi cr-
veno i roze sa 39%, penusavo vino ucestvuje sa 11% dok 5% ¢ini fortifi-
kovano vino.

Sa preko Sezdeset registrovanih vinskih regija rasutih Sirom zemlje,
Australija spada u glavne svetske proizvodace vina. Vinski regioni Au-
stralije uglavnom su u juznim, hladnijim delovima zemlje, sa vinogradi-
ma koji se nalaze u Juznoj Australiji, Novom Juznom Velsu, Viktoriji, Za-
padnoj Australiji, Tasmaniji i Kvinslendu. Vinski regioni u svakoj od
ovih drZzava proizvode razli¢ite sorte vina i stilove koji iskoris¢avaju od-
redene karakteristike, kao sto su: klimatske razlike, topografija i tipovi
tla.

Najpoznatije vinske regija Juzne Australije su:

e Barossa Valley - poznata po svojim ¢uvenim vinima Shiraz.
e Coonawarra - poznata po izvanrednim vinima Cabernet Sauvignon.
e Dolina Clare - u kojoj se proizvodi Riesling.

Zatim, slede Viktorija sa regijama kao $to su Mornington Peninsula,

Rutherglen, Swan Hill i Yarra Valley. Novi Juzni Vels sa regijama Riveri-
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na, Mudgee i Hunter Valley - najpoznatiji vinski region udaljen od Si-
dneja nekoliko sati voZnje. U ovoj regiji nalazi se viSe stotina vinarija koje
su otvorene za turiste, u kojima mogu da se degustiraju odli¢na i ukusna
Semillon i Shiraz vina.

U Zapadnoj Australiji Margaret River - mali vinski region gde se proi-
zvodi odlican Cabernet Sauvignon od crvenih sorta vina i Chardonnay,
Sauvignon Blanc i Semillon iz grupe belih vina.

Tasmanija je jos$ jedan australijski vinski region u usponu. U zadnjih
nekoliko godina doslo je do znac¢ajnog porasta proizvidnje. Hladnija kli-
ma u ovoj regiji idealna je za gajenje sorti Chardonnay i Pinot Noar.
Najpoznatija vinarija koja danas predstavlja jedan od simbola Australije
je Penfolds. Ova vinarija ima zna¢ajnu ulogu u razvoju vinarstva ne sa-
mo u Australiji vec i Sirom sveta.

Australijska vina priznata su kao veoma kvalitena sa dobrim ukusom.
Australijska vina odli¢na su za sve ljubitelje vina sa izraZenim voénim
ukusom. Vinski podrumi Australije spadaju medu najsavremenije po-
drume na svetu, pa samim tim $irom sveta njihova najbolja vina uspeva-
ju da dostignu vrlo visoku cenu. Zahvaljuju¢i pogodnim klimatskim i ge-
oloskim uslovima vinari Australije imaju mogucénost gajenja razli¢itih so-
rti grozda. Popularne sorte grozda su: Shiraz, Cabernet Sauvignon, Gre-
nache, Chardonnay, Semillon, Riesling, Merlot Chardonay, Sauvignon
Blanc. Shiraz je najpopularnija i najrasprostranjenija sorta u Australiji, od
koje se proizvode vina tamno-crvene boje, sa bogatim aromama i ukuso-
m. Vina se ¢esto oznac¢avaju nazivom njihove sorte grozda, koja mora da
ima najmanje ucescée od 85% [9].

Najvecdi izazov za australijsku vinsku industriju u bliZoj buduénosti je-
ste da ponovo izgradi imidz i vrati se u pri¢u o izvanrednim regionalnim
vinima, koja ée se razlikovati samo po kvalitetnim osobinama a ne po ne-

dostatcima. Danas uglavnom vlada percepcija o australijskim vinima kao
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jeftinim, industrijskim vinima, svrstava ih se u istu kategoriju sa zemlja-
ma poput Cilea i Brazila a za 3ta najvecu zaslugu imaju velike multinaci-
onalne kompanije koje su uglavnom preuzele kompletnu industri-
ju (Constellation Wines & Fosters), i koje njom ve¢ godinama dominiraju.
Australijski vinari i vina sigurno ne zasluzuju tu reputaciju i moraju se sa
tim problemom izboriti do kraja [10].

Slika 9: Vinski regioni u Australiji
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AUSTRALIA
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WINE REGIONS  paioume. & . VICTORIA
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Smatra se da su najbolje vinarije u svetu sledece [11]:
Francuska: Chateau Smith Haut Lafitte Bordeaux, Chateau André Zilte-
ner, Burgundy, Chateau De Berne Lorgues, Chateau Franc Mayne i Do-
maiane De Naujan St. Emilion.
Italija: Pietradolce Winery Sicily, Conti Di San Bonifacio Estate Tuscany,
Tenuta Poggio Al Casone Tuscany.
Spanija: Bodega Catillo Perelada Girona, Bodega Puelles Rioja, Hacienda
Zorita, Salamanca.
Argentina: Bodega Tapiz Mendoza, Bodega Vistalba Mendoza, Algodon
Wine Estates Mendoza, Bodega Atemisque Mendoza.
Cile: Gillmore Winery San Javier, Matetic Wineyard Rosario Walley.
SAD: Franciscan Estate Winery Napa Valley, Rams Gate Winery Sono-
ma.
Australija: Margan Winery Hunter Valley Broke.
Novi Zeland: Peregrine Winery Central Otago.
Juznoafri¢ka Republika: Diemersfontein Wine Estate Wellington.

Najveci svetski proizvodaci vina su slede¢e kompanije:
= Constellation Brands (SAD)

= E. & J. Gallo (SAD)

= The Wine Group (SAD)

= Treasury Wine Estates (Australija)

= Pernod Ricard Winemakers (Francuska)

= Accolade Wines (Australija)

= Casella Wines (Australija)

ABEL CHARLOT

= Trinchero Family Estates (SAD) =
= Concha y Toro (Cile).
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‘ Constellation Brands - najveci je proizvodac vina u svetu, i veliki distri-
E buter piva i drugih alkoholnih pic¢a. Ima sediste

m u gradu Victor, drzava Njujork, SAD. Ima oko

. 40 objekata i oko 9 hiljada zaposlenih. ima vise
Constellation
Brands ndovi uklju¢uju Robert Mondavi, vinarija Wild
Horse, Clos du Bois, Kim Crawford, Meiomi, Mark West, Ruffino i The
Prisoner. Predstavlja velikog izvoznika na trzista S$irom sveta. Pored pro-

od 100 brendova u svom portfoliju. Vinski bre-

izvodnje i prodaje vina vrsi distribuciju i drugih, pre svega, alkoholnih
pi¢a. Ukupan prihod iznosi 6,8 milijardi dolara 2013. godine Constella-
tion Brands je preuzeo Grupo Modelo's americku pivsku kompaniju za
4.75 milijardi US $. Constellation Wines fokusira se na proizvodnju i di-
stribuciju vrhunskih vina te nadopunjuje svoju ponudu s asortimanom
zestokih pi¢a. U ovom segmentu kompanija nastavlja maksimalno prosi-
rivati distribuciju svojih najboljih i najtrazenijih proizvoda te i u budu-

¢nosti o¢ekuje rast prodaje [12].

‘ E & J Gallo Winery - je drugi svetski proizvodac i distributer vina sa se-
distem u gradu Modesto, Kalifornija, SAD.

Osnovan je pre vise od 80 godina. Proizvodi

@ veliki broj vinskih brendova. Zauzima 25%

americkog trzista vina. Najvedi je izvoznik vi-
_ na iz Kalifornije, pre svega na trziste Evro-
E.&]. Galls Winiery pske unije i Kine [266]. Grupa sastoji se od 45
svetskih brendova i prisutan je u 90 zemalja sveta. Godisnja prodaja iz-
nosi 900 miliona boca. Njihov godisnji prihod procenjen je na 1,7 milija-
rdi dolara. To je multinacionalna kompanija koja zaposljava vise od 5 hi-

ljada ljudi. Strategija Gallo-a zasnovana je na kupovini brendova, repozi-
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cioniranju kroz inovativne koncepate i prilagodavanje ponude traznji ka
ciljanim trzistima. Kompanija koristi sve prednosti svetskog lidera: veliki
proizvodni kapacitet, veliki broj brendova, niski troskovi proizvodnje,
vrlo moéno brendiranje, primena savremenog marketinga. Znacajna po-
vezanost sa maloprodajnim lancima u cilju priblizavanja vina krajnjem
kupcu [13].

Smatra se da su najpopularnije svetske robne marke vina u koje se na-
laze u vlasnistvu velikih svetskih kompanija - 2015. [14]:
Barefoot E&] - Gallo Winery, SAD.

Concha y Toro - Concha y Toro, Cile.

Gallo E&]J - Gallo Winery, SAD.

Changyu - Changyu Pioneer Wine Co. Kina.

Robert Mondavi - Constellation Brands, SAD.

Yellow Tail - Casella Wines, Australija.

Sutter Home, Trinchero Family Estates, SAD.

Hardys - Treasury Wine Estates, Australija.

. Great Wall - China Foods Limited, Kina

10.Beringer - Treasury Wine Estates, SAD, Velika Britanija.

O X NN =

Deset najprodavanijih vina na svetu 2016. godine.
10. Beringer, Treasury Wine Estates, SAD, Velika Britanija

BERINGER.

ESTD 1876
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9. Great Wall, China Foods Limited, Kina.
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6. Yellow Tail, Casella Wines, Australija.

ROBERT MONDAVI| -
WINERY

NAPA VALLEY
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3. Gallo E&J Gallo Winery, SAD.

VINEYARDS
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Barefoot wine je medu najprodavanijim svetskim brendovima vina.
Ovo vino dostupno je u Sirokom rasponu tekstura, mirisa i ukusa. Od
belog vina do penusavog vina, od crvenih do ruZicastih vina. Godine
2017. nude vise od 33 razli¢itih vrsta vina. Ima vrhunski ukus bogat
tradicijom i istorijom.

Jako je diskutabilno koja su to najbolja vina u svetu. Svaki potrosac
ima svoje elemente prema kojima ceni kvalitet vina. Za nekoga je to
ukus, za drugog boja, za trec¢e bke, za ¢etvrte robna marka - brend i sl.
Za nekoga najbolje vino je ono koje mu u tom trenutku i prija. Prema mi-
Sljenju stru¢njaka iz ove oblasti najcenjenija, moZe se slobodno reci i naj-

bolja vina u 2016. godini su sledece [15]:

Quinta do Noval Silval Vintage Port 2003, Portugal - prema misljenju

mnogih somilijera u svetu za najbolje vino na
svetu smatra se Port Noval. Legendarno portu-
galsko vino koje odise dugogodi$njom tradici-
jom, slatkim ukusom i opijajuéom aromom. Za
ovo vino pravi poznavaoci kazu da je izvrsnog
inteziteta, jedinstvenog karaktera i specifi¢ne

oo arome. Njegova tajna uspeha ne lezi samo u

VINTAGH

nacinu proizvodnje, ve¢ u ukusu i mirisu pose-

PORT

bne sorte grozda od koga se pravi.
Ovo vino je snazno i veoma dobro koncentro-

vano za starenje u boci, gde nakon niza godina
razvija vrlo specifi¢cnu aromu. Proizvodi se u ograni¢enim koli¢inama, a
cena zavisi od godine proizvodnje.
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Romanee Conti Grand Cru 2008, Domaine de la Romanee-Conti, Francu-
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ska - jedno od najskupljih fra-
ncuskih vina i najbolje proglasa-
vanih na svetu je Romanee Co-
nti, vrhunsko vino koje u sebi
nosi aromu starih vremena. Boce
ovog vina prepoznatljive su i po
finoj ru¢noj izradi. Cena mu se

kre¢e od 5.000 funti pa naviSe.

Kako dobri poznavaoci kazu potrebno je tri dobre berbe Pinot Noir-a,

kako bi se napunila samo jedna boca.

Musigny-grand-cru-cote Musigny Grand Cru 2008, Domaine Leroy, Fra-
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APPELLATION MUSIGNY
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GRAND VIN DE BOURGOGNE

Domaine Comte Geot-ges du\ 0GLE
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15 Nl PRODUCE OF FRANCE Chambotie

* CORNEY&BARROW Lid.
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lje na svetu”.

ncuska - jedno od najboljih francuskih vi-
na je svakako vino proizvedeno u presti-
znoj vinariji Francuske - Domaine Leroy.
Vino koje odiSe neverovatnom aromom i
magi¢nom energijom razli¢itih ukusa za-
¢ina i tamnih bobica sorte Pinot Noira.
Ovo vino isti¢e se posebnim mirisom crne
kupine i suSenog cveca. Za jednu bo-
cu trebalo bi odvojiti od 2.500 dolara pa
navise, a oni koji su imali srec¢e da ga pro-
baju kazu: “ Kada probate ovo vino, otkri-
¢ete zasto su burgundijske vinarije najbo-
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Chianti classico 2000. Italija - pored francuskih i portugalskih vina, itali-

janska vina su ona koja svakako
spadaju u sam svetski vrh. Italija-
nska regija Toskana pored svojih
prirodnih lepota nudi i svetski pri-
znato popularno vino Kjanti. Za
ovo vino kazu da obiluje sloZenim i
elegantim vockastim ukusom i bo-
jom zrele visnje i ¢okoladnog bu-
kea. Ova vinska etiketa uspela je

da osvoji mnoge prestizne nagrade

na mnogim vinskim festivalima.

Brunello di Montalcino, Italija - drugo veoma popularno vino u Toskani

je vino Brunello di Montalcino, vino
koje je svoje ime dobilo po starom
gradu tvrdavi. Proizvodnja ovog vi-
na pocela je jos u XIX veku, ali se za
njega tek ¢ulo sedamdesetih kada ga
je promovisala jedna od najpozna-
tijih porodica u Montal¢inu. Brunelo

di Montalé¢ino proizvodi se od pose-

bne sorte grozda Sandoveze i potre-
bno je da nekoliko godina odleZi u vinariji, ali i u dekanteru pre sluzenja.
Tradicionalni Brunelo di Montal¢ino je veoma skupo vino.
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Screaming Eagle, SAD - Screaming Eagle je ¢uveno kalifornijsko vino,

SCREAMING

poznato po visokom sadrZaju tanina,
mirisu i aromi $ljive, ali i cudnovatoj
aromi vanile. Godi$nje se proizvede
samo 600 kutija ovog vina, a kako i
ne bi kada vas ovo vino prosto kupu-

je svojom mekocom, asocirajuc¢i na

elitnu neprevazidenost kada su crna vina u pitanju.

Cabernet Sauvignon Silver Oak, SAD - Silver Oak je jos jedno od presti-

znih kalifornijskih vina. Proizvedeno je
u Napa Valley 2002. godine i predsta-
vljeno je kao izuzetno kompleksno vino.
Ovaj Sauvignon je tamno ljubicaste boje i
nudi mirise crne visnje, ribizle, moke i
karanfilica pracene zemljanim notama.

Za ovo voéno vino kazu da ga je najbolje

piti sat vremena nakon sipanja u ¢asu, uz degustaciju grilovanog lososa,

tune i divljaci.

Vega Sicilia, Spanija - jedno od najboljih vina Spanije. Vino koje se pravi

vino.

od tri vrste grozda: Tempranilo, Kaberne
Sovinjon i Merlot. Ima boju crvene tre-
$nje sa blagim nijansama rubina. Na mi-
risu ovog vina izrazene su eksplozivne
note voca, tre$nje, smokve, engleskog
duvana i mentola. Veliki broj potrosaca

u svetu prosto obozava ovo vrhunsko
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Penfolds Grange Hermitage 1951. Australija - smatra se da je to najpo-

znatije i najcenjenije vino u Austra-
liji, a neki ga nazivaju i simbolom
Australije. Vinarija u kojoj nastaju
ova vina, osnovana je davne 1844.

godine od strane engleskog lekara

Kristofera Ravsona, koji je svojim
pacijentima isticao i lekovita svo-
jstva ovog napitka. Boca iz 1951. prodata je za 50 hiljada dolara, a kako i
ne bi kada ovo crno vino dominira tajanstvenim ukusom i neverovatnom

snagom.

Champagne Brut Oenotheque 1996, Dom Pérignon - nastao je dvadesetih

godina, kao prvi luxury cuvee ka-
tegorija u sklopu trzista Sampa-
njaca. Champagne Brut Oenothe-
que 1996, je linija starih berbi koje
su dugo odlezavale na talogu, i ko-
ja je promovisana tek pre desetak

godina. U svetu proizvodaca Sam-

panjskih vina Dom Perignon je veoma ekskluzivno pice ili kako kazu pi-
¢e umetnika i kao $to dobri poznavaoci tvrde sluzi se veoma cesto i u

svim prilikama.
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Dusa bez vina kratkog je daha.
Heraklit

2. SVETSKI 1ZVOZ VINA

Trziste vina uslovljeno je kretanjem odnosa ponude i traznje. Medu-
tim ono je zavisno i od niza drugih ¢inilaca: proizvodnih, agroekoloskih,
klimatskih do preradivacko-tehnickih, koji su uslovljeni stepenom tehni-
¢ke opremljenosti i tehnoloskim obrazovanjem ucesnika.

Vino predstavlja znac¢ajan artikal u medunarodnoj razmeni i ima du-
gu tradiciju u medunarodnom prometu. Izvoz vina na svetskom nivou u
2016. godini iznosio je 10,4 miliona tona (104 miliona hektolitara). U od-
nosu na prethodnu 2015. godinu izvoz se u 2016. godini smanjio za mi-
lion hektolitara, medutim u odnosu na 2013. i 2014. godinu znacajno se
povecao (grafikon 9). Ovo ukazuje na dinami¢nu medunarodnu razmenu
ovog proizvoda. Od ukupne svetske proizvodnje u promet dospeva vise
od tredina vina (39%).

Grafikon 9: I1zvoz vina u svetu - miliona hl.
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Za vino se moze reci da sve je vise kosmopolitsko pic¢e nego ikad: vise
od tre¢ine godisnje konzumira se izvan granica zemalja u kojima je proi-
zvedeno, 5to je skoro dva puta viSe nego pre 30 godina. Ovaj trend je u
velikom usponu zbog nekoliko faktora - sve intenzivnije hiperprodukci-
je, ulaska novih konkurenata na ionako ve¢ zasicena trzista, liberalizacije
medunarodne trgovine, a posebno zbog promena u nacinu Zivota i pro-
mena u potrosackim trendovima.

Vrednosno iskazano, izvoz je prose¢no iznosio 29 milijardi evra, $to
ga svrstava u proizvode sa najveéim uceséem u strukturi svetskog pro-
meta agroindustrijskih proizvoda. Prose¢na svetska izvozna cena iznosi
3,6 evra po litru (428 RS dinara). Cena znacajno varira u zavisnosti od go-
dine berbe grozda, kvalitetne kategorije (stona vina, vrhunska vina, vina
sa zasticenim geografskim poreklom, specijalna vina..). Takode zavisi da
li se radi o vinu u bocama ili cisternama (rinfuzi).

U strukturi izvoza dominira vino u bocama - flasirano vino (54%),
znacajno je ucesce i vina rinfuzi (38%), dok je najmanje ucesée penusavog
vina sa 8% (grafikon 10).

Grafikon 10: Struktura svetskog izvoza vina (%)
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* Vino u bocama (flagirano vino) - ima tendenciju blagog smanjenja. U
2010. godini ¢inilo je 65% ukupnog izvoza da bi se u 2016. godini sma-
njilo na 54%.

* Vino u rinfuzi (pakovanje vece od dva litra i vino u cisternama) - os-
tvaruje porast u svetskom izvozu, 2016. godine dostiZe 36% ucesca. Je-
dan od razloga poraste jeste niZa cena u odnosu na cenu vina u boca-
ma. Cesto puta kupaZira se sa ostalim vinima.

* PenusSavo vino - beleZi rast u strukturi svetskog izvoza. 2016. godine

dostize ucesée od 8%.

Regionalno posmatrano, najveci svetski
izvoznik je Evropa, koja daje tri cetvrti-
ne svetskog izvoza i znacajno povecava
izvoz. Najvedi svetski izvoznik vina je
Evropska unija (28) koja u svetskom iz-

vozu ucestvuje sa dve trecine.

Grafikon 11: Najvedi izvoznici vina u svetu, miliona hl.
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Najvedi svetski izvoznici su Spanija, Italija, Francuska, Cile i Australija
(grafikon 11). Navedene zemlje imaju apsolutnu dominaciju na trzistu jer
daju vise od 70% ukupnog svetskog izvoza (2016.). One, prakti¢no, dikti-
raju uslove na medunarodnom trzistu (cene, uslove prometa, kvalitet i
sl.). Imaju savremenu tehnologiju proizvodnje i tradiciju Sto je rezultiralo
visokim kvalitetom vina. Njihova vina traZena su na svetskom trzistu, ta-
ko da se u narednom periodu moze ocekivati dalja ekspanzija izvoza, ali
sa umerenijim koli¢inama.

Prema vrednosti izvoza vina dominira Francuska
sa preko osam miljardi evra. (grafikon 12). To uka-

zuje da Francuska sa manjim izvoznim koli¢inama

ali sa ve¢om cenom ostvaruje najvecu zaradu od iz-
voza vina u odnosu na ostale najvece svetske izvo-

znike. Vrednost izvoza vina iz Australije iznosi 1,5
WORLD WINE EXPORT

milijardi evra

Grafikon 12: Najvedi izvoznici vina u svetu, milijardi evra
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Spanija - predstavlja najveceg svetskog izvoznika vina. Izvoz iznosi
22,9 miliona hektolitara, Sto ¢ini 22% svetskog izvoza. U poslednjim go-
dinama Spanija pretice Italiju tako da izbija na sam vrh najvecih svetskih
izvoznika vina (grafikon 13). U poslednjoj posmatranoj godini neznatno
smanjuje izvoz u odnosu na prethodnu. Od ukupne proizvodnje izvozi
skoro 60% vina $to govori da je izrazito izvozno orijentisana.

Vrednost izvoza vina iznosi 2,6 milijardi evra godi$nje. Prema vredno-
sti izvoza Spanija se nalazi na trecem mestu u svetu iza Francuske i Itali-
je. To govori da ima niZe cene izvoznih vina u odnosu na napred pome-
nute zemlje. Prose¢na izvozna cena dosta je niska i iznosi 1,13 evra po li-
tru. Spanija ima najniZu izvoznu cenu u odnosu na ostale najvece svetske
izvoznike. Takode u poslednjim godinama dolazi do pada cena Spanskih
vina. Vina u cisternama prodaju se po prosecj ceni od 0,36 evra po litru.
Flasirana vina imaju vec¢u cenu, prose¢no 2 evra po litru.

Grafikon 13: Izvoz vina iz Spanije, miliona hl.
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Prema ukupnom obimu proizvodnje vina Spanija zaostaje za Italijom i
Francuskom, ali povecanju izvoza doprinosi manja domaca potrosnja
kao i povoljna izvozna cena. Najveci izvoz vina iz Spanije dolazi iz slede-
¢ih regiona:
= La Rioja - je region na severu Spanije, juzno od Baskije. Najéesce gro-

zde koje se koristi za vino je sorta Tempranillo (ime proizilazi iz Spa-

M"ox

nske reci ,temprano”, sto znaci ,rano”, jer grozde postaje zrelo ranije
od drugih grozda).

= Ribera del Duero - je podrucje duz reke Duero u Castilla-Leon, koji se
proteze od Burgosa do Valladolida, uklju¢ujudi i grad Penafiel. Najvi-

Se se prave vina od sorti Cabernet Sauvignon i Tempranillo. Najsku-

plje vino u Spaniji, koje je napravila Vega Sicilia, dolazi upravo iz ove

regije.

U strukturi izvoza dominira vino u rinfuzi sa 52%, vino u bocama
ucestvuje sa 39%, najmanje ucesce ima penusavo vino (9%). Jedan od ra-
zloga niskih cene jeste znacajan izvoz vina u rinfuzi (cisternama ili ve¢im
pakovanjima od dva litra).

Spanija izvozi vino u 189 zemalja sveta. Najvige vina koje izvozi se u
Francusku (26%). Najveci deo vina koje se izvozi u Francusku (80%) ¢ini
vino niZe cenovne kategorije. Iza Francuske sledi Nemacka (16%), slede
Portugalija (7%), Velika Britanija (6%) i Rusija (5%). Navedene zemlje ap-
sorbovale su skoro dve tre¢ine ukupnog izvoza vina. Evidentno je da je
najveci izvoz usmeren u zemlje Evropske unije. Azija i Meksiko predsta-
vljaju nova strateska trzista.

U domadéinstvima u Spaniji konzumiranje kvalitetnog vina naglo opa-
da zbog visoke nezaposlenosti i zaduZenosti. To je razlog $to se vinari
okrecu izvozu, pre svega, u Francusku, a u novije vreme i Nemacku koja
u poslednje vreme kupuje jeftinija vina [16].
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Italija - nalazi se na drugom mestu medu najveéim svetskim izvozni-
cima vina. U 2016. godini Italija je izvezla 20,6 miliona hektolitara, sto ¢i-
ni 20% svetskog izvoza vina. U odnosu na pocetnu godinu izvoz se u po-
slednjoj (2016.) godini smanjio (grafikon 14). Ona predstavlja najveceg
svetskog proizvodaca vina. Izvozi 40% ukupne domace proizvodnje vi-
na. Izvoz ima znacajnu podrsku Vlade, i odgovarajucih institucija, a za-
hvaljujuéi dobrom kvalitetu i odgovaraju¢im marketinskim aktivnostima
neprestano se $iri na nova svetska trzista.

Vrednost izvoza iznosi 5,6 milijardi evra godiSnje i prema istom nalazi
se na drugom mestu u svetu iza Francuske. Prose¢na izvozna cena iznosi
2,7 evra po litru. To je rezultanta strukture proizvodnje i izvoza gde do-
miniraju kvalitetna vina. U strukturi izvoza dominira flairano vino sa
73%, vino u rinfuzi ucestvuje sa 26%, najmanje ucesce ima penusavo vino
(1%).

Grafikon 14: Izvoz vina iz Italije, miliona hl.
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U izvozu izdvajaju se ¢uvena italijanska vina:

Brunello di Montalcino - jako cenjeno crveno vino iz grada Montalcina
u Toskani. Poti¢e od ¢uvene sorte grozda Sangiovese, koja je jedna od
najcenjenijih i najrasirenijih kultivara Italije. Pod zastitom je oznake
DOCG. Brunello di Montalicno ne sme biti pusten na trziste ako nije
odleZzao minimalno pet godina, odnosno Sest ako se radi o vinu Bru-
nello di Montalcino Riserva. Za to vreme mora provesti najmanje tri
godine u drvenom buretu od hrasta ili kestena, te ¢etiri meseca u boci,
a Sest meseci ako se radi o Reservi.

Chianti i Chianti Classico - Chianti vina slove kao najbolja vina Toska-
ne. Suva su, te variraju od lakseg do punog ukusa. Proizvode se od
sorte grozda sangiovese, uz mali dodatak canaiola, trebbiana toscano i
malvasia del Chianti. Vino ima poseban voéni karakter.

Italija izvozi vino u 160 zemalja sveta. Najveci izvoz vina realizuje u

Nemacku (27%), sledi SAD (16%), Velika Britanija (15%), Francuska (5%)

i Kanada (4%). Navedene zemlje apsorbuju vise od dve tre¢ine ukupnog

izvoza vina iz Italije.
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Francuska - izvozi 14,1 milion hektolitara vina, $to ¢ini 14% ukupnog
svetskog izvoza (2016.). Ona predstavlja i drugog najveceg svetskog proi-
zvodaca vina (iza Italije). Izvozi tre¢inu ukupne domace proizvodnje vi-
na. U poslednjoj godini u odnosu na pocetnu, izvoz se smanjuje za mili-
on hektolitara (grafikon 15). Francuska gubi raniju dominantnu izvoznu
poziciju, pre svega, usled visokih izvoznih cena svojih vina. Pre samo de-
setak do petnaestak godina izvoz francuskih vina ¢inio je tre¢inu uku-
pnog svetskog trzista vina.

Grafikon 15: Izvoz vina iz Francuske, miliona hl.
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Vrednost izvoza iznosi 8,2 milijarde evra godisnje. Ona ujedno ostva-
ruje najvecu vrednost izvoza u odnosu na ostale najvece svetske izvo-
znike, bez obzira sto se prema koli¢ini izvoza vina nalazi na tre¢em me-
stu u svetu. Izvozna cena iznosi 5,8 evra po litru. To je ujedno i najvisa

cena u odnosu na ostale najvece svetske izvoznike (grafikon 16).
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Grafikon 16: Izvozne cene vina najvecih svetskih izvoznika (Euro/lit.)
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Povecanje izvoza u poslednjoj godini rezultat je prodaje luksuznih
marki vina koje kostaju viSe od 20 evra po boci, a koja je u ukupnom iz-
vozu ucestvovala sa 50%. Vina srednje kategorije (od dva do 20 evra)
ucestvovala su sa preostalih skoro 50% u ukupnom rastu vrednosti izvo-
za, zahvaljujéi porastu koli¢ine, dok je treca kategorija (po ceni ispod dva
evra) dala marginalni doprinos ovom rastu. Francuska izvozi i znacajne
koli¢ine S8ampanjca, u 2016. Godini izvezli su preko 300 miliona boca,
dok je istovremeno na domacdem trzistu prodato 157 miliona boca.

Francuska izvozi vino u 180 zemalja sveta. Najznacajniji izvoz ostva-
ruje se u Nemacku (15%), sledi Velika Britanija (13%), Kina (12%), SAD
(10%) i Belgija (9%). Pomenute zemlje apsorbovale skoro dve trecine iz-
voza vina iz Francuske. U poslednjim godinama raste izvoz u Kinu. Pro-
daja vina na azijskom trZistu beleZi znacajan rast od 30% u proseku godi-
$nje, dok je u Evropi on iznosio svega Sest odsto. U 2009. Godine Azija je
ucestvovala sa 17% u ukupnoj prodaji francuskih vina, dok je u 2013. go-
dini taj procenat porastao na jednu cetvrtinu. Segment luksuznih vina ¢i-
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nio je 41% celokupne vrednosti prodaje na azijskom trzistu (2013.) dok je
isti u 2009. godini iznosio 21%. Kina, zajedno sa Hongkongom, predsta-

vlja glavno azijsko trziste i drugu svetsku destinaciju za francuska vina.

Cile - predstavlja najveceg izvoznika vina van Evrope. Izvozi 9,1 mi-
lion hektolitara vina, $to ¢ini 9% ukupnog svetskog izvoza vina (2016.). U
poslednjoj godini u odnosu na pocetnu izvoz se povacao za 1,5 miliona
hektolitara (grafikon 17).

Prema obimu proizvodnje vina Cile se nalazi na osmom mestu u sve-
tu. Izvozi skoro 90% ukupne domace proizvodnje vina, Sto govori o izra-
zitoj orijentisanosti izvoza ¢ileanskih vina. Razlozi ekspanzije izvoza jesu
dobar kvalitet i povoljna cena Cileanskih vina. U izvozu se izdvajaju pre
svega crvena vina: Merlot, Cabernet Souvignon i sl. Manje uc¢esce imaju
bela vina. Vrednost izvoza iznosi 1,7 milijardi evra godi$nje. Izvozna ce-
na iznosi 1,86 evra po litru i znacajno je manja od izvozne cene Francu-
ske i Italije. U strukturi izvoza dominira flagirano vino sa 55%, vino u ri-
nfuzi ucestvuje sa 41 %, najmanje ucesc¢e ima penusavo vino (4%).

Grafikon 17: Izvoz vina iz Cilea, miliona hl.
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Cile je jedan od predvodnika talasa vina Novog sveta i trenutno je ce-
tvrti po velicini izvoznik vina. Ako se sadasnji trend ozbiljnih ulaganja i
pristupa vinarstvu nastavi, moze se ocekivati da Cile uskoro postane i je-
dan od najvecih izvoznika vina, s obzirom na to da ima izuzetne uslove
za uzgoj vinove loze.

Sam geografski polozaj zemlje veoma je interesantan, jer se nalazi na
krajnjem zapadu Juzne Amerike, na obali Pacifika duzine 4.300 kilometa-
ra, dok je Siroka svega 170 kilometara do prvih obronaka Anda koji je na
istocnoj strani dele od Argentine. Posledica ovog nesvakidasnjeg polo-
Zaja jeste i specifi¢na klima koja nastaje mesanjem uticaja okeana i viso-
kih planinskih lanaca. Tu pogodnost iskoristili su mnogi proizvodaci vi-
na koji su jo$ sredinom XIX veka u centralnom delu zemlje, odmah na-
kon 8to su uvezene, poceli da uzgajaju nekoliko sorti vinove lo-
ze: Merlot, Cabernet sauvignon i Carmeneére, koji je ubrzo postao i jedan
od zastitnih znakova ¢ileanskog vinogradarstva. Tradicionalni ¢ileanski
vinogradi navodnjavaju se vodom koja nastaje topljenjem snega na Andi-
ma, a berba traje od februara do maja, kada je i jesen na juznoj hemisferi.
U Cileu danas postoji vise od 300 vinarija [17].

Cile izvozi vino u 137 zemalja sveta. Najznacajniji izvoz ostvaruje se u
SAD (17%), sledi Kina (16%), Velika Britanija (12%), Japan (9%) i Kanada
(6%). One su apsorbovale skoro dve tre¢ine izvoza vina iz Cilea. Vidi se
da je ¢ileanski izvoz usmeren uglavnom u vanevropske zemlje. Od evro-
pskih zemalja dominira Velika Britanija. U poslednjim godinama poveca-
va se izvoz u Kinu.

Glavna ciljna trzista cileanske industrije vina su SAD, Velika Britanija
i Kanada. Glavni trendovi na tim trZiStima su sledeci:

e Promena navika potroSaca - novi potrosaci su inteligentni, traze do-
bru vrednost i provode viSe vremena u druzenju kod kuce, pogotovo

kao posledica globalne ekonomske krize.
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e Pojavio se novi segment "Millennials" - potrosaci od 21 do 29 godina i
predstavljaju 70 miliona potrosaca u SAD-u. Preferiraju uvozna vina.
Uce i komuniciraju on-line. Ovi novi potrosaci prate nove trendove.
Potrosaci imaju vecdi pristup Sirokom rasponu vina kroz nove proizvo-
de i distribucione kanale, kao $to je on-line prodaja.

e Potrosaci su sve sofisticiraniji i informirani - traZe prirodne, odrzive i
organske proizvode - organska vina.

e Novi trendovi - o¢ituju se u konzumiranju vina s nizim sadrzajem al-

kohola i vecoj potrosnji belih i ruZi¢astih vrsta vina [18].

Vina ¢ileanskog proizvodaca Concha y Toro tredi put proglasena su
za najpostovaniji svetski vinski brend. Crno vino Trio od sorte Merlo
(Merlot), Kaberne suvinjon (Casbernet Souvignon) i Siraz (Shiraz) jedno

je od najpopularnijih vina ovog proizvodaca.

P
DONA PAULA

LA LINDA
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Australija - izvozi 7,5 miliona hektolitara vina, sto ¢ini 7% ukupnog
svetskog izvoza vina (2016.). U poslednje dve godine dolazi do znaca-
jnog porasta izvoza vina (grafikon 18). Prema obimu proizvodnje vina
Australija se nalazi na petom mestu u svetu. Izvozi viSe od polovine
ukupne domace proizvodnje vina. Izvozi vino u 123 zemlje sveta.

Grafikon 18: Izvoz vina iz Australije, miliona hl.
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Vrednost izvoza iznosi 1,5 milijardi evra godisnje. Izvozna cena izno-
si 2,0 evra po litru i znac¢ajno je manja od izvozne cene Francuske i Italije,
te je vino iz Australije izuzetno konkurentno na medunarodnom trzistu.

U strukturi izvoza dominira vino u rinfuzi sa 55%, sledi flasirano vino
sa 44 %, najmanje uces¢e ima penusavo vino (1%). Nesto viSe se izvozi cr-
veno i roze vino (58%), gde dominira Shiraz i Cabernet Souvignon, belo
vino ¢ini 40%, gde dominiraju Chardonnay i Sauvignon Blanc, penusavo
vino ima najmanje ucesce od 2%.

Australija izvozi vino u 116 zemalja sveta. Najznacajniji izvoz ostvaru-
je se u Veliku Britaniju (31%), sledi SAD (22%), Kina (13%), Kanada (8%)
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i Holandija (4%). Pomenute zemlje apsorbovale su tri cetvrtine izvoza vi-
na iz Australije.

Australijska vina stalno napreduju na trzistu. Ova vina imaju mnogo
prednosti. Opste je misljenje je da je napravljen znacajan napredak u te-
hnologiji proizvodnje i marketingu. Australijska vina imaju voéni ukus,
koji mozZe biti ukus sli¢an kalifornijskim vinima. Postoje neki vrlo ugle-
dni, vodedi brendovi koji su dobro pozicionirani na americkom trzistu.
Prose¢na cena na americkom trzistu je od 12-15 USD po boci, te se moze
zakljuciti da su ova vina pristupacna prose¢nom ameri¢kom potrosacu.

Pored navedenih zemalja, koje dominiraju u izvozu, veliki izvoznici u
svetskim okvirima su i sledece zemlje (grafikon 19).

Grafikon 19: Veliki izvoznici vina u svetu, miliona hl.
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U narednom periodu moze se ocekivati dalji rast izvoza vina iz na-
pred navedenih zemalja. Usled velike konkurencije moze se ocekivati

blagi pad cena na medunarodnom trzistu.
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Vino je sunceva svetlost zarobljena u vodi.
Galilej
3. SVETSKI UVOZ VINA

Uvoz vina u svetu iznosi 10,4 miliona tona (104 miliona hektolitara).
Uvoz u poslednje dve godine stagnira, ali je veci u odnosu na 2012. godi-
nu za pet miliona hektolitara (grafikon 20). Trend uvoza umereniji je od
izvoza $to govori o relativnoj stagnaciji traznje. Vrednosno iskazano
uvoz vina iznosi 28 milijardi dolara.

U strukturi uvoza dominira vino u rinfuzi (52,7%), sledi vino u boca-
ma (46,2%), najmanje uceSc¢e ima penusavo vino, sa uces¢em od svega
1,1%.

Grafikon 20: Uvoz vina u svetu - miliona hl.
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Najveci svetski uvoznik je Evropa, koja uvozi preko tri cetvrtine sve-
tskog uvoza (77%). Najznacajniji svetski uvoznik je Evropska unija (28),

koja je apsorbovala preko 70% svetskog uvoza (2016.). Prose¢na uvozna

54 Prof. dr Branislav Vlahovié, dr Anton Puskari¢, dipl. menadz. Dubravka Uzar



Savremeni trendovi na trzistu vina

cena iznosila je svega 0,25 dolara po litru. To znaci da se kupuju jeftina
vina (u rinfuzi u cisternama ili pakovanjma veé¢im od dva litra).

Najveci svetski uvoznici vina su: Nemacka, Velika Britanija, SAD, Fra-
ncuska i Kina (grafikon 21)koje kupuju nesto vise od polovine svetskog
uvoza (52%).

Za Veliku Britaniju, Francusku i Kinu karakteristicno je da u posle-
dnjim godinama znacajno povecavaju uvoz vina. Tako na primer u Veli-
koj Britaniji tradicionalni “pabovi”, koji je ranije predstavljali bastion pi-
va, u poslednjim godinama beleZe sve ve¢u prodaju vina. NajviSe su za-
stupljena francuska, italijanska i Spanska vina.

Grafikon 21: Najveci uvoznici vina u svetu - miliona hl.
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Na bazi ostvarenih tendencija, u narednom periodu moze se ocekivati
dalja ekspanzija medunarodne trgovine vinom. Ona ¢e, pre svega, zavi-
siti od kupovne modi potrosaca, odnosno od ekonomskih faktora. Kina
e e za pet godina godisnje proizvoditi dve milijarde boca vina, $to je za
polovinu vi$e nego $to je to bio slucaj u proteklih pet godina. Kineska po-

Prof. dr Branislav Vlahovi¢, dr Anton Puskari¢, dipl. menadz. Dubravka Uzar 55



Savremeni trendovi na trzistu vina

trosnja vina povecacace se do 2020. za 40%, postace drugo po obimu trzi-
Ste vina u svetu (iza SAD-a).

Kvalitet vina ne dolazi samo od dobre berbe ili duge vinarske tradici-
je, potrebni su i vrhunska tehnologija, standardi, kvalitetni kadrovi i po-
tpuna posvecenost stvaranju vrhunskih vina. Nije dovoljno samo proiz-
vesti kvalitetan proizvod, potrebna su i znatna ulaganja u marketing
[19].

Prema vrednosti uvoza vina dominira SAD sa preko 5 miljardi evra
(grafikon 22), vrednost uvoza vina Kanade iznosi 1,6 milijardi evra.

Grafikon 22: Najveéi uvoznici vina u svetu, milijardi evra
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Nemacka - predstavlja najveceg svetskog uvoznika vina. Uvoz iznosi
14,5 miliona hektolitara i ¢ini, 14% ukupnog svetskog uvoza (2016.). U
poslednjoj godini u odnosu na pocetnu uvoz je smanjen za milion hekto-
litara (grafikon 23). Vrednost uvoza vina iznosi 2,5 milijardi evra. Prema
vrednosti uvoza Nemacka se nalazi na treéem mestu u svetu, iza SAD-a i
Velike Britanije. To govori da uvozi relativno jeftinija vina.

Uvoz je rezultanta visoke traznje i potrosnje od 25 litara po stanovni-
ku (2015.), kao i povecanjem asortimana raznim kvalitetnim vrstama vi-
na. Uprkos globalnoj krizi potrosnja je na stabilnom nivou.

Grafikon 23: Uvoz vina Nemacke, miliona hl.
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U strukturi uvoza dominiraju vina u rinfuzi (58%), slede vina u boca-
ma (37 %), najmanje uces¢e imaju penusava vina (2%).

Najveéi deo vina Nemacka uvozi iz Italije (38%) slede Spanija (24%),
Francuska (15%), Juznoafricka Republika (6%) i Cile (3%). Napred nave-
dene zemlje glavni su snabdevaci nemackog trzista sa uces¢em od 86%.
U strukturi uvoza dominira crveno vino (60%), znatno manje je ucesce
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belog (25%) dok je najmanje ucesce roze vina (7%). Ovo je uslovljeno tra-
znjom na trzistu.

Velika Britanija - nalazi se na drugom mestu u svetu sa neznatno

manjim uvozom od Nemacke sa koli¢inom od 13,5 miliona hektolitara. U
svetskom uvozu ima ucesée od 13% (2016.). U poslednjim godinama
uvoz je na stabilnom nivou. U poslednjoj godini u odnosu na pocetnu iz-
voz se povecao za skoro milion hektolitara (grafikon 24). Vrednost uvoza
vina iznosi 3,5 milijarde evra. Prema vrednosti uvoza Velika Britanija na-
lazi se na drugom mestu u svetu iza vrednosti uvoza SAD-a.

Grafikon 24: Uvoz vina Velike Britanije, miliona hl.
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Proizvodnja vina je usled klimatskih faktora mala, te je Velika Britani-
ja prinudena da uvozi znacajne koli¢ine vina. U poslednjim godinama
belezi blagu stagnaciju uvoza i potrosnje vina. Sa dostignutom potro-
$njom od 22 litra po stanovniku zaostaje za evropskim prosekom, za oko

58  Prof. dr Branislav Vlahovié, dr Anton Puskari¢, dipl. menadz. Dubravka Uzar



Savremeni trendovi na trzistu vina

pet litara (FAO, 2015.). Potro$nja vina jos uvek daleko zaostaje iza potro-
$nje piva koja iznosi 70 litara po stanovniku godisnje (2015.).

U strukturi potrosnje u Velikoj Britaniji dominiraju bela vina (46%),
ucesce crvenih iznosi 42% a roze 12% [20]. U potrosnji crvenih vina do-
minira Merlot a belih Sauvignon Blanc (tabela 1).

Tabela 1: Potro$nja vina u Velikoj Britaniji (%)

Crvena vina Bela vina

Merlot 49 | Sauvignon Blanc 47
Cabernet Sauvignon 35 Pinot Grigio 47
Shiraz 33 Chardonnay 32
Pinot Noir 19 Chenin Blanc 12
Malbec 18 Semillon 4
Tempranillo 15 Soave 4
Izvor: http:/ /www.wsta.co.uk

U strukturi uvoza dominiraju vina u bocama (54%), slede vina u ri-
nfuzi (35%), najmanje uce$ce imaju penusava vina (11%).

Najveci deo vina Velika Britanija uvozi iz Italije (23%) slede Australija
(16%), Francuska (14%), Spanija (10%) i Cile (8%). Napred navedene ze-
mlje glavni su snabdevaci britanskog trzista sa uc¢es¢em od skoro tri ce-
tvrtine (71%).

e Belo vino - najvi$e uvozi iz Italije, Australije, Francuske, Juznoafricke

Republike i Cilea.

e Crveno vino - najvie uvozi iz Australije, Francuske, Italije, Spanije,

SAD-ai Cilea.

e Penusavo vino - najvise uvozi iz Italije, Francuske, Spanije, Nemacke i

Australije.
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Sjedinjene Americke Drzave - predstavljaju treceg svetskog uvozni-

ka vina. Uvoze 11,2 miliona hektolitara Sto predstavlja 11% ukupnog
svetskog uvoza (2016.). U tri posledenje godine prisutan je trend znaca-
jnog rasta uvoza (grafikon 25). SAD su 2011. postale najveci potrosac vi-
na u svetu. Medutim, potrosnja iskazana po stanovniku znacajno je ma-
nja od evropskih zemalja i dostiZe svega nesto preko 10 litara (2015.).
Vrednost uvoza vina iznosi 5,0 milijardi evra. SAD izdvaja najvise za
uvoz viza u odnosu na ostale najvece svetske uvoznike.
Grafikon 25: Uvoz vina SAD-a, miliona hl.
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U strukturi uvoza dominiraju vina u bocama (65%), slede vina u ri-
nfuzi (24%), najmanje ucesce imaju penusava vina (10%).

Najveéi deo vina SAD uvozi iz Italije (30%) slede Cile (14%), Austra-
lija (13%), Francuska (13%) i Argentina (7%). Napred navedene zemlje
glavni su snabdevaci trzista SAD-a sa uceSc¢em od vise od tri cetvrtine
(77%). Najzastupljenija crvena vina su: Cabernet Sauvignon, Merlot, Pi-
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not Noir, Syrah/Shiraz, Zinfandel. Najzastupljenija bela vina su: Chardo-
nnay, Pinot Grigio/Gris, Sauvignon Blanc, Moscato i Riesling.

Francuska - za Francusku se zna da je veliki proizvodac i potrosac vi-
na, medutim ona se nalazi na ¢etvrtom mestu prema svetskom uvozu vi-
na. Uvoz iznosi 7,9 miliona hektolitara i ¢ini, 8% ukupnog svetskog uvo-
za (2016.). U celokupnom periodu prisutan je trend rasta uvoza vina. U
poslednjoj u odnosu na pocetnu uvoz se povecao za 2,5 miliona hektoli-
tara vina (grafikon 26). Vrednost uvoza vina iznosi 0,7 milijardi evra.
Prema vrednosti uvoza Francuska se nalazi na 11 mestu u svetu. To go-
vori da uvozi relativno jeftinija vina.

Na uvoz utice i visoka potrosnja od 42 litra po stanovniku (2015.), kao
i povecanjem asortimana raznim kvalitetnim vrstama vina.

Grafikon 26: Uvoz vina Francuske, miliona hl.
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U strukturi uvoza dominiraju vina u rinfuzi (80%), slede vina u
bocama (15%), najmanje ucesce imaju penusava vina (3%).
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Najveéi deo vina Francuska uvozi iz Spanije (71%) slede Italija (12%),
Portugal (5%), Juznoafricka Republika (4%) i Cile (2%). Napred navede-
ne zemlje glavni su snabdevaci francuskog trzista sa uces¢em od 94%. U
poslednje vreme povecava se uvoz iz SAD-a. Veéina americkih vina pro-
data u Francuskoj poti¢u iz Kalifornije i uklju¢uju sorte Cabernet Sauvi-
gnon, Chardonnay, Zinfandel i Pinot Noir, kosher kao i konvencionalne,
a uglavnom ih kupuju restorani.

H
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Kina - nalazi se na petom mestu u svetu sa uvozom od 6,4 miliona
hektolitara. U svetskom uvozu ima ucesée od 6% (2016.). U poslednjoj
godini u odnosu na pocetnu uvoz se povecao za 2,5 miliona hektolitara
(grafikon 27). Vrednost uvoza vina iznosi 2,1 milijardu evra. Prema vre-
dnosti uvoza Kina se nalazi na ¢etvrtom mestu u svetu.

Sa proizvodnjom od 11,4 miliona hektolitara godisnje Kina se nalazi
na Sestom mestu u svetu. Ukupna povrsina pod vinogradima iznosi sko-
ro 850 hiljada hektara. Ova proizvodnja pokriva tri ¢etvrtine domacih
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potreba. Medutim, bez obzira na to $to proizvodnja i potro$nja vina u Ki-
ni poslednjih godina belezi ekspanziju, kineska vina se ne izvoze zbog
“sumnjivog” kvaliteta. Traznja za vinima "made in Kina" izvan granica
zemlje vrlo je ograni¢ena. Kina je jo$§ uvek pionir u proizvodnji vina i da
¢e trebati mnogo vremena da se osvoji inostrano trziste. Kineska vina su
srednjeg kvaliteta, namenjena svakodnevnoj potrosnji. Uprkos napretku
u kvalitetu proizvoda, dolasku stranih investitora i savremene tehnolo-
gije, i angazovanju francuskih vinara, kineska vina su jo$ uvek neujedna-
¢enog kvaliteta, a najvazniji cilj proizvodaca ostaje kvantitet.
Grafikon 27: Uvoz vina Kine, miliona hl.
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Proizvodnja vina je znacajna ali usled velikog broja stanovnika i usled
povecanja potrosnje Kina uvozi znacajne koli¢ine vina. No i pored nave-
denog potrosnja vina izuzetno je skromna i iznosi ispod pola litra godi-
$nje po stanovniku.

Kineski interesi vezani uz vina takode vide se i po broju kupljenih vi-
nograda i dvoraca u Bordou u Francuskoj. U proseku jedan dvorac sa tog
podrudja prodan je kineskim investitorima proteklih godina. Pedeset
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poslednjih prodatih vinograda sa podrucja Bordoa kupili su upravo Ki-
nezi. Kinezi kupuju vonograde i vinarije Zele da daju doprinos i doma-
dem trzistu jer proizvodnja u Kini ne moZze da zadovolji rastuc¢u traznju.
Istrazivanja pokazuju da je pad potrosnje u Europi dosao, pored ostalog,
i usled povecanog izvoza u Kinu koja uvozi sedam puta vise vina u po-
slednjih pet godina [21].

U strukturi uvoza dominiraju vina u bocama (76%), slede vina u ri-
nfuzi (23%), najmanje uce$ce imaju penusava vina (2%).

Najveci deo vina Kina uvozi iz Francuske (31%) slede Cile (23%), Au-
stralija (16%), Spanija (15%) i Italija (5%). Napred navedene zemlje glavni
su snabdevaci kineskog trzista sa uceséem od 90%.

Svetski trend jeste konzumiranje laganih, muskatnih, aromati¢nih be-
lih vina, kod crvenih, potrosaci preferiraju sveza, aromati¢na, voéna vi-
na. Ocekuje se i rast konzumacije roze i vina proizvedena od organskog
grozda (organic wine).
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Vino moZe zagrejati dusu ako se drizite mere.

Gete

4. POTROSNJA VINA U SVETU

Nutritivna vrednost - vino je alkoholno pice svojstvene arome i boje,
dobijeno procesom fermentacije soka, naj¢esce od grozda, pod uticajem
gljivice Saccharomyces ellpsoideus, u uslovima bez prisutnosti kiseonika
pri temperaturi od oko 30° C uz 25% Secera.

Najstariji arheoloski nalaz vina potice iz Irana, gde je u amfori iz 5500.
godine pre n.e. naden talog sa ostatkom vinske kiseline i tanina, dok fosi-
Ini nalazi pokazuju da je vinova loza rasla vec u tercijaru, milione godina
pre coveka. Lekovitost i antisepticka svojstva vina bila su poznata jos u
davnim vremenima. Vino je pice, hrana, antiseptik i regulator mnogih
procesa u organizmu Hipokrat je preporuc¢ivao posebne vrste vina za
groznicu i kao diuretik. Francuski doktori napisali su najranije poznatu
Stampanu knjigu o vinu oko 1410 grama [22].

U vinu ima preko 600 komponenti, a najvise vode 65-80%. Posle vode
najzastupljeniji elemenat je etanol. On nastaje u procesu fermentacije ka-
da dolazi do transformacije glukoze (grozdanog Secera) i fruktoze (vo-
¢nog Secera), kao najzastupljenijih ugljenih hidrata u grozdu. Ima i glice-
rola (i do 15 g/1.), koji vinu daje "uljast” okus, potom kiselina (siréetne,
vinske, jabu¢ne, mle¢ne, mravlje), Secera, kao i vitamina i minerala te en-
zima. U litri vina nalazi se i do 18 miligrama vitamina C, do 30 miligra-
ma vitamina B12 i do pet miligrama vitamina A (dnevne potrebe izose
samo miligram). Kalijuma ima toliko da bi litrom vina mogle da se zado-
volje sve dnevne potrebe za njim. Joda ima ¢ak i previse: do pola miligra-
ma po litri - dok su dnevne potrebe samo 0,15 mg.
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Pozitivni sastojci vina su:

AN

Povoljan odnos i sastav organskih kiselina (0,35 do 1,4 % vinske, jabu-
kove, oksalatne, ugljene i dr.);

Materije ukusa i mirisa (1 - 5 promila);

Taninske materije (od 0,7 - 7 promila);

Mineralne materije (1,3 - 4 promila);

Neprevrelih Secera (3 do 15%

AN N N RN

Vitamin C i B-kompleksa.

Vino ima niZzu energetsku vrednost (belo vino srednjeg kvaliteta izno-
si 68 kcal u 100 g). Litar vina sadri 700 kalorija koliko ima i 900 ml mleka,
380 g hleba, 385 g mesa ili 5 jaja. Ista koli¢ina soka od jabuke, narandze,
ili limuna, daje istu koli¢inu kalorija. Ta koli¢ina kalorija predstavlja vise
od ukupnih dnevnih energetskih potreba ¢oveka. U vinu postoji veliki
broj mineralnih materija. Bela vina sadrze od 1,5 - 2,5 g/1, a crvena od
2,0-4,5 g/1. Vino sadrzii 70 140 mg/1 Cai 50 - 170 g/1 Mg . Pored ovih
minerala, vino sadrzi i veliki broj organskih kiselina, zatim vitamine B
kompleksa (B1, B2, B6), vitamin P-citrin. U vinu je nadeno i oko 60 mg/1
salicilne kiseline, to predstavlja duplu koli¢inu od dnevne doze aspirina,
koji lekari preporuc¢uju kao predhranu za oboljenja kardiovaskularne
prirode [23].

No ono $to je u vinu za zdravlje najvaznije jesu polifenoli, organski
spojevi za koje se ve¢ dugo zna da iz organizma uklanjaju slobodne radi-
kale, reaktivne molekularne vrste koje ostecuju (upravo zato sto su rea-
ktivne) druge molekule, pre svega molekule DNA. U litri vina, narocito
crvenog (jer se polifenoli nalaze pretezno u kozici bobica), moze biti i ne-
koliko grama tih veoma korisnih materija.

Pogresno je misljenje da se kvalitet vina povecava sa povecanjem al-
kohola u njemu. Cuvena Francuska vina imaju dosta nizak sadrzaj alko-
hola (10-12%). Vino sadrzi 20 aminokiselina, od kojih osam organizam
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ne moZze sam da sintetiSe. Neke od njih imaju ulogu da poboljsavaju ape-
tit, omogucuju nesmetano funkcionisanje nervnog sistema, doprinose bo-
ljem koris¢enju vitamina ,,C” i druge funkcije. Vino snizava holesterol.

Vino ima znacajnu ulogu u delovanju protiv arterioskleroze i infarkta
miokarda. U vinu je posebno znacajno prisustvo mirisnih materija. Sma-
tra se da miris, odnosno "buké" vina ¢ini vise od 800 hemijskih jedinjenja.
Centralno mesto u pogledu tipi¢nosti mirisa vina ¢ine terpenske materije.
Zahvaljujudi njima moze se utvrditi sortna pripadnost vina. Koli¢ina mi-
risnih materija u vinu zavisi, pre svega, od sorte, klime zemljista, zrelosti
grozda i dr. Najnovija ispitivanja potvrduju ¢injenicu da dnevno treba
konzumirati jednu ¢asu crvenog ili belog vina, jer elementi njihovog he-
mijskog sastava imaju sposobnost da neutralisu slobodne radikale koji su
odgovorni za prevremeno starenje organizma [24].

Tabela 2: Energetska i nutritivna vrednost belog vina (na 100 ml.)

Elementi Koli¢ina
v" Energetska vrednost, kcal 70
v" Energetska vrednost, kJ 290
v' Belancevine, gr. 0,0
v Ugljeni hidrati, gr. 0,0
v Masti, gr. 0,0
Izvor: USDA National Nutrient Database for standard Reference, 2003

Zastitno delovanje vina na kardiovaskularni sistem pripisuje se mate-
riji resveratrol, koja se nalazi u grozdu. U kostici i opni visoka je konce-
ntracija crvenog biljnog pigmenta koji se skraceno naziva OPC, a ovoj fi-
tohemikaliji pripisuju se brojna pozitivna delovanja, posebno zastita kar-
diovaskularnog sistema i kapilara [25].

Predstavlja znacajan izvor vitamina i nekih mikroelemenata te se sma-
tra kao neophodni artikal savremene ishrane (u umerenim koli¢inama).
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Pored uloge u ishrani, ¢esto predstavlja i stvar “prestiza”, sto je uticalo
na potrosnju. Davno je prestalo da bude lokalno, odnosno pi¢e Meditera-
na, vec je preraslo u svetsko, po nekima, ¢ak i najcenjenije svetsko pice.
Jo$ uvek zvuci ubedljivo izraZena misao Luja Pastera da je od svih priro-
dnih pic¢a “vino najcistije i najzdravije”. Platon je govorio da priroda ni-
kad nije ljudskoj vrsti podarila tako bogat dar kao $to je vino.

Potrosnja vina u svetu - svetska potrosnja vina procenjuje se na 241

milion hektolitara (2016.), sto predstavlja ekvivalent od oko 32 milijarde
boca (0,75 lit.). Potrosnja iskazana po stanovniku veoma je skromna i iz-
nosi svega oko Ccetiri litra po stanovniku godisnje. Potrosnja je u posle-
dnjoj posmatranoj godini smanjena u odnosu na pocetnu za tri miliona
hektolitara (400 miliona boca). Od 2014 godine dolazi do blagog opora-
vka i porasta potrosnje (grafikon 28).

Grafikon 28: Potrosnja vina u svetu, miliona hl.
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Od ukupne svetske proizvodnje koja iznosi 267 miliona hektolitara
potrosi se 241 milion, odnosno 90%. U svetu se proizvodi viSe vina nego

Sto se potrosi. Da bi se postigao umereni rast potro$nje, moze se ocekiva-
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ti pad cena vina na svetskom trzistu. Znacajniji rast potrosnje koji bi do-
veo do ravnoteZe izmedu ponude i traznje u danasnjim uslovima nije re-
alan.

Jedan od nacina reSavanja ovog problema jeste u proizvodnji drugih
proizvoda od vina (destilata), sto moze da uzrokuje dalji pad cena. Iz ra-
zlike u proizvodnji i potrosnji vina u svetu proizlaze znatne zalihe vina.
Taj problem je najprisutniji u Evropi. S obzirom da su najveci proizvoda-
¢i vina u svetu evropske zemlje, ujedno ¢lanice Evropske unije, ocekuje
se da ¢e EU ubrzano traZiti, no i sad ve¢ trazi reSenje za ovaj problem. Je-
dna od mera bila je zabrana podizanja novih vinograda, u kom periodu
je smanjena povrsina pod vinogradima za nesto preko 200 hiljada hekta-
ra. No da li je to pravo reSenje pokazace vreme.

Ako se gleda potrosnja vina u duzem vremenskom periodu moze se
konstatovati da je svetska potrosnja vina uprkos ekonomskoj krizi u bla-
gom porastu. Naime izmedu 2007-2011. iznosila je 30 milijardi boca, da
bi 2016. godine dostigla 32 milijarde a trebalo do 2020. godine da se po-
veca na 35 milijardi boca [26].

Grafikon 29: Najvedi potrosaci vina u svetu, miliona hl.
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Potrosnja je uslovljena kretanjem proizvodnje, stanjem industrije za
preradu, (vinarske industrije), visinom dohotka i postojanjem navika u
konzumiranju. U nekim zemljama, pak, potrosnja je uslovljena i verskim
momentom (zemlje islamske veroispovesti), a u mnogim zemljama, pra-
kti¢no je statisticki zanemarljiva.

Globalno najvedi potrosa¢ vina su Sjedinjene Americke DrZave sa 31,8
miliona hektolitara, slede Francuska, Italija, Nemacka i Kina (grafikon
29). Napred navedene zemlje participiraju sa 51% u svetskoj potrosnji vi-

na.

Sjedinjene Americke Drzave - predstavljaju najveceg globalnog po-

trosaca vina u svetu. Potro$nja iznosi 31,8 miliona hektolitara, odnosno
4,2 milijarde boca, sto ¢ini 13% ukupne svetske potrosnje vina (2016.). Po-
tro$nja u poslednjim godinama ostvaruje konstantan porast. U poslednjoj
godini u odnosu na pocetnu potrosnja se povecala za skoro dva miliona
hektolitara (grafikon 30).

Grafikon 30: Potrosnja vina u SAD, miliona hl.
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Proizvodnja vina u SAD iznosi 23 miliona hektolitara, dok je potro-
$nja 31,8 miliona, Sto govori da je potrosnja veca u odnosu na proizvo-
dnju za devet miliona hektolitara odnosno za 39%. To znaci da SAD mo-
ra da uvozi znacajne koli¢ine vina kako bi zadovoljio traznju za vinom
na sopstvenom trzistu.

Potrosnja iskazana po stanovniku iznosi nesto preko 10 litara, $to je-
ste duplo vise od svetskog proseka, ali ipak znacajno zaostaje za najve-
¢im svetskim potrosa¢ima. Potro$nja vina, takode, manja je od potrosnje
piva koja iznosi 76 litara po stanovniku godisnje.

Paradoks se ogleda u tome da prosec¢an Amerikanac pije svega dese-
tak litara vina, jo§ uvek manje od petine francuskog konzumenta, ali sa
svojom skoro pet puta vecom populacijom SAD poseduju ogromnu trzi-
$nu moc.

Americki potrosaci najvise preferiraju crvena vina. U strukturi potro-
$nje crvena vina ucestvuju sa 47%, ucesée belih nesto zaostaje i iznosi
40%, dok ruzicasta (roze) vina ucestvuju sa 13% [27].

U odnosu na period pre petnaestak godina dogodile su se znacajne
promene u potros$nji. Naime, crvena vina ucestvovala su sa 25%, bela sa
41% i rose sa 34% [28]. Znaci da raste potrosnja crvenih a opada potro-
$nja belih i roze vina.

Detaljnija analiza rezultata istraZivanja potro$aca ukazuje da u potro-
$nji dominiraju crvena vina (74% odgovora ispitanika), zatim slede bela
(72%), roze (43%), penusava vina (42%), desertna vina (19%) i fortifikova-
na vina (8%). Sto se tice stila vina potroga¢i u SAD najvise vole voéna vi-
na, poluslatka i slatka vina. koja su najpopularnija od strane potrosaca.

Prema anketama sprovedenim u SAD (2015.) zakljucuje se da potro-
$adi najvise preferiraju vino Sardone (Shardonnay), sledi Merlo (Merlot),
beli Zinfandel (White Zinfandel), Pinot gris (Pinor Grigio), Caberne Sovi-
njon (Cabernet Sauvignon), Crni pinot (Pinot Noir) i Rizling (Riesling).
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Na bazi rezultata ankete potrosaca uoceno je da se navise preferiraju
domaca, odnosno vina proizvedena u SAD. Od stranih vina najvise se
preferiraju vina iz Italije, Francuske, Spanije i Australije.

Francuska - nalazi se na drugom mestu u svetu prema globalnoj po-
tro$nji vina. Potro$nja iznosi 27 miliona hektolitara, odnosno 3,6 milijardi
boca, sto ¢ini 11% ukupne svetske potro$nje vina (2016.). Potrosnja ostva-
ruje konstantan pad u poslednjih pet godina. U poslednjoj godini u od-
nosu na pocetnu potrosnja se smanjila za milion hektolitara (grafikon 31).

Grafikon 31: Potro$nja vina u Francuskoj, miliona hl.
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Proizvodnja vina u Francuskoj iznosi 43,5 miliona hektolitara, $to go-
vori da je potro$nja manja u odnosu na proizvodnju za 16,5 miliona he-
ktolitara odnosno za 62%. To znaci da Francuska mora da traZi inostrana
trzista za viskove svog proizvedenoig vina.

Potrosnja iskazana po stanovniku iznosi 42,5 litara, Sto je znacajno vi-

Se od svetskog i evropskog proseka. Prema ostvarenoj potrosnji Francu-
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ska se nalazi na petom mestu u svetu (2015.). Potro$nja vina veca je u od-
nosu na potrosnju piva koja iznosi 30 litara po stanovniku godisnje.
Potrosnja vina po stanovniku u Francuskoj od 1960. do 2015. godine
smanjena je sa 100 litara godi$nje na svega 42,5 litra. Razlog tako drasti-
¢nog pada prema navodenju agencije FransAgrimer jeste konstanto sma-
njenje broja redovnih konzumenata vina. U 1980. godini ¢ak 51% Francu-
za redovno su uz glavni obrok pili vino, a 2015. je tek njih 16%, $to je na
stabilnom nivou od 2010. kada ih je bilo 17%. Najveci broj medu njima
su, uglavnom, starije osobe koje se lako ne odri¢u svojih ustaljenih navi-
ka u ishrani. U kategoriji redovnih vinopija dvostruko vise je muskara-
ca. Francuskinje koje redovno piju vino u proseku popiju po jednu ¢asu
vina dnevno. Medutim, broj Francuza koji povremeno piju vino je pora-
stao sa 45 %iz 2010. na 51% u 2015. godini. Trec¢ina Francuza uopste ne
pije vino, $to je manje nego 2010. kada ih je bilo 38%. Anketa je pokazala
da je broj pivopija u Francuskoj od 2010. do 2015. porastao sa 12% na
18%.
Uzrok smanjenja potrosnje vina su kako preporuke zdravstvenih stru-
¢njaka, tako i ekonomska kriza, ali donekle i
promena ukusa, kao i sve vedi procenat sta-
novnika islamske veroispovesti koji po pra-
vilu ne konzumiraju vino. U poslednjih pet

CHATEAU DE

AFEZ godina povecan je procenat Francuza koji

S

povremeno (jednom do dva puta nedeljno)
uzivaju u casi vina - sa 41%na 45%. Dok se

1980. vino u Francuskoj u proseku sluZilo pri
svakom drugom obroku, danas se sluzi pri svakom cetvrtom.

U strukturi potrosnje dominantno mesto imaju crvena vina (65%),
ucesce belih iznosi 25% a roze oko 10% [29].
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Italija - nalazi se na tre¢em mestu u svetu prema globalnoj potrosnji
vina. Potro$nja iznosi 22,5 miliona hektolitara, odnosno tri milijarde bo-
ca, 8to ¢ini 9% ukupne svetske potrosnje vina (2016.). Potrosnja u posle-
dnjim godinama ostvaruje znacajne oscilacije. U poslednjoj godini u od-
nosu na pocetnu potro$nja se povecala za blizu milion hektolitara (grafi-
kon 32).

Proizvodnja vina u Italiji iznosi 50,9 miliona hektolitara, $to je duplo
viSe u odnosu na ostvarenu potrosnju. To znaci da Italija ima znacajne tr-
Zne viskove vina koje plasira na inostranom trZzistu.

Grafikon 32: Potrosnja vina u Italiji, miliona hl.
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Potro$nja iskazana po stanovniku iznosi 33,3 litara, $to je znacajno vi-
Se od od svetskog i Evropskog proseka. Prema ostvarenoj potrosnji Italija
se nalazi na desetom mestu u svetu. Dugoro¢no posmatrano potro$nja
vina u Italiji znac¢ajno opada. Na primer pocetkom sedamdesetih godina
XX veka potrosnja je iznosila 110 litara, da bi se 2015. godine smanjila na

nesto preko trideset litara. Potro$nja vina veca je u odnosu na potrosnju
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piva koja iznosi 29 litara po stanovniku godisnje. Na trzistu pica vladaju
suprotni trendovi, dugoro¢no, potrosnja vina opada a piva raste.

Nemacka - nalazi se na ¢etvrtom mestu u svetu prema globalnj po-
trosnji vina. Potrosnja iznosi 19,5 miliona hektolitara, odnosno 2,6 milija-
rdi boca, $to ¢ini 8% ukupne svetske potrosnje vina (2016.). U poslednjim
godinama potrosnja ostvaruje konstantan pad. Pad je narocito izrazen u
poslednje dve godine. U poslednjoj godini u odnosu na pocetnu potro-
$nja se smanjila za blizu milion hektolitara, odnosno za preko 100 milio-
na boca (grafikon 33).

Grafikon 33: Potro$nja vina u Nemackoj, miliona hl.
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Proizvodnja vina u Nemackoj iznosi 9 miliona hektolitara, $to govori
da je potrosnja vec¢a u odnosu na proizvodnju za 10,5 miliona hektolitara
odnosno duplo vise. To znac¢i da Nemacka mora da uvozi znacajne koli-
¢ine vina kako bi zadovoljila traznju za vinom na sopstvenom trzistu.

Potrosnja iskazana po stanovniku iznosi 25 litara, $to je vise od sve-
tskog i evropskog proseka. Prema ostvarenoj potrosnji Nemacka se nala-

zi na 15 mestu u svetu. Potro$nja vina, koja je na solidnom nivou jos
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uvek znacajno zaostaje za potrosnjom piva, koja iznosi 105 litara po sta-
novniku godisnje. Prema potrosnji piva Nemacka je u samom svetskom
vrhu. Kao rezultanta toga jete i proizvodnja koja iznosi 10 milijardi litara.

Nemacki potrosaci preferiraju crvena vina. U strukturi potro$nje cr-
vena vina ucestvuju sa 63%, ucesce belih znac¢ajno zaostaje i iznosi 29% a
roze oko 8% [30].

Kina - nalazi se na petom mestu u svetu prema globalnoj potrosnji
vina. Potro$nja iznosi 17,3 miliona hektolitara, odnosno 2,3 milijarde bo-
ca, Sto ¢ini 7% ukupne svetske potrosnje vina (2016.). U poslednjim godi-
nama potrosnja ostvaruje znacajne oscilacije. U poslednjoj godini u odno-
su na pocetnu potrosnja se povecala za 0,2 miliona hektolitara (grafikon
34).

Grafikon 34: Potrosnja vina u Kini, miliona hl.
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Proizvodnja vina u Kini iznosi 11,4 miliona hektolitara, $to govori da
je potrosnja veca u odnosu na proizvodnju za skoro Sest miliona hektoli-
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tara odnosno za 34%. To znaci da Kina mora da uvozi znacajne kolic¢ine
vina kako bi zadovoljila traZnju za vinom na sopstvenom trzistu.

Potrosdnja iskazana po stanovniku iznosi ispod pola litra, sto je znaca-
jno manje od svetskog proseka, za 3,5 litara. Potrosnja vina, takode, zna-
¢ajno zaostaje za potrosnjom piva koja iznosi 32 litara po stanovniku go-
disnje.

U poslednje tri godine kina ostvaruje znacajan porast tako da se oce-
kuje da ¢e u skorije vreme biti najznacajniji potrosa¢ vina u svetu. Sve ve-
¢a popularnost crvenog vina u Kini je zbog ¢injenice da se crvena boja
smatra sre¢nom bojom. Ovaj simboli¢an znacaj u kombinaciji sa zdravim
dejstvom vina, doprinosi tome da Kinezi sve ¢es¢e kupuju i konzumiraju
vino. Zdravlje i kulturoloski uticaj u¢inili su da se napravi veliki pomak
u potro$nji od Zestokih pica prema vinu. Konzumacija crvenog vina u
velikom je zamahu. Kineski ljubitelji crnog vina popili su skoro dve mili-
jarde boca. Time je u poslednih pet godina postignut porast od 136%. Te
brojke pomogle su da Kina u potpunosti nadjac¢a drzave s tradicijom pro-
izvodnje vina kao $to su Francuska i Italija gde je konzumacija crnog vi-
na pala za 18% odnosno 5,8% u istom razdoblju. Crveno vino svoju po-
pularnost moze da zahvali i simbolici koju nosi njegova boja - to je boja
srece. Ona je uvek bila vezana uz bogatstvo, mo¢ i dobru srecu.

Zahvaljujuci ubrzanom ekonomskom razvoju i naglom povecanju Zi-
votnog standarda, kao i ¢injenici da tamo$nji bogati potrosaci tek pocinju
da otkrivaju vino kao modni i statusni simbol, Kina je postala najuzbu-
dljivije i najbrze rastuce trziste vina u svetu (prema podacima Vinex-
po potrosnja vina se u ovoj zemlji udvostrucila od 2005. do 2009. godine).
Godine 2010. Kinezi su pili ukupno oko milijardu flasa vina u vrednosti
od Sest milijardi evra, to moZe da zvuci kao mnogo, ali u stvari je manje
od jedne boce po osobi. Kako prose¢na potro$nja na svetskom nivou iz-

nosi oko pet flasa vina po osobi, jasno je da Kina ima gigantski potencijal

Prof. dr Branislav Vlahovi¢, dr Anton Puskari¢, dipl. menadz. Dubravka Uzar 77



Savremeni trendovi na trzistu vina

za rast ovog trzista. Takode, stalni rast broja pripadnika srednje klase u
gradovima kao sto su Peking, Senzen ili Sangaj, koji trenutno ¢ine oko 10
odsto stanovnistva, uzrokuje sve vecu aktivnost marketinskih strate-
ga. Vinexpo stru¢njaci veruju da ce se potrosnja vina u Kini tokom nare-
dne tri godine povecati za skoro 20 odsto, od ¢ega ¢e korist imati naroci-
to strani proizvodaci. Prema prognozama International Wine & Spirit Re-
search (IWSR). Kako je navedeno u 2016. godini potros$nja iznosi 2,3 mili-
jarde boca u odnosu na 2010. godinu kada je iznosila svega milijardu
[31].

Najbolja vina iz Bordoa dobitnici su ove globalizacijske trke, jer foku-
siranje bogatih u Kini i Hongkongu na premier cru i super seconds vina
konstantno podize njihove cene. O tome moZzda najbolje govori primer
kada je jedan kolekcionar na aukciji u Sotbiju kupio tri boce Chateau La-
fite iz 1869. godine za rekordnu sumu od 233.000 dolara po boci. Prema
nekim izves$tajima, ¢ak i vodeci londonski trgovac vinom Farr Vintners
sada 40% svoje prodaje primeur bordoskih vina ostvaruje u Hongkongu.
Dominacija kineskih kupaca bila je oc¢igledna i na nekim Primeur degu-
stacijama u Bordou $to dokazuje koliko su oni postali vazna klijentela za
Satoe. U meduvremenu, vise od ¢etvrtine kompletnog izvoza vina iz Bor-
doa, ¢ija ukupna vrednost iznosi oko 500 miliona dolara, ide u Kinu i
Hongkong, ¢ineci ova trzista glavnim prodajnim oblastima u svetu.

Ali ,,Bordo-bum” u Kini ima i svoju drugu stranu. Naime, kako je ve¢
duzi niz godina u svetskoj ekonomiji poznat fenomen ,lazne kineske ro-
be”, tako je i trZiSte vina zahvatila ova poSast. Tako je Chateau LaFa-
ke (engleski izraz fake, u prevodu imitacija/falsifikat) postala odomace-
na re¢, a nastala je povodom falsifikata Chateau Lafite 1982, koji je bes-
krupulozna laZzna varijanta ¢uvene berbe vinarije Chateau Lafite iz Bor-
doa. Inace, ovo vino u Kini vaZi za oli¢enje savrsenog bordoskog vina, ta-

kode i za ultimativni statusni simbol, koji je svoju cenu pet puta uvecao
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od 2001. godine do skoro 7.000 dolara po boci. Stru¢njaci veruju da po
prodaji jedne boce pravih vina iz bordoskih Satoa u Kini dolaze najmanje
dve lazne kopije.

Kinezi idu i korak dalje, pa se tako sa prazna boca originalnog vi-
na Chateau Lafite prodaje po ceni i do 550 dolara. Naravno, kupci ovih
boca su falsifikatori koji ih ponovo pune, ali ovog puta laznim vinom.
Posledica toga je velika revoltiranost vlasnika renomiranih restorana i tr-
govaca, koji su ve¢ poceli da uniStavaju prazne boce premijum vina, ka-
ko bi falsifikatorima oteZali posao. Cak i sa vinima ne$to manjeg kvalite-
ta sada se ocigledno trguje u dve verzije - pravoj i laznoj [31].

Sve su prognoze da ¢e vodece trziste prodaje vina u narednim godina-
ma biti Kina i Hongkong, sa njima mozda i Indija, koji beleze neverova-
tan rast potrosnje. Takode, nova kineska bogataska elita ne zali novac za
najbolja vina iz Bordoa, sto je, zahvaljujuci ve¢ poznatoj kineskoj vestini
falsifikovanja, dovelo i do pojave laznih francuskih vina u Kini.

Pored navedenih zemalja, koje dominiraju u potrosnji, veliki potrosaci
u svetskim okvirima su i sledece zemlje (grafikon 35):

Grafikon 35: Veliki potro$aci vina u svetu, miliona hl.
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Potrosnja vina po stanovniku - svetska potrosnja iznosi nepunih ceti-

ri litra po stanovniku godisnje. Prema ovom parametru globalno posma-
trano dolazi do tendencije opadanja potrosnje. Naime, prema podacima
FAOQ, ista je polovinom Sezdesetih godina dvadesetog veka iznosila oko
Sest litara po stanovniku. Postoje znacajne razlike u nivou potrosnje po
zemljama razli¢ite ekonomske razvijenosti. Najveci regionalni potrosac je
Evropa sa potrosnjom nesto ve¢om od 20 litara po stanovniku godisnje.

Najvecu potrosnju u svetu izraZzeno po stanovniku ostvaruje grad-dr-
zava Vatikan sa 54 litre. Medutim u Vatikanu zivi svega 900 stanovnika.
Na drugom mestu je takode, mala evropska drzava Adora sa 46 litara go-
disnje. Najvedi svetski potrosaci prikazani su na grafikonu 36.

Grafikon 36: Najveci potrosaci vina u svetu, litara po stanovniku
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Moze se konstatovati da su se na svetskom trzistu promenile i navike
potrosaca. Tako potrosaci sve vise paze na odnos cene i kvaliteta, a bolje

se pri tome prodaju vina nizih cenovnih kategorija.
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Vino i nemog pretvori u slavuja

Jermenska poslovica

5. TRENDOVI NA MEPUNARODNOM TRZISTU VINA

Rast traZnja za narandZastim vinima - pre par godina na trzistu se po-
javilo vino narandZzaste boje, koje je popularno naroc¢ito medu mladim
potrosacima i somalijerima, kako zbog svoje boje, tako i zbog ¢injenice da
ih nije tako lako na¢i i ne prodaju se po jeftinoj ceni.

Ono je takode popularno i medu specifiénim potrosacima tzv. “hipste-
rima”. Pod pojmom hipster podrazumevaju se ljudi koji su u trendu, u
smislu da se oblace, slusaju muziku i koriste proizvode koji su relativnho
nepoznati ili alternativni. Time Zele da naglase svoju razli¢itost u odnosu
na uobicajenu i uniformisanu masu. Taj trend dostigao je toliku popula-
rnost, da pojedini modni brendovi imaju ¢itave kolekcije namenjene ovoj
subkulturi.

Slika 10: Naranzasto vino
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Poznato i kao “Eetvrto vino”, narandZasto je ime dobilo po boji i ne sa-
drzi nikakve citruse. lako narandZzasta vina sada doZivljavaju preporod,
prvi put su se pojavila u Gruziji pre vise vekova, ali se poslednjih godina
prave i u Italiji i u Sloveniji. Gruzija se smatra zemljom modernog vina-
rstva, i ima bogatu vinsku kulturu. Vino fermentise u posebnim glinenim
posudama zvanim ,qvevri“, a zrna se ne odvajaju od opne, koja vinu da-
je posebnu notu narandzaste boje.

Obi¢no proizvodnja belog vina podrazumeva drobljenje grozda i brzo
premestanje sokova sa koZe u posudu za fermentaciju. KoZa sadrZi boje
pigmenta, fenola i tanina koji se ¢esto smatraju nepozeljnim za bela vina,
dok je za crvena vina kontakt koZe i maceracija vitalan deo procesa vina-
rstva koji daje crvenom vinu svoju boju, ukus i teksturu. NarandZasta vi-
na dobijaju svoje ime iz tamnijeg, pomalo narandZastog niza koje bela vi-
na dobijaju zbog njihovog kontakta s bojama pigmenta koZze grozda.

Dok se kod pravljenja belog vina odmah odvajaju sok od koZice, kod
naranzastog se kozica odvaja, Taj proces, poznat i kao kontakt s kozom -
proizvodi tanin. Koza oko bobica grozda moze da se drZi u vinu od je-
dne nedelje do godinu dana kako bi se stvorile drugacije boje i ukusi.
Aditivi, uklju¢ujuéi kvasasc retko se koriste tokom tog procesa. Rezultat
je vino koje je bogato orasastim i voénim ukusima. Narandzasto vino, u
stvari, pripada grupi belih vina, ali je u pitanju belo vino koje je odstojalo
tj. starilo duze od uobicajenog vremena, $to je rezultiralo da kora, seme i
stabljika grozda ispuste tanin, zbog ¢ega vino dobije bakarnu boju.

Kada se uporedi, razlika u pravljenju vina je upravo kora grozda - be-
lo vino pravi se od belog grozda bez kore i semenki, dok se narandZasto
vino pravi od celog zrna grozda, sa korom i semenkama.

NarandZzasto vino pojavilo se na svetsim listama vaZznih vina. Tokom
leta, londonski Riic stavio je pet vrsta narandZastih vina na svoju ugla-
vnom tradicionalnu vinsku kartu od 800 vrsta, a prodavci vina u Njujo-
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rku su ga dodali u ponudu kako bi zadrzali visok rejting. Najbolja nara-
ndzasta vina imaju “uzbudujuéi miris kombinovan s omamljujué¢im uku-
som meda, mesnatog voca i jaku dozu tanina”. U svakom slucaju nara-
ndzasta vina se prave u malim koli¢inama i pre se mogu na¢i u vinskim
barovima, nego u prodavnicama.

Zanimljiv podatak je da ova vina uglavnom dolaze iz slovenacke regi-
je Brda, kao i italijanskih regija Friuli, Lazio i Umbria, nesto malo i iz Loi-
rea u Francuskoj. Pored navedenih, narandZzasta vina proizvode se i u
Kaliforniji i drzavi Njujork, zatim u Nemackoj i Novom Zelandu.

Zajednicka karakteristika svim proizvodac¢ima ovog, sve traZenijeg,
vina jeste ¢injenica da su u pitanju mali vinari koji proizvode ovo pic¢e na
staromodan nacin. Otud i razumno visa cena u odnosu na uobicajen sa-
vremen postupak proizvodnje - tesko da se moZe naci po ceni nizoj od
dve hiljade dinara po boci.

Neka od vina su sledeca:

e Movia Ribolla Gialla 2007 (Slovenija)

e 2004 Damijan Kaplja Bianco (Italija)

e Tenuta Grillo’s 2005 Baccabianca (Italija)
¢ Joly Coulée de Serrant (Francuska).

Protivnici ove vrste vina tvrde da ovo vino nije inovacija u vinarskoj
industriji, ve¢ korak nazad. NarandZzasto vino ne moze da se pohvali ne-
kim posebnim kvalitetom ili specificnim ukusom, ve¢ samo interesa-

ntnom bojom i to samo za predstojecu sezonu. [32]

Rast traznje za plavim vinima - mnogi vole da uZzivaju u ¢asi dobrog

vina, ali izgleda da je crveno, belo i roze vino postalo ,,dosadno”, pogoto-
vo za slikanje. Zato je izmisljeno jedno nezamisive boje - Plavo vino. Ma
koliko zvucalo nezamislivo, vinari iz okoline Madrida uspeli su da ga

proizvedu. Zove se “Gik Blue”
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Vinari navode da je ovo vino nastalo nastalo iz zabave. Ovo vino do-
bija se meSanjem razli¢itih sorti crvenog i belog vina sa dva organska pi-
gmenta koja im daju plavu boju. Dobijeni ukus poboljsan je nekalori¢nim
zasladivac¢ima kako bi se dobio produkt koji je ne samo vino, ve¢ i svoje-
vrsni koktel koji u ustima ostavlja blago sladak i sirupast ukus. Njegovi
pronalazaci isti¢u da je ovo vino idealno za mlade ljude, bez iskustva sa
vinima. Iskusne vinopije savetuju da pri probanju plavog vina zaborave
na sva pravila somalijerstva i da jednostavno uzivaju u ukusu.

Slika 11: Plavo vino Gik blue

v

Strucnjaci za vino ipak su se oglasili i otkrili da plavo vino ukusom
podseca na rizling, a da se njegova boja dobija od dva pigmenta - antoci-
janina (prirodnog pigmenta iz ljuske grozda) i indiga (praha koji se dobi-
ja od biljke po imenu isatis tinctoria plant). Dok su hipsteri i znatiZeljci
odmah prihvatili ovaj trend i sa zadovoljstvom piju novo izmisljeno pice,
u Spaniji ima i dosta onih koji ovo vino smatraju "svetogrdem" i "anti-vi-

nom". Tradicija vinarstva u toj zemlji veoma stara i postovana, pa im je
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ova varijanta krajnje neprihvatljiva. Toliko da su stvar ¢ak izneli pred
sud koji je zabranio da se plavo vino svrstava u vina.

ObrazloZenje je da ovaj proizvod nije u skladu sa regulativom po kojoj
na trzistu Spanije postoji dozvoljenih 17 kategorija vina i da njihovo pice
ne spada ni u jednu od njih. U odluci suda, takode, stoji da u sirovi-
nskom sastavu mora da bude navedeno da se Gik pravi od 99% vinai1%
grozdanog soka. Da li ¢e ovakva presuda i ne dozvoljavanje plavog vina
da bude na vinskim kartama, ve¢ da se nalazi pod stavkom , ostala alko-
holna piéa“, vreme ¢ée pokazati [33].

Postoji i plavo penusavo vino. Zove se Skyfall Gran Reserva. Kreirano
od interesantne i iznenadujué¢e mesavine Macabeu, Parellada, Xarello i
Chardonnay, ovo jedinstveno tirkizno plavo aromati¢no vino pravi se
upotrebom samo najfinijih prirodnih sastojaka, a proizvodi se u Sant Sa-
durni d’Anoia u Penedesu. Penusavo plavo vino pravi se od ¢etiri razli-
¢ita tipa grozda i meSavine prirodnog ekstrakta cveca i voca, sto mu daje
ovu interesantnu tirkiznu nijansu. Vredi pomenuti da svaka flasa Skyfall
Gran Reserva pre konzumacije sazreva tokom perioda od tri godine, i
svaka je ru¢no obeleZena. Opisano kao osvezavajuce, resko i voéno, ovo
tirkizno plavo vino ve¢ je odusevilo mnoge ljubitelje prefinjenog Sampa-
njca. Mnogi proizvodaci hrane i pic¢a eksperimentiSu sa upotrebom ek-
strakta butterfly pea cveta koji menja pH nivoe onda kada se pomes$a sa
kiselim citrusnim sokom, §to rezultira dramati¢cnom promenom boje. Je-

dna flasa ovog vina prodaje se za oko 50 €. [34]

Rast traZnje za organskim vinima: organska vina su vina napravljena

od grozda uzgojenog na organski nacin, §to podrazumeva striktnu pri-
menu brojnih pravila i kriterijuma. Vecina tih pravila ujedinjuju se u os-
novnom postulatu ove proizvodnje: bez upotrebe pesticida, herbicida i
hemikalija. Organski proizvodaci takode ne dodaju svojim vinima ,aro-
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me". Vinogradarstvo po principima organske proizvodnje podrazumeva
proizvodnju zdravog grozda i kvalitetnog vina. UvaZzavaju se bioloski
zakoni, podrZavaju i unapreduju prirodna plodnost i bioloski procesi u
zemljistu, koristi njegova mikrobioloska aktivnost koja doprinosi pravi-
Inoj ishrani loze. Obrada zemljista svodi se na najmanju meru, a zabra-
njena je upotreba mineralnih dubriva i sintetickih pesticida.

Do pre nekoliko godina nije bilo zakonodavstva EU o organskom vi-
nu. To je jedini nacin vino se moZe nazvati "vino napravljeno od orga-
nskog grozda". Komisija je 2012. godine objavila pravila za primenu or-
ganskog vina, postavljajuci pravila za organsko vino.

Najvise komplikovano pitanje u izradi ovog zakonodavstva jeste sma-
njenje sulfita. U novim pravilima, maksimum sadrZaj sulfita je podesen
na 100 mg po litru za crveno vino protiv 150 mg / 1 za konvencionalne i
150 mg / 1 za bela / roze protiv 200 mg / 1 za konvencionalne, sa 30 mg
/ 1 diferencijom gde je sadrzaj rezidualnog Secera je vie od 2 grama po
litru.

Organska ekvivalencija aranzmana je potpisan Februara 2012, EU jos
uvek nije imala regulaciju za organsko vino, tako da vino nije bilo
uklju¢eni u Aranzman. Komisija je 2012. godine objavila pravila za im-
plementaciju uvoz organskih proizvoda iz tre¢ih zemalja. Uredba navodi
da se za organsko vino izvozi od Sjedinjenih Drzava do SAD, SAD vlasti
su pristale da primene i potvrde usaglasenost pravila za organsko vino u
Uredbi EU.

Vinski deo aranZmana stupio je na snagu 1 avgusta 2012. godine i va-
zi dok radna grupa ne razmatra pitanje ekvivalentnosti organskog vina
stvaranje To znaci da je U.S. organsko vino je sada dozvoljeno za izvoz u
EU i moze koristiti EU organski logo. Uredba 203/2012 propisuje uslove
za oznacavanje vina kao organske [35].
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Slika 12: Organsko vino
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Osnovne karakteristike ove proizvodnje su:

e Nema nikakvih hemijskih pesticida ili herbicida u vinogradu,
e Upotreba divljih, autohtonih kvasaca,

¢ Rucno biranje i nezno rukovanje sa grozdem,

¢ Nizak nivo ili bez filtriranja,

e Nizak nivo ili bez sulfita.

Rast traznje za penusivim vinima - vino uz druge odredene sastojke,
sadrzi i povecanu koli¢inu ugljen dioksida (koji nastaje prvim i drugim
alkoholnim vrenjem svezeg grozda) zbog kog se pri otvaranju boce ra-
zvija obilna pena. Takva vina Francuzi nazivaju Vin mousseux, Italija-
nivino Spumante, Spanci Vino espumoso, Nemci Sekt i Schaumwe-
in itd. Sampanjac, od fr. Champagne, rezervisan je naziv samo za penu-
$avo vino proizvedeno postupkom sekundarne fermentacije u istoimenoj
zastienoj zoni. Ova regija obuhvata 350 kvadratnih kilometara I godi-
$nje se proizvodi oko 200 miliona boca.
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Sampanjac je prirodno penusavo vino ¢iji je sadrzaj, kao i pritisak ug-
ljen dioksida u boci proizveden isklju¢ivo naknadnim vrenjem, odno-
sno sekundarnom fermentacijom Secera u vinu. Naknadno vrenje posti-
ze se klasi¢hom metodom vrenja u boci ili vrenja u tankovima. Klasi¢na
metoda vrenja u boci stara je oko 150 godina te se naziva “Metode cham-
penoise”. Taj izraz iskljucivo se koristi za prirodna penusava vina klasi-
¢ne metode proizvedena u Champagni. U drugim delovima Francuske
ista metoda naziva se Vins mousseux, u Italiji Classico, a u épanoki Ca-
va.

Sampanjac se proizvodi od tri sorte grozda: Pinot noir, Pinot meunier
i Chardonnay. Pinot noir doprinosi telu, strukturi vinai dugovec¢nosti,
Chardonnay mu daje notu sveZine i elegancije, a Pinot meunier osigura-
va zrelost cvetne i voéne note u Sampanjcu. Sampanijci proizvedeni u go-
dinama posebno dobrih berbi nose oznaku Vintage ili Millessimato.

Nekada, Sampanjac bio je pravljen samo za nekoliko posebnih ljudi
koji su ¢lanovi kraljevske porodice, ali danas, ovo pi¢e dostupno je svima
koji mogu da ga priuste. Sampanjac je popularan i ljudi ga vole zbog pre-
stiZza koji nosi sa sobom. Iz ovog razloga, Sampanjac je jedno od najsku-
pljih pica koja postoje. Najveci broj brendova Sampanjca potice iz Fra-
ncuske, a on je zapravo finalni proizvod fermentacije grozda, koji prolazi
kroz poseban tretman kako bi se dostigao apsolutno najbolji moguci
ukus.

Potrosnja penusavog vina svih vrsta u poslednjih nekoliko godina po-
vecava:

e Prodaja penusavog vina u 2015. godini porasla je za 10% u odnosu na
prethodnu.
e Prosecco je pokazao rast prodaje od 36%.

¢ Prodaja vina Prosecco u SAD-u porasla je za 36%.
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Slika 13: Penusava vina

PenusSava vina iz celog sveta su popularna, ne konzumiraju se samo
za neke specijalne prilike, odnosno slavlja, ve¢ i u svakodnevnoj potro-
$nji. Drugim re¢ima, penusavo vino vise nije samo za velike dogadaje - to
moZe biti svakodnevna navika.

Francuzi nisu jedini koji uZivaju u ukusu penusavih vina. Sampanjac
je imao veoma dobru godinu 2016., kada je prodata koli¢ina vredna oko
4.71 milijarde evra. Cifre jo$ jednom su potvrdile da je Sampanjac pice
koje ¢e u ¢itavom svetu uvek biti popularno. Britanci i dalje stoje na vrhu
kao najveci konzumenti ovog pica, ali je Brexit imao svoj uticaj i na ovom
polju pa su prodaja i izvoz na tom podruéju veé¢ doziveli pad. Sta vige,
Francuzi su dobili jaku konkurenciju u vidu Italijana sa njihovim prose-
kom koji okupira prakti¢no sva trzista. Druge zemlje u kojima je Sampa-
njac jedno od najprodavanijih pi¢a su Novi Zeland i Rusija, kojima se pri-
druzuju Meksiko, Juzna Afrika i Juzna Koreja. Na svim ovim trzistima,

Sampanjac apsolutno dominira, bez ikakvih bojazni [36].
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Kod Rosé vina ocekuje se blagi porast traznje. Osnovni pomak jeste
prema svetlijoj crvenoj boji i punom ukusu umesto klasi¢ne svetlo ruzica-
ste boje. U SAD raste potrosnja roze vina blago gaziranih sa nizim proce-
ntom alkohola.

Rast traznje za Frizzante vinima - ova vina smatraju se kao malo ma-

nje penusava od klas¢nog Sampanjca. Tehnoloski, u pitanju su vina sa
pritiskom CO2 izmedu 1 i 2.5 bara u zatvorenom sudu na 20°C. Za razli-
ku, Sampanjci imaju pritisak CO2 koji je veci od 3 bara na 20°C. Npr. Itali-
jani blago penusava vina nazivaju “frizzante”. U Spaniji su takva vina
poznata kao “Vino de Aguja”. Francucki termin za ovaj tip vina je “Peti-
llant”, a nemacki izraz je “Perlwein”. Ljubitelji vina razumeju malu razli-
ku izmedu ova dva termina. Dok polupenusava ,Frizzante” vina svoje

mehurice dobijaju iz delimi¢ne sekundarne fermentacije, ,Spumante” vi-

na su u potpunosti penusava vina koja se tipi¢no proizvode po tradicio-

nalnoj Sampanjskoj tehnologiji (Méthode champenoise).

Iako postoji mnogo razli¢itih tipova frizzante vina, Lambrusco, Gavi,
Vinho Verde, i Moscato d’Asti su naj¢esc¢a. Ako niste upoznati sa frizza-
nte vinima, probajte ih prvom prilikom.

e Frizzante Lambrusco - jedno je od najpopularnijih frizzante vina. Gro-
zde za proizvodnju ovog aromati¢nog vina potice iz regiona Emilia -
Romagna u Italiji. Na etiketama izraz “secco” koristi se da ukaze na
suvo vino, dok se “amabile” koristi za slatko vino. Lambrusco ima vi-
sok sadrZaj ugljen dioksida sto ga ¢ini odlicnom alternativom vinima
Francuskog stila.

¢ Gavi - je zlatno Zuto vino uvodi neZzne arome jabuke, citrusa i trava, i
popularno je uz ribu. Gavi je najskuplje italijansko belo vino koje se
izvozi u SAD.
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Slika 14: Frizzante vino
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e Moscato d"Asti - je frizzante od nezno muljanog grozda Moscato Bia-
nco iz italijanske regije Piemont. Cesto se sluzi kao dezertno vino, ali
moze da se pije i kao aperitiv. Stru¢njaci za vino preporuc¢uju da se
Moscato d’Asti poslije dve godine od berbe.

e Vinho Verde - je jeftino portugalsko frizzante vino. Iako ime doslovno
znaci “zeleno vino”, to samo znaci da ovo vino treba konzumirati dok
je jos mlado. Ovakva frizzante vina mogu se naci kao bela, crvena, i

rose varijanta [37].

Raste traznja vina sa voénim ukusima - vina sa voénim ukusima su u

poslednje vreme postala jako popularna medu mladima u svetu, a u su-
permarketima je zabelezen veliki porast prodaje ovih pica. Potencijal da
vino postane jako popularno medu kupcima je ogroman, jer su vina sa
voénim ukusima veé pokazala kao vrlo popularna u Francuskoj. Iako de-
luje kao dobra ideja obogatiti ukus vina nekom voénom aromom, to ne
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znaci da ce se dopasti svakome. Ali, ako je neko veé¢ navikao da pije pivo
sa ukusom, onda ¢e definitivno voleti da pije i vino sa ukusom.

Veé postoje vina sa ukusom mente, limuna, aloje i ¢ak lubenice. Ciljna
grupa su nove generacije konzumenata, koji su u poslednjih nekoliko go-
dina zasluzni za ogromni porast u popularnosti, takozvanih, cidera. Iako
se misli da vino ve¢ ima voc¢ni ukus jer nastaje od grozda, novi tip vina
imace sladi i drugaciji ukus. Ako je to uspelo sa pivom i ciderom, $to ne
bi i sa vinom, smatraju proizvodaci u svetu [38].

Slika 15: vino sa ukusima
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Raste traznja za vinima iz Australije, Portugala i JuZzne Afrike - tokom
prethodnih godina, vina iz Francuske imala su veoma dobru prodaju na
medunarodnom trzistu. Medutim potrosaci smatraju da imaju previsoku
cenu. Upravo iz tog razloga mnoga trzista okrecu se vinima iz Australije
koja imaju odli¢an odnos kvaliteta i cene.

Portugal je takode znacajan proizvodac¢ odli¢nih vina, a postoji veliki
prostor za napredak. U Portugalu postoji vise od 250 sorti grozda i $irok
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raspon tla i klime. To je idealno mesto za vinare kako bi usavrsili staru
tradiciju u proizvodnji i eksperimentisu sa novim.

Istorija Juzne Afrike sa vinogradarstvom i vinarstvom je duga, ali tek
sada zemlja dobija pravi ugled kao proizvodac kvalitetnih vina. Ocekuje

se njihov rast prodaje u narednom periodu.

Rast traznje premijum vina iz Cilea i Argentine - Juzoamericka vina

ponovo su vrlo trazena na medunarodnom trzistu. Na svim listama
medu crvenim vinima najviSe raste prodaja ¢ileanskih, a prisutan je i
rast traznje za argentinskim vinima.

Slika 16: Vino iz Cilea

Najvazniji deo ovog trenda jeste 20% vece ucesce juznoamerickih vina
u premijum segmentu vinskih lista. Imaju odli¢an kvalitet ali znatno nizu
cenu u odnosu na vina iz Francuske, pa i Italije. Jedno od najpoznatijih i
najcenjenijih je Merlot.

Rast traznje za engleskim vinima - mnogi stru¢njaci 2017. godinu pro-

glasavaju godinom engleskih vina. Prodaja engleskih penusavih vina u
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zadnjih godinu dana (2016.) porasla je 24%, a promet izvoza na 100 mili-
ona funti. Engleska je pretekla Spaniju i postala trec¢i najveci proizvoda¢
penusavih vina na svetu, posle Francuske i Italije. Medu najtraZenijim
brendovima su Harrow & Hope iz Buckinghamshirea, Nyetimbe i Bo-
Iney Estate iz West Sussexa, Three Choirs iz Gloucestershirea, Lyme Bay
iz Devona i Sixteen Ridges iz Worcestershirea[39].

Slika 17: Englesko penusavo vino
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Cuvanje vina u buradima gde se ¢uvao viski - jedan od najvaZznijih

elemenata procesa proizvodnje vina je starenje, a vecina se radi u buradi-
ma. Crvena vina gotovo uvek provode vreme u hrastovim buradima. To
je praksa koja ima tradiciju jo$ od starih Rimljana, i iz dobrog razloga,
hrast je dovoljno mekan za odlezavanje vina i vodootporan je. Ali $to je
jos vaznije, omeksava i smiruje vina i daje jedinstvene ukuse. Na primer,
vina iz hrastovih buradi ¢esto daju dodatne ukuse kao sto su karamel i
vanila i sl.

Ova tradicija, medutim, dobija novi obrt, od vinara koji su odlu¢ili da
promene burad za ¢uvanje vina. Umesto da se ¢uvaju u hrastovim bura-

dima neki vinari odlucuju se za americku burad u kojima se ¢uvao viski,
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odnosno burbon. Iako mnogi stru¢njaci sa skepsom gledaju na takvom
odstupanju od francuske tradicije, mnogi drugi ¢vrsto veruju da postoji
mesto za spajanje i eksperimentiranje. Mnogi stru¢njaci sumnjaju da ce
na primer Shiraz i Cabernet Sauvignon koji dolaze iz tih bourbon buradi
imati drugaciji ukus na dim odnosno vanilu, odnosno da se nece svideti

potrosacima [40].

Rast traZnje za vinima u limenkama - prodaja vina u limenkama vise

je nego udvostrucena u protekloj godini (2015.), dostigla je 6,4 miliona
dolara prodaje u SAD. Umesto super alkoholnih, punih, teskih crvenih
vina, vina u limenkama su laksa i neSto malo kiselija. Prave vinopije ne
preferiraju vino iz limenke. Uglavnom je ovo vino namenjeno mladim
potrosacima.

Slika 18: vino u limenkama
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Rast traZnje vina u domacdinstvima a opadanje traZnje u restoranima

- potro$nja vina u kafi¢ima i restoranima je u opadanju. Prodaja je u
2016. godini opala 1,6% i dalje ima trend pada. Dakle, ovaj trend mo-
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gao bi da se nastavi i u 2017. godini. Jedan od razloga jesu relativno vi-
soke cene vina u restoranima i kafi¢ima. Istovremeno potrosnja vina u
okviru domacinstava je u porastu. Ljudi Zele da piju vino u kuénom
ambijentu, da uZzivaju u ukusima vina bez presije da ih neko gleda »sa
strane«.

Supstitucija u potrodnji vina - trend “alternativnih klasika” mogao

bi da objasni vecu prisutnost vina Game (rast od 44%) i BoZolea na vi-
nskim listama, kao i sve ve¢u zastupljenost vina iz Nemacke. Ova vina
popunjavaju prazninu nastalu zbog rasta cena tradicionalnih klasi¢nih
vina, pre svega iz Francuske koja su zbog svojih visokih cena sve ne-
dostupnijih Sirim potrosa¢ima. Nemacka vrhunska vina bila su dosta
zapostavljena a danas predstavljaju “zapanjujucu vrednost za novac”
jer jos nisu dozivjela inflaciju zbog velike potraznje. Na primer pre 10
godina, cena bozolea bila je na slicnom nivou kao i cena Pinot Noira iz
Burgundije, oko 7-8 funti. Sada je cena BoZoleao negde na 9 funti a Pi-
not Noir iz Burgundije minimalno 15 funti. To govori o porastu cena

francuskih vina[39].

Slika 19: Nemacko vino
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Promene u preferencijama potrosac¢a - mladi potrosaci vino drugacije

prihvataju od starijih potrosaca. U ¢emu je razlika? Mladi potrosaci ne-
maju puno vremena da ¢itaju koliko je vina staro, medutim, oni ¢e birati
bocu sa police ako ima lep graficki logotip ili privlac¢an naziv. Oko 51%
mladih Zena preferiraju biodinamicka i organska vina.

Svakih nekoliko godina menja se poredak vina koja se najvise konzu-
miraju u svetu. Posle Sardonea (Chardonnay) najtrazenije vino zadnjih je
nekoliko godina je Sovinjon blanc (Sauvignon Blanc). Medutim ve¢ je
presao vrhunac traznje i poceo je polako da pada. Novi hitovi su laksa,
aromati¢na vina koja dobro idu uz ribu i laganu hranu: Traminac, Grase-
vina, Albarin, Picpoul, Cortese ili Verdej. Njihova prodaja raste od 16%
do 35% posto godisnje u zavisnosti od vrste vinaovisno o vinu. Medu
zaokruZenijim aromati¢nim vinima dominiraju Viognier i Torrontes,
zbog trenda zacinjene brze hrane pune dimljenih aroma [41].

SHANNON RIDGE
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Nekoliko ¢asa vina sklope stotinu poslova.

Kineska poslovica

6. PROIZVODNTJA VINA U REPUBLICI SRBIJI

Republika Srbija ima veliki potencijal, predstavlja odli¢no podneblje
za vinogradarstvo, moZzda i najbolje na Balkanu, i daje grozde sa idea-
Inim balansom kiselosti i Se¢era. Nalazi se izmedu 42. i 46. stepena seve-
rne geografske Sirine i ima poloZaj koji je svrstava medu najpovoljnije zo-
ne za vinogradarstvo.

Neki delovi Republike Srbije pod blagim su uticajem mediteranske
klime. Dobra geografska Sirina daje dovoljan zbir temperatura koje su
odluc¢ujuce za dovoljnu koli¢inu Secera u grozdu koja je neophodno za
proizvodnju vrhunskih vina. Podneblje karakterise dobar rezim svetlosti,
$to je uz temperature odlucujuce za dovoljnu koli¢inu ekstrakta koji ¢e
kasnije preci u vino. Prosek padavina je, takode, zadovoljavajuci za proi-
zvodnju grozda, sa delimi¢no dobrim rasporedom u toku vegetacije, a
$to se moze nadomestiti uz dobar sistem za zalivanje [7].

Vinorodna Srbija, kao vinogradarsko geografsko proizvodno podrucje
na teritoriji Republike Srbije, se razvrstava na vinogradarska podrucdja ¢iji
se nazivi mogu koristiti kao oznake geografskog porekla, i to [13]:

* Vinogradarski region je sire vinogradarsko podrucje u okviru vi-
norodne Srbije, koje se odlikuje sli¢nim ekoloskim faktorima, izborom
preporucenih sorti i ostalim neophodnim ¢iniocima za uspesno gaje-
nje vinove loze, sto omogucava proizvodnju grozda, Sire, vina i dru-
gih proizvoda karakteristi¢nih po kvalitetu, prinosu grozda i senzo-
rnim osobinama za taj region;

* Vinogradarski rejon je uZe vinogradarsko podrucje u okviru re-

giona, koje se odlikuje sli¢cnim specifi¢nim ekoloskim faktorima, izbo-
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rom preporucenih sorti i ostalim ¢iniocima, $to omogucava proizvo-
dnju grozda, Sire, vina i drugih proizvoda karakteristi¢nih po kvalite-
tu, prinosu grozda i senzornim osobinama za taj rejon;

*  Vinogorje je usko vinogradarsko podrucje u okviru rejona koje se
odlikuje ujednacenim specifi¢nim ekoloskim faktorima, izborom pre-
porucenih sorti i ostalim ¢iniocima, §to omogucava proizvodnju gro-
zda, 8ire, vina i drugih proizvoda karakteristi¢nih po kvalitetu, prino-
su grozda i senzornim osobinama za to vinogorje;

* Lokalitet (ili potes) jeste najmanje vinogradarsko podrucje u okvi-

ru vinogorja koje se odlikuje homogenim ekoloskim faktorima.

U okviru vinorodne Srbije nalaze se sledeci regioni koji predstavljaju
geografske celine:

* Vinogradarski region Centralna Srbija,

* Vinogradarski region Vojvodina,

* Vinogradarski region Kosovo i Metohija.

U okviru nevedenih vinogradarskih regiona nalaze se 22 rejona sa 77
vinogorja i vise vinogradarskih oaza.
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U okviru vinogradskog regiona Vojvodina proizvodnja grozda odvija
se u sedam rejona [4]:

1. Sremski rejon
Suboticki rejon
Rejon telecka
Potiski rejon

Banatski rejon

Juznobanatski rejon

N e

Backi rejon

Sremski rejon - nalazi se na padinama Fruske gore okrenutim ka reka-
ma Dunav (na severu) i Sava (na jugu), isklju¢ujuéi podrucje nacionalnog
parka , Fruska gora”. Ve¢i deo rejona nalazi se na nadmorskim visinama
od 70 m do 300 m, a predeo gde se prostire vinogorje i gde se nalaze vi-
nogradi uglavnom je na nadmorskim visinama od 90 m do 270 m. Na-
dmorska visina rejona postepeno se smanjuje od obronaka Fruske gore
ka obodima rejona. Ovaj rejon uglavnom karakteriu umereno-strmi do
blagi nagibi terena na kojima se nalaze vinogradi. Proizvodnja groZda u
Sremskom rejonu odvija se na 2.215 hektara od ¢ega se 85% povrsina na-
lazi pod vinskim sortama, dok stone sorte ¢ine 15% povrsina.

U okviru Sremskog rejona postoji samo jedno vinogorje i to je Frusko-
gorsko vinogorje. Ovo vinogorje nalazi se na visim vinogradarskim tere-
nima na padinama Fruske gore i okruzuje podrucje nacionalnog parka
,Fruska gora”.

Suboticki rejon - obuhvata peskovite terene Suboti¢ko-horgoske pe-

$c¢are na krajnjem severu Republike Srbije uz granicu sa Republikom Ma-
darskom. Vedi deo rejona se prostire na nadmorskim visinama do 80 m
do 130 m. Ovaj rejon je tipican ravnicarski rejon, bez nagiba. Preovladu-
juci tip zemljista u ovom rejonu je arenosol i sirozem na pesku, kao i

dernozem i, u manjoj meri, ostala zemljista. Proizvodnja grozda u Suboti-
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¢kom rejonu odvija se na 312 hektara od ¢ega se 94% povrsina nalazi pod
vinskim sortama, dok stone sorte ¢ine 6% povrsina. U okviru Subotickog
rejona postoji Ridicko, Pali¢ko i Horgosko vinogorje.
Grafikon 1. Rejoni u Vojvodini u kojima se odvija proizvodnja grozda
(hektara)
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Rejon Telecka - nalazi se u centralnom delu Backe, na teritoriji Telecke
kose i Telecke visoravni. Ve¢i deo rejona prostire se na nadmorskim visi-
nama od 80 m do 110 m, gde se i prostiru vinogorja, odnosno, gde se na-
laze vinogradi. Preovladujuci tipovi zemljiSta ovog rejona su ¢ernozem,
humofluvisol i semiglej, a zastupljeni su u manjoj meri i euglej, kao i dru-
gi tipovi zemljista. Proizvodnja grozda u rejonu Telecka odvija se na 115
hektara od ¢ega se 65% povrsina nalazi pod vinskim sortama, dok se sto-
ne sorte proizvode na 35% povrsina. U okviru rejona Telecka postoji Za-
padnotelec¢ko vinogorje, Centralnotelecko vinogorje i Isto¢notelecko vi-
nogorje.
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Potiski rejon - obuhvata terene (oaze) isto¢ne Backe i zapadnog Banata
neposredno u blizini reke Tise, i prostire se od Kanjize na severu do usca
reke Tise u Dunav na jugu. Ve¢i deo rejona prostire se na nadmorskim
visinama od 70 m do 100 m, osim u juznom delu (Titelski breg) gde je
nadmorska visina nesto veca. Proizvodnja grozda u Potiskom rejonu od-
vija se na 227 hektara od ¢ega se 77% povrsina nalazi pod vinskim sorta-
ma, dok se stone sorte proizvode na 23% povrsina. U okviru Potiskog re-
jona postoji Severnopotisko vinogorje, Srednjepotisko vinogorje, Juzno-
potisko vinogorje.

Banatski rejon - prostire se sastoji od oaza koje se prostiru se na na-
dmorskim visinama od 70 m do 80 m, pa je rejon jedan od najnizih rejo-
na, osim njegovog juznog dela, odnosno Tamiske terase. Preovladujudi
tip zemljista ovog rejona je cernozem. Proizvodnja grozda u Banatskom
rejonu odvija se na 132 hektara od cega se 64% povrsina nalazi pod vi-
nskim sortama, dok stone sorte ¢ine 36% povrsina. U okviru Banatskog
rejona postoji Kikindsko vinogorje i Srednjebanatsko vinogorje.

JuZnobanatski rejon - nalazi se u jugoisto¢cnom delu Vojvodine na

zapadnim obroncima Vrsackih planina i na prostoru Deliblatske pescare.
Vedi deo rejona prostire se na nadmorskim visinama od 70 m do 260 m,
ali su predeli u kojima se nalaze vinogorja i vinogradi, uglavnom locirani
na nadmorskim visinama od 90 m do 220 m. Preovladuju¢i tipovi zemlji-
$ta ovog rejona su vertisol i ¢ernozem, a u manjoj meri su zastupljeni are-
nosol i sirozem na pesku, kao i ostali tipovi zemljista. Proizvodnja gro-
zda u JuZnobanatskom rejonu odvija se na 1.731 hektara od ¢ega se 90%
povrsina nalazi pod vinskim sortama, dok stone sorte ¢ine 10% povrsina.
U okviru Juznobanatskog rejona postoji Vrsacko vinogorje, Belocrkva-
nsko vinogorje i vinogorje Deliblatske pescare.

Backi rejon - sastoji se od tri oaze u Backoj: Temerin, Ba¢ki Monostor i
Karavukovo. Rejon se prostire od 45°47" geografske Sirine na severu do
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45°22" geografske Sirine na jugu (najjuznija oaza). Veci deo rejona i oaza
koje ga ¢ine, prostiru se na nadmorskoj visini od oko 80 m. Preovladujudi
tip zemljiSta je ¢ernozem. Predstavlja tipi¢an ravnicarski rejon, a oaze
ovog rejona nalaze se pored manjih kanala sistema Dunav-Tisa-Dunav.
Proizvodnja grozda u Ba¢kom rejonu odvija se na 19 hektara od ¢ega se
59% povrsina nalazi pod vinskim sortama, dok se stone sorte proizvode
na 41% povrsina.

Jedna od prednosti vinogradarstva u Srbiji je i Siroki spektar sorti. Po-
stoji oko 50 novostvorenih domacih sorti i mnoge domace i strane sorte
koje se koriste u Sirokoj upotrebi.

Odabir sorte vinove loze je od velikog znacaja u vinogradarstvu i
vinarstvu jer upravo od nje zavisi prinos i kvalitet grozda kao sirovine
za proizvodnju vina. Sorta vinove loze je osnovni nosilac senzornih ka-
rakteristika vina, pre svega mirisa i ukusa. Veoma su cenjene sorte ¢ija se
vina kao nova karakteriSu lepim voénim, cvetnim ili za¢inskim mirisom
koji vremenom evoluira u fini sortni buke [6].

Tehnoloske osobine i karakteristike kvaliteta grozda pojedinih sorti
zavise u velikoj meri od ekoloskih i agro-tehnickih uslova. Stoga je sa-
svim jasno da kvalitet vina u najvecoj meri predstavlja rezultantu in-
terakcije sorte i agroekoloskih uslova. Pored sorte, presudan uticaj na fo-
rmiranje kvaliteta i prepoznatljivog karaktera vina ima i lokalitet sa svo-
jim agroekoloskim karakteristikama, jer kako drugacije objasniti relati-
vno lako razlikovanje npr. Zupskih, krajinskih, metohijskih ili vrsackih
vina na osnovu njihovih senzornih karakteristika.

Iz tog razloga uspesan izbor sorte za dobijanje vina Zeljenog tipa ne
moze se zamisliti bez dobrog poznavanja uslova u kojima ¢e se uzgajati
jedna sorta. Medutim, znacajno je navesti, kada se radi o uticaju lokalite-
ta na kvalitet i karakter vina i uticaja na ispoljavanje razli¢itog kvaliteta
grozda i vina od strane iste sorte u raznim lokalitetima, da se od grozda
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sorte plovdina, i u najboljim uslovima, nece dobiti kvalitetno vino, dok
npr. Rizling italijanski u losim uslovima klime i zemljista mozZe, u pogle-
du kvaliteta, biti na nivou obi¢nih stonih vina.

Kod sorti od kojih se prave crvena vina ceni se, pored sadrzaja Secera,
kiselina i mirisnih materija u grozdu u 8iri, posebno i sadrzaj bojenih
materija - antocijana. Pojedine sorte sadrze u groZzdu manje antocijana, a
takve su npr. prokupac, burgundac crni, game crni, tako da daju i vina
koja su ¢esto nedovoljno obojena, za razliku od sorti bogatih u bojenim
materijama, kao npr. kaberne sovinjon, merlo, vranac, od kojih su vina
uvek dobro obojena. Pored toga, vazna je i zastupljenost pojedinih anto-
cijana i njihovih oblika i njihov medusobni odnos jer od toga zavisi in-
tenzitet i nijansa boje. Tako neka vina imaju crvenu boju, a druga crvenu
sa jace izrazenom plavom ili ljubi¢astom nijansom.

Od Klasifikacija sorti u odnosu na kvalitet vina, koji se od grozda tih
sorti moze dobiti, najprihvatljivija je sledeca [6]:

> Sorte za visokokvalitetna i kvalitetna vina nakupljaju u grozdu

redovno relativno visok sadrzaj Secera, obi¢no 20-25%, tako da vina sa-
drze uglavnom od 12 do 14% vol. alkohola. Vino ovih sorti uglavnom
sadrzi dovoljno kiselina, obi¢no od 6 do 8 g/1 i relativno visok sadrzaj
ekstrakta bez Secera, naj¢esce od 20 do 25 g/1, §to vino ¢ini punim i zao-
kruzenim na ukusu. Miris ovih vina moze biti cvetni, vo¢ni, zac¢inski,
koji tokom sazrevanja vina prelazi u sortnotipi¢ni buke. Skladan odnos
alkohola, ekstraktivnih materija i kiselina, uz prijatan sortni miris, ¢ini
ova vina veoma harmoni¢nim i pitkim. Grozde je prilicno neutralnog
mirisa, ali u toku odleZzavanja vina razvija se tipi¢an i veoma prijatan so-
rtni buke. U svojim nijansama on podseca na kupinu, visnju, ljubicicu i
veoma se lepo prozima elementima hrastovine i tonom vanile u slucaju
sazrevanja vina u hrastovim sudovima. Visokokvalitetna i kvalitetna

bela vina proizvode se od grozda sledec¢ih sorti: traminac mirisni, trami-
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nac crveni, rizling rajnski, Sardone, sovinjon beli, semijon, burgundac be-
li, burgundac sivi, rizling italijanski, muskat otonel, muskat krokan, a cr-
vena vina od groZda sorti: kaberne sovinjon, kaberne fran, merlo, burgu-
ndac crni, vranac, game crni i dr.

> Sorte za dobra stona vina sadrze u grozdu manje Secera od sorti iz

prethodne grupe i sadrzaj se obi¢no krece od 18 do 20%. Vina sadrze od
10 do 12% vol. alkohola i uglavnom manje kiselina, koje se najcesce
kre¢u oko 5 g/1. Zbog niZzeg sadrzaja Secera u $iri i sadrzaj ekstrakta u
vinu je niZi u poredenju sa vinima iz predhodne grupe, a krece se od 16
do 18 g/1. Grozde ovih sorti ne poseduje izrazen miris, a ova vina u toku
odlezavanja ne sazrevaju i ne razvijaju sortni buke. Grozde crnih sorti iz
ove grupe nema dovoljno bojenih materija, pa i sama vina nisu dovoljno
obojena. U ovu grupu spadaju sorte: smederevka, Sipon, krsta¢, buvijeo-
va rana, silvanac zeleni, prokupac, zac¢inak, portugizer, frankovka, ezer-
jo, grenas, karinjan, rizvanac.

> Sorte za slabija stona vina daju grozde sa niskim sadrzajem Secera,
od 15 do 18%, a sadrzaj alkohola krece se od 8 do 10% vol. Grozde ne
sadrzi ni dovoljno kiselina tako da se njihov sadrzaj u vinu krece od 4 do

5 g/1. Pored toga ova vina su siromasna i u pogledu sadrzaja ekstrakta
koji se obi¢no kreée u granicama od 15 do17 g/1. Vina od grozda sorti iz
ove grupe su slaba, prazna i tupa na ukusu sa vinskim mirisom i piju se
kao nova, dok im prisutni ugljen-dioksid daje osvezavajuci karakter.
Usled niskog sadrzaja alkohola i kiselina, ova vina su veoma sklona
kvarenju (vinski cvet, ciknulost, ne¢isto mle¢no vrenje jabucne kiseline,
miSevina) i zato treba rigorozno sprovesti sve mere propisane za dobru
negu i ¢uvanje vina. Ovu grupu c¢ine uglavnom sorte: plovdina,
slankamenka bela, ruzica, plavina crna.

Na trenutno stanje zastupljenosti pojedinih sorti vinove loze na terito-
riji Srbije presudan uticaj imali su veliki vinarski sistemi u Srbiji koji su
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sedamdesetih godina XX veka podizali velike povrsine pod vinovom lo-
zom, a takode i uticali na strukturu sortimenta kod individualnih proi-
zvodaca sa kojima su bili u kooperantskim odnosima. Znac¢ajnu ulogu u
kreiranju sortimenta vinove loze Srbije imala je tadasnja tendencija ve-
likih vinarskih sistema da proizvode tzv. ,masovna” vina.

U prethodnih nekoliko godina pocinje intenzivnije Sirenje visokokva-
litetnih vinskih sorti. Na promene u strukturi sortimenta uticali su: dono-
Senje novog Zakona o sadnom materijalu 2005. godine, laksa introdukcija
i registracija velikog broja novih sorti i klonova, kao i subvencije Minista-
rstva poljoprivrede za podizanje novih zasada pod vinovom lozom i po-
zitivne pokrajinske i opstinske mere. Razvoj malih privatnih vinarija i te-
ndencija njihovih osnivaca da proizvode kvalitetna vina, takode su imali
uticaja na pozitivne promene u sortimentu vinove loze [4].

Proizvodnja vina u Republici Srbiji iznosi 37,6 miliona litara (2014-
2016). U ukupnoj proizvodnji dominiraju stona vina koja imaju ucesce od
86,4% odnosno proizvodnja iznosi 32,5 miliona litara.

Grafikon 2. Ucesce kvalitativnih kategorija u ukupnoj proizvodnji vina u
Republici Srbiji

Stono
vino
86,4%

Vino sa
geogra-
fskim
poreklom
13,6%
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Proizvodnja vina sa geografskim poreklom iznosila je 5,1 miliona
litara $to je ¢inilo 13,6% ukupne proizvodnje vina (slika 1). Navedeno
ukazuje na neodgovarajuc¢u strukturu proizvodnje, odnosno nedostatak
kvalitetnih i vrhunskih vina, $to je nepovoljno sa stanovista izvoza vina
iz Republike Srbije.

U Republici Srbiji proizvodnja proizvode se podjednake kolic¢ine crve-
nog vina i rozea sa jedne strane i belog vina sa druge. Proizvodnja crve-
nog vina i rozea iznosila je prose¢no 18,7 miliona litara. 1z ove grupe,
proizvodnja vina sa geografskim poreklom bila je na nivou od 700 hilja-
de litara, $to je ¢inilo svega 4,0% ukupnih koli¢ina crvenog vina i rozea.
Stona vina imala su uc¢esée od 96,0%, odnosno proizvodnja je iznosila
18,0 miliona litara.

Grafikon 3. Proizvodnja vina u Republici Srbiji
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Kod sorti za obojena vina dominiraju internacionalne sorte Cabernet
Sauvignon (Kaberne sovinjon), Prokupac, Merlot (Merlo), Pinot Noir
(Burgundac crni) i dr. Najzastupljenije stone sorte su Muscat de Ham-
bourg (Muskat Hamburg) i Cardinal (Kardinal).

Prof. dr Branislav Vlahovi¢, dr Anton Puskari¢, dipl. menadZ. Dubravka Uzar 109



Savremeni trendovi na trzistu vina

Grafikon 4. Ucesce kvalitativnih kategorija u proizvodnji crvenog vina i
rosea u Republici Srbiji
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Kod proizvodnje belog vina je povoljnija situacija i ucesce je vece u
korist vina sa geografskim poreklom, u odnosu na proizvodnju stonih
vina. Ukupna proizvodnja belih vina iznosila je 18,9 miliona tona.

Grafikon 5. Ucesce kvalitativnih kategorija u proizvodnji belog vina u
Republici Srbiji
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Bela vina sa geografskim poreklom imala su ucesce od 22,9%, sto je
¢inilo 4,3 miliona litara, dok je proizvodnja stonih vina bila na nivou od
14,6 miliona litara, odnosno 77,1% ukupne proizvodnje belog vina u Re-
publici Srbiji (slika 4).

Najzastupljenije sorte za bela vina su internacionalne sorte: Riesling
Italico (Italijanski rizling), Riesling (Rajnski rizling), Chardonnay (Sardo-
ne), Sauvignon blanc (Sovinjon blan), a u manjoj meri regionalne, doma-
ée stvorene sorte: Smederevka, Zupljanka idr.

U Republici Srbiji proizvodnjom vina koje se plasira na trZiste, bavi se
235 proizvodaca i oni su u potpunosti trzisno orijentisani, dok se uzgo-
jem grozda bavi 80.341 proizvodaca koje se proizvodi na 22.150 hektara.
Na teritoriji Vojvodine uzgojem grozda na 5.003 hektara bavi se 5.734
proizvodaca. U vinarijama u Republici Srbiji broj zaposlenih lica iznosi
oko 3.500, od cega je stalno zaposleno oko 2.000, a ostale zaposlene ¢ine
lica koja su u ovoj oblasti angazovana privremeno. Velikih vinarija koje
su svom sastavu ima vise od 250 zaposlenih na teritoriji Republike Srbije
ima svega dve, a jedna vinarija nalazi se u grupi ovih privrednih
subjekata koje imaju od 50 do 250 zaposlenih. Srednjih vinarija, sa brojem
zaposlenih od 10 do 49 u Srbiji ima 23, dok male vinarije, koje broje

manje od 10 zaposlenih, ¢ine najbrojniju grupu i ima ih 191 [9].
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Prema Zakonu o vinu, koji je uskladen sa klasifikacijom koje je vazeca
za teritoriju Evropske unije, u Republici Srbiji vino se razvrstava na:

1) mirno vino (,In stricto sensu”);

2) specijalno vino;

3) vino za destilaciju.

Mirno vino jeste vino proizvedeno enoloskim postupcima tretiranja
grozda, kljuka i Sire uobi¢ajenom fermentacijom koje vidno ne oslobada
ugljendioksid.

Specijalno vino jeste vino proizvedeno specijalnim enoloskim postu-
pcima cije karakteristike poti¢u ne samo od grozda, vec¢iod primenjenih
specijalnih enoloskih postupaka proizvodnje. Specijalna vina se razvrsta-
vaju na: prirodno desertno vino, likersko vino, aromatizovano vino, pe-
nusavo vino, kvalitetno penusavo vino, aromatizovano kvalitetno penu-
Savo vino, gazirano vino, polupenusavo vino, slabo gazirano vino i dru-
ga specijalna vina.

Vino za destilaciju jeste vino namenjeno za destilaciju.

Mirno vino se prema kvalitetu, nac¢inu proizvodnje i vrsti vinograda-
rskog podrudja razvrstava na:

1) stono vino;

2) vino sa geografskim poreklom.

Vino sa geografskim poreklom se prema kvalitetu, na¢inu proizvo-
dnje i vrsti vinogradarskog podrucja razvrstava na:

1) regionalno vino;

2) kvalitetno vino sa geografskim poreklom.

Stono vino jeste vino bez geografskog porekla proizvedeno od grozda
jedne ili vise dozvoljenih sorti vinove loze vrste Vitis vinifera L, odnosno
sorti dobijenih ukrs$tanjem sorti vrste Vitis vinifera L. i drugih vrsta iz
roda Vitis, koje ispunjava propisan kvalitet i na¢in proizvodnje.
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Regionalno vino jeste vino proizvedeno od grozda jedne ili vise pre-
porucenih sorti vinove loze vrste Vitis vinifera L, odnosno sorti dobijenih
ukrstanjem sorti vrste Vitis vinifera L. i drugih vrsta iz roda Vitis, pore-
klom najmanje 85% iz istog vinogradarskog regiona, pri ¢emu se proi-
zvodnja i prerada grozda i proizvodnja vina obavlja u okviru datog vi-
nogradarskog regiona, u skladu sa propisanim dozvoljenim prinosom
grozda, kvalitetom i na¢inom proizvodnje vina.

Kvalitetno vino sa geografskim poreklom razvrstava se na:

1) kvalitetno vino sa kontrolisanim geografskim poreklom i kvalite-
tom;

2) vrhunsko vino sa kontrolisanim i garantovanim geografskim pore-
klom i kvalitetom.

Kvalitetno vino sa kontrolisanim geografskim poreklom i kvalitetom
jeste vino proizvedeno od groZda jedne ili viSe preporucenih sorti vinove
loze vrste Vitis vinifera L. sa izrazenim karakteristikama za sortu ili so-
rte, poreklom iz istog vinogradarskog rejona, pri ¢emu se proizvodnja i
prerada grozda i proizvodnja vina obavlja u okviru datog vinograda-
rskog rejona, u skladu sa propisanim dozvoljenim prinosom groZzda,
kvalitetom i na¢inom proizvodnje.

Vrhunsko vino sa kontrolisanim i garantovanim geografskim pore-
klom i kvalitetom jeste vino proizvedeno od groZda jedne ili vise prepo-
rucenih sorti vinove loze vrste Vitis vinifera L. sa narocito izrazenim ka-
rakteristikama za sortu ili sorte, poreklom iz istog vinogradarskog rejo-
na, pri ¢emu se proizvodnja i prerada grozda i proizvodnja vina obavlja
u okviru datog vinogradarskog rejona, u skladu sa propisanim dozvolje-
nim prinosom grozda, kvalitetom i na¢inom proizvodnje vina za ovu ka-
tegoriju.

Prema Zakonu o vinu Republike Srbije vino sa geografskim poreklom

oznacava se:
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1) oznakom geografskog porekla;

2) tradicionalnom oznakom, ito: oznakom kvalitetne kategorije i

dodatnom oznakom;

3) priznatim tradicionalnim nazivom.

Oznake geografskog porekla mogu biti:

1) geografska oznaka;

2) oznaka kontrolisanog geografskog porekla.

Geografska oznaka je naziv regiona kojim se oznacava vino koje pose-
duje kvalitet, ugled, odnosno druge specifi¢ne karakteristike koje se pri-
pisuju njegovom geografskom poreklu, ako je najmanje 85% grozda pro-
izvedeno u tom regionu, ako je vino proizvedeno u tom regionu i ako je
vino proizvedeno od jedne ili viSe sorti vinove loze vrste Vitis vinifera L,
odnosno sorti dobijenih ukrstanjem sorti vrste Vitis vinifera L. i drugih
sorti iz roda Vitis. Oznaka kontrolisanog geografskog porekla je naziv
rejona, odnosno vinogorja kojim se oznacava vino ¢iji su kvalitet i kara-
kteristike uslovljene isklju¢ivo datim rejonom, odnosno vinogorjem sa
prirodnim i ljudskim faktorima, gde je grozde i vino proizvedeno isklju-
¢ivo u datom rejonu, odnosno vinogorju i gde je vino proizvedeno od
jedne ili vise sorti vinove loze vrste Vitis vinifera L.

Nazivu rejona, odnosno vinogorja moze se dodati i naziv lokaliteta
(potesa) ili vinogradarske oaze ukoliko groZde za dato vino potice sa tog
lokaliteta (potesa) ili vinogradarske oaze.

Oznaka kvalitetne kategorije moZe biti sledeca:

»~Geografska indikacija” ili ,G.1.” je tradicionalna oznaka za regiona-
Ino vino, ako je namanje 85 % grozda proizvedeno u datom regionu, ako
je vino proizvedeno u regionu, ako ima propisan kvalitet i ispunjava
uslove u pogledu upotrebljenih enoloskih sredstava i enoloskih postupa-
ka, ako je grozde proizvedeno od preporucenih sorti vinove loze sa
odgovarajuéim prinosom i koje je kao takvo ocenjeno i priznato.
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~Kontrolisano poreklo i kvalitet” ili ,K.P.K.” je tradicionalna oznaka
za kvaliteno vino sa kontrolisanim geografskim poreklom i kvalitetom,
ako je grozde i vino proizvedeno u rejonu, ako ima propisan kvalitet i is-
punjava uslove u pogledu upotrebljenih enoloskih sredstava i enoloskih
postupaka, proizvedeno od preporucenih sorti vinove loze sa odgovara-

ju¢im prinosom i koje je kao takvo ocenjeno i priznato.
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»,Kontrolisano i garantovano poreklo i kvalitet” ili ,K.G.P.K.” je tra-
dicionalna oznaka za vrhunsko vino sa kontrolisanim i garantovanim ge-
ografskim poreklom i kvalitetom, ako je grozde i vino proizvedeno u re-
jonu, ako ima propisan kvalitet i ispunjava uslove u pogledu upotreblje-
nih enoloskih sredstava i enoloskih postupaka, proizvedeno od preporu-
¢enih sorti vinove loze sa odgovarajué¢im prinosom i koje je kao takvo

ocenjeno i priznato.
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Oznaka kvalitetne kategorije navodi se samo zajedno sa oznakom ge-
ografskog porekla.
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Prema Zakonu o vinu proizvodaci mogu na etiketi da dodaju i tzv.
dodatnu oznaku. Dodatna oznaka je tradicionalna oznaka koja oznacava
vino sa posebnim karakteristikama, nac¢inom proizvodnje i koje je kao ta-
kvo ocenjeno i priznato. Dodatna oznaka u kategoriji regionalnog vina
moze biti: ,mlado” vino, ,sopstvena proizvodnja”, vino ,,od grozda proi-
zvedenog organskom metodom” i dr.

Dodatna oznaka u kategoriji kvalitenog vina sa kontrolisanim geogra-
fskim poreklom i kvalitetom moze biti: ,mlado” vino, ,sopstvena proi-
zvodnja”, ,,arhivsko” vino (ili ,rezerva”), vino , od grozda proizvedenog
organskom metodom” i dr.

Dodatna oznaka u kategoriji vrhunskog vina sa kontrolisanim i gara-
ntovanim geografskim poreklom i kvalitetom moze biti: , kasna berba”,
,probirna berba”, ,odabrane bobice”, , suvarak”, ,,arhivsko” vino (ili , re-
zerva”), vino ,,od grozda proizvedenog organskom metodom” i dr. Do-
datna oznaka navodi se samo zajedno sa oznakom geografskog porekla i
oznakom kvalitetne kategorije.
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Vino ne opije ¢oveka, nego se ¢ovek opije sam.

Kineska poslovica

7.1ZVOZ VINA 1Z REPUBLIKE SRBIJE

Izvoz vina iz Republike Srbije prose¢no je iznosio 13,6 miliona litara

(2012-2016.) i imao je tendenciju znacajnog opadanja. Najvedi izvoz

ostvaren je u pocenoj godini kada je iznosio 23,4 miliona litara. U go-

dinama koje su sledile izvoz je opadao, da bi u 2016. godini ostvario

najmanji nivo kada je iznosio 9,8 miliona tona (grafikon 2). Vrednosno

posmatrano izvoz je bio na prose¢nom nivou od 16,2 miliona dolara i

imao je tendenciju pada nesto sporijeg od pada koli¢inskog izvoza. Naj-

veca vrednost izvoza ostvarena je 2012. godine kada je iznosila 20,5 mi-

liona dolara, da bi u 2016. godini izvoz opao na 13,8 miliona dolara.

Grafikon 6. Kretanje izvoza vina iz Republike Srbije (miliona litara)
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Prose¢na cena koja je ostvarena u ukupnom izvozu vina iz Republike
Srbije iznosila je 1,19 $/lit, $to predstavlja 121 dinar po litri. NajniZza cena
koja je iznosila 0,87 $/lit ostvarena je 2012. godine, dok je najvisa cena
ostvarena 2016. godine i iznosila je 1,41 $/lit (grafikon 1). MoZze se uociti
da je sa smanjenjem koli¢ina u izvozu doslo do porasta prosecne cene po
litri $to ukazuje da u izvozu trenutno dominiraju kvalitetnija vina koja
ostvaruju visu cenu na medunarodnom trzistu.

Grafikon 7. Kretanje izvozne cene vina iz Republike Srbije na

medunarodnom trzistu ($/1it)

1.6
(%/1it)
1.4
1.2
1,0
0,8
2012 2013 2014 2015 2016
Republika Srhija

Ukoliko se izvoz vina posmatra po grupacijama zemalja moZe se uoci-
ti da je najvece kolicine plasiraju se na trzistu CEFTE i Evropske unije. I1z-
voz u zemlje CEFTA prosec¢no je iznosio 5,2 miliona litara $to je ¢inilo
38,6% ukupnog izvoza vina iz Republike Srbije. U poslednjih pet godina
izvoz je stabilan, a kretao se u intervalu od 4,8 do 5,7 miliona litara (grafi-
kon 2). Od zemalja ove grupacije za izvoz vina najznacajnije je trziste Bo-
sne i Hercegovine.
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Grafikon 8. Kretanje izvoza vina iz Republike Srbije na trziste CEFTE i

Evropske unije (miliona litara)
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Izvoz vina u Evropsku uniju prose¢no je iznosio 3,6 miliona litara, od-
nosno 26,1% ukupnih koli¢ina koje su izvezene iz Republike Srbije. U
2012. godini izvoz vina na trziSte ove grupacije iznosio je 14,1 miliona
litara. U godinama koje su sledile izvoz se viSestruko smanjivao, da bi u
2016. godini iznosio svega 466 hiljada litara. Od zemalja Evropske unije
najznacajnija trzita za vina iz Republike Srbije su Cegka Republika i Ru-
munija.

Izvoz vina iz Republike Srbije u Evropsku uniju regulisan je Protoko-
lom 2 Sporazuma o stabilizaciji i pridruzivanju koji omogucava izvoz
63.000 hektolitara godisnje bez carina, od ¢ega je 10.000 vino u rinfuzi.
Znacajno je navesti da je Republika Srbija prosecno iskoristila 57,1% kvo-
te koja je predvidena ovim sporazumom, dok je u 2016. godini iskorisce-
nost kvote iznosila svega 7,4%.
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Cena koja je ostvarena u izvozu vina na trzite CEFTA zemalja prose-
¢no je iznosila 1,38 $/lit, a kretala se u intervalu od 1,23 $/lit do 1,50
$/1it. Na trzistu Evropske unije vina iz Republike Srbije ostvarila su pro-
se¢nu cenu od 0,78 $/lit. Cena na ovom trZistu kretala se u intervalu od
0,60 $/1it, koliko je ostvareno u 2012. godini, pa do 2,67 $/lit, $to predsta-
vlja cenu koja je ostvarena u 2016. godini (grafikon 3).

Grafikon 9. Kretanje izvozne cena vina iz Republike Srbije na

najznacajnijim trzistima ($/lit)
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Evidentirani porast cena koje prate smanjenje koli¢ina vina u izvozu
posebno je izraZeno na trZistu Evropske unije na koje se u poslednje tri
godine iz Republike Srbije izvoze najvise kvalitetna vina, $to i predstavlja

razlog rasta prosecne cene u ukupnom izvozu.
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Grafikon 10. Najznacajnije zemlje za izvoz vina iz Republike Srbije
(miliona lit.)
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Ruska Federacija - predstavlja najznacajnije trziste na koje se godisnje
plasira 4,4 miliona litara, to ¢ini 32,6% ukupnog izvoza vina iz Republi-
ke Srbije. Koli¢ine vina u izvozu nisu bile stabilne i kretale su se u inter-
valu od 3,6 do 5,9 miliona litara koliko je ostvareno u 2014. godine
(grafikon 4). U strukturi uvoza vina na trziste Ruske Federacije,
Republika Srbija ucestvuje sa skromnih 0,9% i nalazi se na 14. mestu.
Posmatrano prema vrednosti izvoz je prose¢no iznosio 4,9 miliona
dolara, a cena koju su vina iz Republike Srbije ostvarila na trzistu Ruske
Federacije bila je na prose¢nom nivou od 1,11 $/lit. U poslednjih pet
godina cena je bila stabilna i kretala se u intervalu od 0,98 do 1,19 $/lit.
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Grafikon 11. Kretanje izvoza vina u Rusku Federaciju (miliona litara)
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Znacajan uticaj na visoko ucesée ovog trzista u izvozu vina iz Repu-
blike Srbije imao je i Sporazum o slobodnoj trgovini sa Ruskom Federaci-
jom koji je potpisan je 2000. godine, dok je 2009. godine vino skinuto sa
liste proizvoda koji se carine pri uvozu.

Ruska Federacija predstavlja velikog uvoznika vina i nalazi se na Se-
stom mestu u svetu sa koli¢cinama od preko 600 miliona litara. Uc¢esce
uvoznih vina u Ruskoj Federaciji od 2007. godine beleZi porast od 3%
svake godine, a trenutno imaju 43% ukupnog trzisnog udela. Vlada Ru-
ske Federacije podsti¢e potro$nju vina u odnosu na votku i pivo, sa ci-
ljem smanjenja velike potrosnje alokohola. Potro$nja ovih pica je i dalje
dominantna, ali pozitivno je da se situacija menja sa promocijom vina
kao kulturnog pica.

Od crvenih vina na trzistu ove zemlje najtraZenija su vina iz starog
sveta sa Cabernet Sauvignon i Merlot kao omiljenim varijetetima. U kate-

goriji belih vina dominiraju Chardonnay i muskatna vina.
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Zemlja i region porekla vina predstavljaju najvazniji elemenat odluke
za ruske potrosace, a znacajno je navesti da postoji navika za traZenjem
dodatnih informacija na lednoj etiketi koje ¢e dodatno pomo¢i u kona-
¢nom izboru vina. Prema istraZivanjima, francuska vina su u vrhu potra-
Znje, a slede vina iz Italije. Na potraznju italijanskih vina delimi¢no utice
i trend koji je prisutan u gradovima Rusije, gde je nacin Zivota po ugledu
na Italiju (lifestyle, hrana, vino) veoma popularan.

Od vina Novog sveta najpopularnija su Cileanska vina koja su to po-
stala najviSe zbog pristupacne cene, prihvatljivog kvaliteta i lakog prepo-
znavanja brenda i pakovanja, mada ova vina upravo kod pakovanja po-
kazuju malo inovacija izvan primene klasi¢ne teske staklene boce sa pri-
rodnom plutom.

Na trzistu Ruske Federacije znake formiranja pokazuje nova vrsta po-
trosaca koji predstavljaju deo mlade populacije. Do formiranja grupe
ovih potrosaca doslo je zbog cestog putovanja mladih u inostranstvo i
povecanja znanja o vinu. Potrosac iz ove grupe spreman je da eksperime-
ntiSe i proba nove stilove vina, a pored toga ovaj potrosa¢ pokazuje i
interesovanje za uparivanje hrane i vina, $to proistice iz ve¢ navedenog

sve veceg interesovanja za edukacijom u ovoj oblasti [1].

Bosna i Hercegovina nalazi se na drugom mestu u izvozu, na cije trzi-

Ste se prosecno plasira 3,4 miliona litara, $to ¢ini 25,1% ukupnog izvoza.
Plasman vina na trziste Bosne i Hercegovine karakteriSe relativna sta-
bilnost, a na navedeno ukazuju koli¢ine koje su se kretale u intervalu od
3,2 do 3,8 miliona litara (grafikon 5). Vrednost izvoza iznosila je prosecno
5,0 miliona $ i to je najveca vrednost koja je ostvarena na trzistu jedne

zemlje u poslednjih pet godina.
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Grafikon 12. Kretanje izvoza vina u Bosnu i Hercegovinu
(miliona litara)
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Cena koja je ostvarena u izvozu u Bosnu i Hercegovinu najvisa je u
odnosu na cene koje su ostvarene na trzistima zemalja koje su znacajne
za izvoz vina Republike Srbije. Vrednost vina na ovom trzistu prose¢no
je iznosila 1,46 $/lit, a u poslednjih pet godina cena se kretala u intervalu
od 1,25 do 1,59 $/1it.
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Ceska Republika - izvoz je iznosio prose¢no 2,1 miliona litara i imao

je tendenciju izrazenog pada. U 2012. godini izvoz je iznosio 9,0 miliona
litara, Sto je bila najveca koli¢ina vina iz Republike Srbije koja je u jednoj
godini plasirana na trzistu jedne zemlje. U sledecoj godini znacajno je
smanjen, kada je iznosio 1,4 miliona litara, dok je u poslednje tri godine
izvoz vina u Cesku Republiku bio na zanemarljivom nivou (grafikon 6).
Grafikon 13. Kretanje izvoza vina u Cesku Republiku (miliona litara)
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Posmatrano prema vrednosti izvoz je prose¢no iznosio 1,3 miliona do-
lara, a cena koju su vina iz Republike Srbije ostvarila na trzistu Ceske Re-

publike prosecno je iznosila 0,62 $/lit.

Crna Gora - izvoz iz Republike Srbije na ovo trziste prose¢no je izno-
sio 1,8 miliona litara vina. U poslednjih pet godina izvoz na ovo trziste
bio je relativno stabilan. Osim $to je u 2016. godini doslo do pada kada je
izvoz bio na nivou od 1,5 miliona litara, u ostalim godinama (2012-2015)

kretao u intervalu od 1,7 do 1,9 miliona litara (grafikon 7).
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Grafikon 14. Kretanje izvoza vina u Crnu Goru (miliona litara)
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Vrednost izvoza koja je ostvarena na trzistu Crne Gore iznosila je pro-
secno 2,3 miliona dolara. Cena koja je ostvarena u izvozu vina u ovu ze-
mlju prosec¢no je iznosila 1,28 $/lit, a u poslednjih pet godina kretala se u
intervalu od 1,15 do 1,38 $/lit.

Rumunija - izvoz je prose¢no iznosio 938 hiljada litara. Kao i u slucaju
izvoza vina iz Republike Srbije u Cesku Republiku, imao je tendenciju
izrazenog pada. U 2012. godini izvoz je iznosio 4,7 miliona litara, da bi u
godinama koje su sledile bio bio na zanemarljivom nivou, odnosno kre-
tao se u intervalu od jedne do dve hiljade litara (grafikon 8).

Posmatrano prema vrednosti izvoz je prosecno iznosio 418 hiljada do-
lara, a cena koju su vina iz Republike Srbije ostvarila na trzistu Rumunije
prose¢no je iznosila 0,45 $/lit.
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Grafikon 15. Kretanje izvoza vina u Rumuniju (miliona litara)
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Kina predstavlja trziste koje se narednim godinama moZe pokazati
kao perspektivno. Izvoz vina iz Republike Srbije na trziste Kine iznosi 63
hiljade litara i znacajno je manji od izvoza koji je ostvaren na trzistima
drugih zemalja. Medutim, vazno je navesti da je u 2016. godini ostvaren
najvedi izvoz domacih vina na ovo trziste kada je iznosio 115 hiljada
litara odnosno vrednost izvoza je bila na nivou od 276 hiljada dolara.
Prose¢na cena koja je ostvarena izvozom vina na trziste Kine iznosila je
4,4 $/lit, $to ukazuje na velike mogucnosti za plasman visokokvalitetnih
vina.

Kao sto je napred napomenuto Kina je znac¢ajan uvoznik vina i nalazi
se na petom mestu u svetu sa uvozom od 6,4 miliona hektolitara. U sve-
tskom uvozu ima ucescée od 6% (2016.). Vrednost uvoza vina iznosi 2,1
milijardu evra. Prema vrednosti uvoza Kina se nalazi na ¢etvrtom mestu
u svetu.

Na trzistu EU ve¢ godinama prisutan je trend vece ponude vina u od-
nosu na potrosnju, koji uzrokuje pad prosecne cene po boci i visak zaliha
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u vodedim zemljama po proizvodnji vina. Takvo stanje onemogucava
znacajniji izvoz vina na ta trzista, ali dovodi i do toga da su zemlje zapa-
dnog Balkana preplavljene vinima iz Francuske, Italije i Spanije, koja su
sumnjivog kvaliteta. Danas ni¢u nova trzista koja su znacajni uvoznici vi-
na, pre svega Rusija i Kina, ali ulazak na ta trzista je izuzetno skup i vina-
rije bez podrske mati¢nih drzava imaju malu Sansu za uspeh [5].

Osnovni limitirajuci ¢inioci veéeg izvoza jesu male povrsine pod vino-
vom lozom, neodgovarajuca struktura proizvodnje, odnosno nedostatak
kvalitetnih i vrhunskih vina. Rast i promena strukture proizvodnje pre-
dstavljaju osnovu povecanja izvoza vina.

Sansu u izvozu ne treba traZiti u kvantitetu, jer je proizvodnja vina u
Republici Srbiji skromna, ve¢ u vrhunskom kvalitetu prema odabranim
trziSnim segmentima. Treba i¢i na specijalizaciju proizvodnje, odnosno
na manje serije sa visokim kvalitetom.

Pozitivan primer predstavlja vinarija Kovacevi¢ iz Iriga koja izveze
izmedu 10 i 15% ukupne proizvodnje. Najvece koli¢ine ova vinarija izve-
ze na trZiste Bosne i Hercegovine i Crne Gore, a zatim i na trziste Sjedi-
njenih Americ¢kih Drzava i Australije.

Vinarija Mackov podrum, takode iz Iriga, svoja vina plasira na trziste
Hong Konga (Chardonnay, Sauvignon blanc i Merlot), Belgije (Chardo-
nnay, Sauvignon blanc, Rajnski Rizling i Traminac), Sjedinjenih Ameri-
¢kih Drzava (Portugizer) i Singapura (Camerlot - bordovska kupaza).

Da bi se izvoz povecao neophodno je viSe paZnje posvetiti stvaranju i
jacanju autohtonih robnih marki vina. To predstavlja jedan od najjacih i
najznacajnijih ¢inilaca u konkurentskoj borbi za trziste. U svetu je trenu-
tno veca traZznja za crvenim vinima. U ponudi Republike Srbije dominira-
ju bela vina, mada je u poslednjih nekoliko godina proizvodnja crvenih
vina izjednacila sa proizvodnjom belih. Na primer, u Francuskoj, zemlji

koja je najveci svetski proizvoda¢, dominiraju crvena vina sa u¢es¢em od
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73%, dok bela ucestvuju sa 27% [8]. Neophodno je istraZivati preferencije
potrosaca u pojedinim zemljama i prema istim prilagoditi proizvodnju.
Potrebno je uciniti vise napora ka vizuelnom izgledu boce vina. Naime, u
poslednjim godinama potrosaci imaju sve vece zahteve u pogledu izgle-
da, odnosno vizuelnog aspekta proizvoda (boca, etiketa i sl.).

Izvozna orijentacija proizvodaca, podrazumeva prilagodavanje stru-
kture proizvodnog programa zahtevima stranih trzista i diferenciranje
asortimana prema zahtevima stranih potro$aca koji u pogledu kvaliteta,
pakovanja i cene moraju biti konzistentni sa njihovim kriterijumima. Da
bi se zadovoljili uslovi koji pretpostavljaju mogucénost intenziviranja iz-
voza neophodna su stalna istrazivanja stanja i tendencija trzisnih kre-
tanja u sektoru vina na medunarodnom planu. Ova istraZivanja, u kra-
jnjoj instanci, troskovno opterecuju proizvodace, ali im istovremeno
omogucavaju da se blagovremeno prilagode promenama, potrebama i

zahtevima izabranog trZzista.

Konkurentnu cenu na medunarodnom trzistu, koja ¢e istovremeno
biti i stimulativna za proizvodace, moguce je ostvariti poboljsanjem kva-
liteta i pakovanja proizvoda, ali i smanjenjem tros$kova proizvodnje.

Da bi se smanijili troskovi proizvodnje neophodno je uloziti napore u

pravcu: obrazovanja i edukacije proizvodaca, tehni¢ko-tehnoloskog osa-
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vremenjavanja proizvodnje, racionalizacije resursnih potencijala, radno
intenzivnog angaZovanja i povecanja produktivnosti. Ovim naporima
proizvodaca koji su usmereni ka unapredenju proizvodnje, a imajuéi u
vidu znacaj izvoza, drzava treba da pruZzi punu podrsku svim raspolo-
zivim sredstvima. Drzava prioritetno treba da stvara primeren ambijent
poslovanja pogodan za investiranje i stimuliSe unapredenje proizvodnje i
prometa, a ne direktno izvoza. Da bi izvoz vina ispunio oc¢ekivanja, po-
red napora proizvodaca da stvore proizvod koji ¢e sustinskim sadrzajem
zadovoljiti sve neophodne trzisne kriterijume potrosac¢a na teritoriji ze-
mlje uvoznice, neophodna je podrska drzave. Pomo¢ drzave bi se mogla
ispoljavati u vidu omogucavanja direktnih kontakata izvoznika sa rele-
vantnim institucijama i predstavnicima najznacajnijih trgovackih lanaca,
zatim, omogucavanja (delom i finansiranja) istrazivanja trzista, obezbe-
denja realne distributivno-logisticke podrske izvoznim proizvodima, kao
i pruzanja doprinosa njihovoj adekvatnoj promociji.

Izvozom moguce je valorizovati prednost koju imaju proizvodaci, sto
zbog blizine trzista zemalja grupacije CEFTA i zemalja Evropske unije,
Sto zbog povoljnih trgovinskih sporazuma sa zemljama tih grupacija i
posebno povoljnog trgovinskog sporazuma sa Ruskom Federacijom. Ovo
su trzista velike apsorpcione moci i predstavljaju pravi izazov za proi-
zvodace vina, u smislu da rade na osavremenjavanju proizvodnje, prosi-
renju proizvodnih kapaciteta, povecavanju produktivnosti i dostizanju

vieg nivoa konkurentnosti.
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Vino je hrana, lek i otrov - samo je pitanje koli¢ine

Paracelsus, gvajcarski lekar iz 16. veka.

8. PREFERENCIJE POTROSACA U KUPOVINI I POTROSNJI VINA

U AP VOJVODINI

Cilj ankete je da se prikupe podaci o slede¢em:

Starosnoj strukturi ispitanika, prihodima kao i rashodima prilikom
potrosnje vina.

Ucestalosti konzumiranja vina, mestu kupovine, na¢inu kupovine vi-
na.

Vrstama vina koje preferiraju ispitanici, ambalaZzi.

Mestima na kojima ispitanici konzumiraju vina, nac¢inu konzumiranja,
koli¢ini vina koju konzumiraju.

Spoljasnjim i unutrasnjim faktorima koji uti¢u na kupovinu vina.

Cilj istraZivanja je da pruzi analizu kada su u pitanju preferencije po-

trosaca kod izbora i potro$nje vina.

Mesto istrazivanja: AP Vojvodina

Izbor i veli¢ina uzorka: jednostavan slu¢ajan uzorak, 200 ispitanika
Broj pitanja u anketnom upitniku: 29 pitanja zatvorenog tipa, od kojih
je u 9 koris¢ena Likertova skala namenjena merenju ispitanikovih sta-
vova, a u 4 skala vaznosti namenjena rangiranju pojava po vaznosti,
od potpuno nevaznog do jako vaznog.

Metod istrazivanja: Metod ispitivanja putem anketnog upitnika
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1. Polna struktura ispitanika

Od ukupnog broja ispitanika 96 je muskog pola (48%), a 104 Zenskog
pola (52%). Dosadasnja istraZivanja pokazala su da su muskarci veci po-
trosaci vina i da ¢es¢e kupuju vino, medutim rezultati ovog istrazivanja
ukazuju da Zene viSe kupuju i konzumiraju vino. Razlika u broju ispi-
tanika muskog i Zenskog pola nije znac¢ajna a pretpostavka je da oba pola
konzumiraju vino.

Grafikon 1: Polna struktura ispitanika
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2. Starosna struktura ispitanika

Najvedi broj ispitanika pripada starosnoj grupi u intervalu od 18 do 25
godina (36%), sledi u¢esce od 26 do 35 godina (18%), tako da vecinu ispi-
tanika ¢ini mlada populacija. Sledi ucesce starosne kategorije od 36 do 45
godina (16%) kao i od 46 do 55 godina (16%). Najmanji broj ispitanika
nalazi se u intervalnoj grupi preko 55 godina (14%).
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Grafikon 2: Starosna struktura ispitanika
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3. Stepen struc¢ne spreme ispitanika

Rezultati ankete pokazuju da je vise od polovine ispitanika (58%) ¢ine
potrosaci sa srednjom stru¢nom spremom, slede ispitanici sa zavrSenim
fakultetom (32%), dok izuzetno malo uc¢esce imaju ispitanici sa zavrse-
nim magistarskim ili doktorskim studijama (9%), kao i ispitanci sa za-
vrsenom osnovnom $kolom (1%).

Grafikon 3: Stru¢na sprema ispitanika
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4. Radni status ispitanika

Od ukupnog broja anketiranih 46,5 % ispitanika je zaposleno, 35,5% je
u status studenta, 9,5% ispitanika je nezaposleno, a 8,5% ispitanika ¢ine
penzionizana lica.
Tabela 1:Trenutni radni status ispitanika

Radni status %
Zaposlen 46,5
Nezaposlen 9,5
Student 35,5
Penzioner 8,5
Izvor: Istrazivanje autora

5. Mesecna primanja ispitanika

Analizom o mese¢nim primanjima ispitanika doslo se do sledecih po-
dataka: najveéi deo ispitanika ima mese¢na primanja domadinstva u
intervalu od 40.001-80.000 dinara (34%), zatim od 80.001-120.000 dinara
(23%), od 25.00-40.000 dinara (19%), preko 120.001 dinara 13% ispitanika
i do 25.000 dinara 11% ispitanika. Poznato je da je dohodak ispitanika
jedan od najznacajnijih faktora koji utice na ispoljenu traznju i potrosnju
vina. Cilj je upravo da se sagleda kako visina dohotka uti¢e na intenzitet

kupovine i potrosnje kako domacih tako i inostranih vina.
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Grafikon 4: Mese¢na primanja ispitanika
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6. Mesto stanovanja ispitanika

Tabela 2 prikazuje ispitanike prema podrudju sa kojeg dolaze, 56%
ispitanika je sa gradskog podrudja, 25,5% sa seoskog podrucja i 18,5%

ispitanika iz manjeg naselja.

Tabela 2: Mese¢na primanja ispitanika

Podrucje %
Selo 25,5
Manje naselje 18,5
Grad 56,0
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7. Karakter ispitanika u konzumaciji vina

U upitniku se od ispitanika traZilo daju odgovore kakvi su po pitanju
konzumacije vina. Od ukupnog broja ispitanika 12% redovno konzumira
vino, 36% cesto, retko 29% ispitanika, veoma retko 19% ispitanika i nika-
da ne konzumira vino njih 4%. MoZe se zakljuciti da vise od polovine is-
pitanika konzumira vino, a koje ucestalosti moZze se videti u pitanju 9.

Grafikon 5: Kako biste sebe opisali?
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8. Razlozi nekonzumiranja vina

Najveci broj anketiranih kao razlog nekonzumiranja vina navodi
odsustvo navika (24,5%). Manji procenat (4,5%) ispitanika navodi zdra-
vstvene razloge, dok najmanji broj ispitanika navodi verske razloge (1%)
kao i nizak Zivotni standard (1%). Vidi se da su dobijeni odgovori veoma

razli¢iti i da znac¢ajno opredeljuju potrosace.
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Grafikon 6: Razlozi nekonzumiranja vina (%)
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9. Ucestalost konzumiranja vina

Jedno od osnovnih pitanja u definisanju potrosnje vina jeste uce-
stalost konzumacije, bitan indikator za proizodace kako bi sagledali
traznju na trzistu. Kada je u pitanju vrsta vina najcesce se konzumira
crveno vino (45% ispitanika konzumira crveno vino nekoliko puta
mesecno ili jednom nedeljno), sledi belo vino (41,5% ispitanika ko-
nzumira belo vino nekoliko puta mesec¢no ili jednom nedeljno) i na
kraju roze vino (21,5% ispitanika konzumira nekoliko puta mese¢no
ili jednom nedeljno roze vino).

Najmanje se konzumira roze vino (¢ak 42,5% ispitanika odgo-
vorilo je da nikad ne konzumira ovu vrstu vina), 23,5% ispitanika od-
govorilo je da nikad ne konzumira belo vino, a 16% ispitanika odgo-

vorilo je da nikada ne konzumira crveno vino.
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Grafikon 7: Intenzitet konzumiranja vina (%)
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Ovo se moze definisati kao relativno zadovoljavaju¢i nivo konzumira-
nja vina, bududi da 84% ispitanika konzumira crveno vino, 76,5% ispita-
nika konzumira belo vino i 57,5% ispitanika konzumira roze vino (manje
od jednom mesecno, nekoliko puta mese¢no, jednom nedeljno ili svaki
drugi dan).

Uporedujuci pol i vrstu vina koja s konzumira uocava se da je veci
udeo zenskih potrosaca koji konzumiraju belo vino. Ukoliko se ukrste
dobijeni odgovori sa visinom primanja ne dobrija se znac¢ajna korelacio-

na veza. To zna¢i da visina primanja nema uticaja na izbor vrste vina.
10. Mesto kupovine vina
Izvori snabdevanja vinom su razli¢iti. Ispitanici naj¢esée kupuju vino

u supermarketima (50,5%), zatim u velikim marketima - megamarketima

(43,5%), u specijalizovanim prodavnicama vina (40,5%), u prodavnicama
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u susedstvu (31%), direktno od proizvodaca (27%), od rodbine i prijatelja
(19%) i iz sopstevene proizvodnje (10)%. Izuzetno veliki broj ispitanika
(84,5%) izjasnilo se da nema sopstevnu proizvodnju vina kao i da nikada
ne kupuje vino preko rodbine i prijatelja (64,5% ispitanika).

Dobijeni rezultati bitni su za male proizvodace vina koji treba da
odgovaraju¢im promotivnim i drugim aktivnostima uti¢u odnosno
“privuku” potrosace da vino kupuju direktno od njih i da ih odgovaraju-
¢im argumentima (niZza cena, mogucnost degustacije i sl,) ubede u is-
pravnost njihove odluke.

Grafikon 8: Mesto kupovine vina (%)
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11. Izdvajanje sredstava za kupovinu vina

Analiza rezultata pokazuje da pri kupovini potrosaci najcesce se
odlucuju za vina ¢ija cena se krece u rasponu od 351 do 500 dinara (32%).
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Sledec¢u kategoriju ¢ine ispitanici koji utrose od 201-350 dinara za flasu
vina (26%). Slede ispitanici koji izdvajaju od 501-750 dinara za flasu vina
(17%), zatim ispitanici koji utrose do 200 dinara za flasu vina (11%). Naj-
manji procenat ispitanika pripada grupama koji izdavjaju od 751-900 di-
nara (9%) i preko 901 dinar (5%) za flasu vina. Ovo je bitno za
proizvodace kako bi svoju cenovnu politiku uskladili intezitetu ispoljene
cenovne traznje prema ovom segmentu populacije.
Grafikon 9: Izdvajanje sredstava za kupovinu flase vina (%)
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12. Vaznost Brenda prilikom kupovine vina

Skoro polovina ispitanika, odnosno 43,5% navodi da je robna marka-
“brend” donekle vazna prilikom odluke o kupovini. Smatraju da je bre-
nd vrlo vazan faktor prilikom kupovine 17% ispitanika, dok isti procenat
ispitanika smatra da robna marka i nije narocito vazan faktor prilikom
kupovine vina (17% ispitanika). Za 12% ispitanika robna marka nema ni-
kakvog znacaja na njihovu odluku o kupovini vina. Najmanji procenat
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ispitanika, njih 10,5% smatra da je robna marka vrlo vazna prilikom do-
nosenja odluke o kupovini vina.
Grafikon 10: Stavovi potrosaca o znacaju robne marke prilikom
kupovine vina (%)
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Uporedujuci dobijene odgovore i visinu dohotka ispitanika, uoc¢ava
se da je ispitanicima s visim dohotkom vazna robna marka vina prilikom
odabira, dok ispitanicima s niZim dohotkom robna marka nije od na-
rocite znacajnosti prilikom kupovine vina. Pred proizvodac¢ima stoji va-

zan zadatak - kako i kojim aktivnostima izgraditi sopstveni brend.
13. Spremnost potrosaca na veéu cenu brendiranog vina
Najveci deo ispitanika (69,5%) izrazio je spremnost da plati vecu ce-

nu za brendirano vino. Ovo je takode bitno za proizvodace, da grade bre-
nd vina jer ¢e na taj nac¢in imati satisfakciju u postizanju vece cena na
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trzistu i spremnosti ispitanika da za isti plate vecu cenu. Medutim, 30,5%
ispitanika nije spremano je da plati vecu cenu za brendirano vino. U ka-
tegoriji ispitanika koji su spremni da plate vecu cenu za brendirano vino
najvece ucesée imaju ispitanici koji su spremni da plate za 20% vec¢u cenu
za brendirano vino (26,5%). Najmanji broj ispitanika (5,5%) spreman je
da plati za 40% vecu cenu za brendirano vino.
Grafikon 11: Spremnost ispitanika da plate ve¢u cenu za

brendirano vino (%)
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14.Ambalaza vina

Ambalaza ¢esto puta ima znacajnu ulogu prilikom odluke o kupovini
vina. AmbalaZza, bolje receno dizajn boce, izabrana je kao posebno pitanje
jer je re¢ o promocijskoj aktivnosti koja se ne moze ¢ak ni fizicki, odvojiti
od vina kao proizvoda, a ujedno predstavlja komponentu komunikacije
sa potrosacima. AmbalaZza i pakovanje proizvoda ne komuniciraju samo
kroz izgled, ve¢ kroz celokupno iskustvo sa celim pakovanjem. Dizajn

Prof. dr Branislav Vlahovi¢, dr Anton Puskari¢, dipl. menad. Dubravka Uzar 143



Savremeni trendovi na trzistu vina

ambalaZze uklju¢uje mnoge elemente koje daju celovitu sliku o proizvo-
du.

Najvecdi broj ispitanika (90%) odgovorilo je da uvek kupuje vino u sta-
klenoj ambalazi. Pored staklenih boca, 8% od ukupnog broja ispitanika
odgovorio je da kupuje vino u PET ambalazi. Ispitanici nikada ne kupu-
ju vino u bag in box ambalaZi (99,5%), u tetra paku ne kupuje 96% ispita-
nika kao ni u PET ambalazi 92%.

Grafikon 12: Stavovi ispitanika o izboru ambalaZze vina
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15. Prilike u kojima se konzumira vino

Vino se ¢esto konzumira u prigodnim situacijama kao sto su svecani
ruckovi, svadbe, krstenja i sl.. Najveci broj ispitanika pije vino iskljucivo
u svecanim prilikama (41%), a najmanje se konzumira vino uz obrok
(22%). Boljom edukacijom potrosa¢a moze se uticati na povecanje po-
tro$nje vina ne samo u svecanim prilikama ve¢ i svakodnevno.
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Grafikon 13: Prilike za konzumiranje vina
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16. Preferencije potrosaca prilikom odabira drustva

Od ukupnog broja ispitanika 79,5% odgovorilo je da uglavnom pije
vino u drustvu prijatelja.
Grafikon 14: S kim pijete vino ? (%)
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Slede ispitanici koji piju vino s rodbinom (42,5%), sa partnerom

(34,5%), a najmanyji je procenat ispitanika koji piju vino sami (11%).
17. Mesto konzumiranja vina

Ispitanici su rangirali razli¢ita mesta konzumiranja vina od koji su u
ponudi bili: kafi¢, kod kuce, kod prijatelja, u restoranima i hotelima kao i
u vinski podrumima. Najve¢i broj ispitanika konzumiraju vina kod prija-
telja (25% ispitanika), zatim u restoranima i hotelima (21%), kod ku-ce
(19%), u vinskim podrumima (19%) i u kafi¢ima (18%). Sa druge stra-ne
najnizu ocenu (1) ima na prvom mestu vinski podrum (40% ispitanika)
Sto ukazuje da se na ovom mestu najmanje konzumira vino. Nakon vi-
nskog podruma sa najnizom ocenom slede kafici (27%), kod kuce (13%),
kod prijatelja (11%) i u restoranima (9% ispitanika).

Grafikon 15: Naj¢es¢e mesto konzumiranja vina (%)
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Postoji znacajnost izmedu stepena sruc¢ne spreme ispitanika i mesta
konzumiranja vina. Ispitanici sa zavr$enom viSom ili visokom Skolom
¢escée konzumiraju vino kod kuce ili u restoranima, za razliku od ostalih
ispitanika.

18.Nacin konzumiranja vina

Najveci procenat ispitanika (66%) pije iskljuc¢ivo ¢isto vino. Procenat
ispitanika koji piju vino mesano s drugim alkoholnim ili bezalkoholnim
pi¢em (17%) jedanak je procentu ispitanika koji piju vino mesano sa vo-
dom (17%).

Ukoliko se posmatra stepen stru¢ne spreme i na¢in konzumiranja vina
dobijeni podaci govore da ispitanici sa visom i visokom stu¢nom spre-
mom radije piju ¢isto vino, dok ispitanici s osnovnim obrazovanjem i sre-
dnjom stru¢nom spremom piju vinu u kombinaciji s nekim drugim alko-
holnim ili bezalkoholnim pic¢em.

Grafikon 16: Najc¢es¢i nac¢in konzumiranja vina (%)
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19. Koli¢ina vina koje se popije u toku jednog konzumiranja

Najvedi broj ispitanika u proseku popije dve ¢ase vina u toku jednog
konzumiranja (41%). Sledi procenat ispitanika koji konzumiraju flasu od
750 ml (27%), zatim ispitanici koji popiju maksimum ¢asu u toku jednog
konzumiranja (12%). Slede ispitanici koji popiju vise od jedne flase
(11%), a najmanji broj ispitanika nije siguran koliko popije vina (9%).

Grafikon 17: Koli¢ina vina u toku jednog konzumiranja (%)
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20. Preferencije potrosaca prema vrsti vina s stanovista kvaliteta

Prema kvalitetu vina se mogu podeliti na: stona vina, vina sa geo-
grafskim poreklom. Vino sa geografskim poreklom se prema kvalitetu,
nac¢inu proizvodnje i vrsti vinogradarskog podrucja razvrstava na: re-
gionalno vino i kvalitetno vino sa geografskim poreklom. Kvalitetno vi-
no sa geografskim poreklom razvrstava se na: kvalitetno vino sa kontro-
lisanim geografskim poreklom i kvalitetom i vrhunsko vino sa kontroli-
sanim i garantovanim geografskim poreklom i kvalitetom.
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Najvedi broj ispitanika konzumira stono vino (47%), zatim slede ispi-
tanici koji konzumiraju kvalitetno vino s geografskim poreklom (40%), a
zatim za jedan procenat manje ispitanici koji konzumiraju vino s geogra-
fskim poreklom i kvalitetom (39%). Najmanji procenat ispitanika konzu-
mira vrhunsko vino sa kontrolisanim i garantovanim geografskim pore-
klom i kvalitetom, svega 21% ispitanika. MoZe se zakljuciti da veliki broj
potrosaca ne pravi razliku izmedju pojedinih kategorija vina, odnosno da
je kultura kupovine i potrosnje vina kod nas na dosta skromnom nivou.

Grafikon 18: Konzumiranje vina prema kvalitetu (%)
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Uporedivanjem visine dohotka ispitanika i vrste vina sa aspekta geo-
grafskog porekla, uocava se znacajnost izmedu visine dohotka i trece ka-
tegorije, odnosno kvalitetnog vina s geografskim poreklom. Ispitanici sa
visim dohotkom preferiraju ovu vrstu vina.
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21. Vaznost spoljasnjih faktora prilikom kupovine vina

U sprovedenom istrazivanju ispitanici su ocenjivali vaznost sledec¢ih
spoljasnjih obeleZja vina: cenu, ime proizvodaca, vrstu vina, starost vina,
robnu marku, oblik boce i atraktivnost etikete. Vaznost pojedinih obe-
leZja je merena na skali od 1 do 5 pri ¢emu je 1 znacilo - potpuno neva-
zno obeleZje, a 5 -jako vazno obeleZje.

e Prvo posmatrano obelezje je cena, koja pokazuje u kojoj meri se po-
trosa¢ oslanja na ovo obeleZje i koliko uti¢e na potrosacki izbor prili-
kom kupovine vina. Vec¢ina ispitanika (61,5%) smatra da je cena vazan
odnosno vrlo vazan faktor prilikom kupovine vina, dok veoma mali
procenat ispitanika (12,5%) smata da je cena potpuno nevaZzan faktor
prilikom kupovine.

e Sli¢no kao i s cenom, proizvodac ima znacajnu ulogu prilikom kupo-
vine vina. Cak 61% ispitanika smatra da je proizvoda¢ vazan, onosno
vrlo vazan faktor prilikom kupovine vina.

Ukoliko se ukrsti visina dohotka i cena kao faktor koji uti¢e na
kupovinu vina dobija se znac¢ajna veza. Naime ispitanici sa visim do-
hotkom smatraju da je cena vina na zadovoljavajuéem nivou i nije im
presudna za izbor vina, dok ispitanicima s niZim dohotkom cena je

najvazniji faktor prilikom kupovine vina.

N
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Grafikon 19: Cena i potorsac kao spoljasnji fakotri prilikom

kupovine vina (%)
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nevazno vazno niti vazno

nevazno

E Cena Proizvodac

e Od ukupnog broja, najveci procenat ispitanika (79%) smatra da je vr-
sta vina vazan faktor pilikom kupovine, dok samo 8,5 % ispitanika
smatra da je ovaj faktor nevazan.

e Za razliku od vrste vina, starost vina i nije toliko znacajno obeleZje
kod ispitanika. Od ukupnog broja, 34% ispitanika odgovorilo je da je
starost vina vazan, odnosno vrlo vazan faktor prilikom kupovine vi-
na, a 30% smatra da je starost nevazan faktor. Po datim rezultatima
istraZivanja starost vina nije presudno obeleZje prilikom njegove ku-
povine, odnosno nema znacajnog uticaja kada je u pitanju potrosaceva
odluka prilikom kupovine.
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Grafikon 20: Vrsta i starost vina kao spoljasnji fakotri prilikom
kupovine vina (%)
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B Vrsta vina Starost vina

Robna marka, atraktivnost etikete kao i oblik boce jesu faktori koji se
odnose na prestiz. Ova obeleZja pokazuju koliko je potorsacu vazno mi-
Sljenje okoline i uisak koji ostavlja u drustvu.

e Od ukupnog broja ispitanika 44,5% smatra da je robna marka vina va-
zan, odnosno vrlo vazan faktor koji uti¢e na kupovinu, a 25% smatra
da je ovaj faktor u potpunosti nevazan faktor.

e Podjednak procenat ispitanika (26,5%) smatra da su oblik boce kao i

atraktivnost etikete vazni faktori prilikom vina, dok vecina ispitanika

(48%) smatra da su ova dva obelezja nevazna odnosno potpuno neva-
zni faktori prilikom kupovine vina.
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Grafikon 21: Robna marka, oblik boce i atraktivnost etikete kao spoljasnji

faktori prilikom kupovine vina (%)
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B Robna marka Oblik boce Atraktivnost etikete

Na osnovu istrazivanja i detaljne analize utvrdeno je da je vrsta vina
najznacajniji faktor prilikom kupovine vina, a da se podjenako smatraju
nevaznim faktorima oblik boce i atraktivnost vine, kao obelezja koje ¢e
uticati na potrosaca prilikom kupovine.

22. Vaznost unutrasnjih faktora prilikom kupovine vina

U unutrasnje faktore koji uti¢u na kupovinu vina, analizirani su:
ukus, miris, boja i procenat alkohola.
e Najvedi uticaj na potorsace ima svakako ukus vina. Od ukupnog broja
ispitanika, 93% smatra da je ukus vazan odnosno vrlo vazan faktor
prilikom kupovine vina, dok samo 35% smatra da je ovaj faktor ne-

vazan.
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e Slededi faktor koji je takode ocenjen vrlo vaznim jeste miris vina, te
81% ispitanika tvrdi da je ovo obeleZje vazno, a 7% ispitanika smatra
da miris vina nije naroc¢ito vazan prilikom odluke o kupovine vina.

e Vise od polovine ispitanika (62,5%) odgovorilo je da je boja vazan
odnosno vrlo vazan faktor prilikom kupovine, dok njih 11% slaze se
da ovaj faktor i nije od narocitog znacaja prilikom kupovine.

¢ Najmanji procenat ispitanika (43,5%) smatra da je sadrzaj alkohola va-

zan faktor prilikom kupovine vina.
Grafikon 22: Unutrasnji faktori prilikom kupovine vina (%)
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23. Opredeljenje potrosaca za veli¢inu pakovanja vina

Vise od jedne trecine ispitanika (38%) kupuje vino veli¢ine pakovanja
od 0,7 litara. Sledi pakovanje od 1 litre koje preferira 33% ispitanika. Mo-
ze se zakljuciti da ispitanici najvise preferiraju ove dve vrste pakovanja
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vina. U nesto manjem procentu (9%) ispitanici se odluc¢uju za pakovanje
od 0,5 litra. Sledi procenat ispitanika (7%) koji konzumiraju vino iz pa-
kovanja od 0,375 litre. Ostalih 13% isptanika vise preferira pakovanja od
0,1 litar (6%), zatim dva litra (5%), kao i tri litra (2%), te se moZze zakljuciti
da je ova vrsta pakovanja najmanje pogodna za potrosace i da se retko
odlucuju za ovo pakovanje prilikom kupovine vina.

Grafikon 23: Koje pakovanje najviSe preferirate? (%)
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24. Preferencije potrosaca u odnosu na poreklo vina

Najveci broj ispitanika (45%) ne pravi razliku izmedu domacih i stra-
nih vina. Dakle, podjednako konzumiraju i jedna i druga. Domaca vina
preferira 40% ispitanika, dok strana vina preferira 15% ispitanika.
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Grafikon 24: Preferencije potrosac¢a u odnosu na poreklo vina (%)
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25. Razlozi opredeljenja za domaca vina

Najceséi razlozi zbog kojeg ispitanici kupuju domaca vina jesu da
imaju dobar (lep) ukus (22% ispitanika) kao i prihvatljivu cenu (21% ispi-
tanika). Nesto manji procenat ispitanika (19%) odgovorilo je da jedno-
stavno vole domaca vina pa je to razlog i njihove kupovine. 18% uku-
pnog broja ispitanika smatra da su domaca vina kvalitetna, a najredi ra-
zlozi kupovine domacih vina su lep dizajn boce i etikete (10%) kao i stav
“kupujmo domace” (10%).
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Grafikon 25: Razlozi opredeljenja za domaca vina (%)
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Ispitanici su imali mogucénost da daju ocenu domacih vina na skali od
1 do 5, te je ova vrsta vina ocenjena prose¢nom ocenom 4 (46% ispi-
tanika). Mali procenat ispitanika (6%) ocenjivalo je vino prose¢nim oce-
nama 1 ili 2. Ovi rezultati pokazuju da je vecina ispitanika koja konzu-

mira domaca vina zadovoljna ponudom koju nude proizvodaci.
26. Razlozi opredeljenja za inostrana vina

Najces¢i razlozi kupovine i konzumiranja stranih vina jesu: dobar
ukus (21% ispitanika), kvalitet (19%) i pitkoca (19%). NeSto manji proce-
nat ispitanika konzumira vino zbog privla¢nosti tadicije zemlje proizvo-
daca (14%), lepog dizajna etikete (14%) i osecaja ekskluzivnosti i otme-
nosti (13%).
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Grafikon 26: Razlozi opredeljenja za inostrana vina (%)
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Ispitanici su imali moguénost da daju ocenu stanih vina na skali od 1
do 5, te je ova vrsta vina ocenjena prose¢nom ocenom 4 (44 % ispitanika).
Mali procenat ispitanika (7%) ocenilo je vino prose¢nim ocenama 1 ili 2.
Sli¢no rezultatu iz prethodnog pitanja i rezultati u ovom pitanju pokazu-
ju da je vecina ispitanika koja preferira inostrano vino zadovoljna kvali-
tetom koji nude proizvodaci.

27. Izbor vina inostranih proizvodaca

Ubedljivo najveci broj ispitanika pri odabiru stranog vina najvise ku-
puje vino iz Crne Gore (22% ispitanika), slede vina iz Francuske (17 %),
Italije (16%) i Republike Makedonije (16%). Jedanod razloga traZenje za
ovim vrstama vina jeste i raspoloZziva ponuda na istraZivanom segmentu
trzista. Naime, Francuska i italijanska vina u Srbiji vaze za visoko kva-
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litetna, dok se za crnogorska, makedonska i hrvatska vina smatra da po-
ti¢u iz drzava koje imaju tradiciju proizvodnje, dobro su zastupljena na
nasem trzistu, imaju dobar kvalitet i relativno prihvatljivu cenu. U nesto
manjoj meri potrogaci se opredeljuju za vina iz Spanije (12,5%), Hrvatske
(6%), Madarske (5%) i Slovenije (5%). Par analiziranih ispitanika odgo-
vorilo je da kupuju i konzumiraju Grcka i Portugalska vina, mada je nji-
hov izbor na nasem trzistu veoma skroman.
Grafikon 27: Koje strano vino najvise preferirate? (%)
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28. Snabdevenost trzista vinom

Najveci broj ispitanika (40%) delimi¢no je zadovoljno snabdevenoséu
vinom na trzistu. Slede ispitanici koji su potpuno zadovoljni snabdeve-
noscu vinom na trzistu (28%). To govori da je skoro dve trecine ispita-
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nika u dovoljnoj meri zadovoljno postoje¢im asortimanom vina na trzi-
Stu. Svega 20 % ispitanika smatra da vina na trzistu ima dovoljno za nase
potrebe, dok samo 12% ispitanika nije zadovoljno snabdevenosc¢u trzista

vinom.
Grafikon 28: Snabdevenost trzista vinom (%)
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29. Mere za povecanje potrosnje vina

Od ponudenih odgovora ispitanici su imali pravo da zaokruZze vise
mera, za koje smatraju da bi doprinele unapredenju potrosnje vina kod
nas. Najveci procenat ispitanika smatra da boljim kvalitetom domacih vi-
na moze da se unapredi potrosnja ovog pica. Slede mere za koju vecina
smatra su neophodne a to se edukacija potrosaca kao i bolja ponuda na
trzidtu. Cetvrtina ispitanika smatra da ¢e se nizom cenom unaprediti po-
trosnja vina, dok najmanji procenat ispitanika smatra da se efikasnim
merama za unapredenje potro$nje smatraju bolja propaganda i atrakti-
vnija ambalaZa i pakovanje.
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Grafikon 29: Mere za unapredenje potrosnje vina (%)
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Zaklju¢na razmatranja vezana za preferencije potrosaca u kupovini vina:

Na osnovu informacija do kojih se doslo, uradena je obrada, odnosno

sistematizacija podataka kao neophodan elemenat za kona¢nu analizu.

Ovi podaci mogu biti od znacaja za proizvodace prilikom donosenja

odgovarajuce marketing odluke.

v

Analizom rezultata ankete do$lo se do sledecih zakljucaka:

Od ukupnog broja ispitanika 96% se okarakterisalo kao neko konzu-
mira vino (sa razlic¢itim intenzitetom i ucestalosti), dok nikada ne ko-
nzumira vino njih 4%. MoZe se zakljuciti da je ovo zadovoljavajuci ni-

vo konzumiranja vina kod nas.

Kada je u pitanju vrsta vina, najéesée se konzumira crveno vino (45%)
sledi belo vino (41,5%) i najmanje roze vino (21,5%).

Najvedi procenat ispitanika kupuje vino u velikim prodajnim obje-
ktima kao $to su supermarketi i megamarketi. Mali broj ispitanika
kupuje vino i direktno od proizvodaca.

Najvedi procenat ispitanika smatra da je vrsta vina najznacajniji faktor
prilikom njihove odluke o kupovini vina (79%), zatim sledi cena
(61,5%) i proizvodac (61%).

Najvise preferirana pakovanja vina su od 0,75 litra kao i jedna litra
(71% ispitanika).

Najveci broj ispitanika konzumira stono vino (47%), zatim slede ispi-
tanici koji konzumiraju kvalitetno vino sa geografskim poreklom
(40%). Za jedan procenat manje slede ispitanici koji konzumiraju vino
sa geografskim poreklom i kvalitetom (39%). S obzirom da veliki broj
ispitanika ne pravi razliku izmedu pojedinih kategorija vina, kultura

kupovine i konzumiranja vina na dosta je skromnom nivou.
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Pri kupovini potrosaci najcesc¢e biraju vina cija se cena krece u ra-
sponu od 351 do 500 dinara (32%).

Najvecdi broj ispitanika (90%) odgovorilo je da uvek kupuje vino u sta-
klenoj ambalaZi.

Skoro polovina ispitanika (45%) preferira podjednako domaca i strana
vina.

Najcesci razlozi zbog kojeg ispitanici kupuju domaca vina jesu dobar
(lep, prijatan) ukus (22% ispitanika) kao i prihvatljiva cena (21%).
Najc¢es¢i razlozi kupovine i konzumiranja stranih vina jesu: dobar
ukus (21% ispitanika), kvalitet (19%) i pitkoc¢a (19%). Od stranih vina
najvise se preferira vino iz Crne Gore (22%).

Najvedi procenat ispitanika smatra da boljim kvalitetom domacih vina

moze se unaprediti potrosnja ovog pica. Slede edukacija potorsaca

kao i bolja ponuda na trzistu.
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Anketa o kupovini i potrosnji vina

1. Pol
1. Muski
2. Zenski

2. Starosna struktura
1. od 18 do 25 godina
2. od 26 do 35 godina
od 36 do 45 godina
od 46 do 55 godina
preko 55 godina

O W

3. Stepen struc¢ne spreme (obrazovanja)
1. Zavrsena osnovna $kola
2. Zavr$ena srednja skola
3. Zavr$en fakultet

4. ZavrSene magistarske ili doktorske studije

4. Trenutni radni status
1. Zaposlen
2. Nezaposlen
3. Student
4. Penzioner

5. Iznos mese¢nog prihoda domacinstva (dinara)
1. do 25.000
2. od 25.001-40.000

od 40.001-80.000

od 80.001-120.000

preko 120.001

O W
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6. Mesto stanovanja

1. Selo
2. Manje naselje (predgrade)
3. Grad

7. Kako biste sebe opisali ?

1. Neko ko redovno pije vino

SR N

8. Ako ne konzumirate vino koji su razlozi?

A N e

Verski razlozi
Visoka cena

Odsustvo navike
Ostalo, sta?

. Neko ko ¢esto pije vino
Neko ko retko pije vino

Neko ko nikad ne pije vino

Zdravstveni razlozi

Stetno je po zdravlje

Neko ko veoma retko pije vino

9. Koliko cesto pijete vino ? (Napisati x za svaki od ponudenih predloga)

Nikad |Manje od | Nekoliko [Jednom | Svaki | Svako-
1 puta nedeljno | drugi | dnevno
mesecno | mesecno dan
Crveno
Belo
Roze
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10. Gde kupujete vino? (Napisati x za svaki od ponudenih predloga)

Nikad

Retko

Cesto

Uvek

U trgovinama - supermarket

U velikim trgovinama - megamarketi

U prodavnicama u susedstvu (malim

objektima)

U specijalizovanim prodavnicama pica

Direktno od proizvodaca

Od rodbine i prijatelja

1z sopstvene proizvodnje

11.Prilikom kupovine koliko prose¢no sredstava izdvajate za bocu vina ?

1.

do 200 din

2. od 201 do 350 din

SNBSS

od 351 do 500 din
od 501 do 750 din
od 751 do 900 din
preko 901 din

12.Da li vam je vazna robna marka - BREND prilikom kupovine vina?

1.

Izuzetno vazna

2. Vrlo vazna

O W

Donekle vazna
Nije narocito vazna
Nemam stav
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13.Da li ste spremni da platite ve¢u cenu za brendirano vino?
1.

S

Nisam spreman

Spreman sam za 10 % vi$u cenu
Spreman sam za 20 % visu cenu
Spreman sam za 30 % vi$u cenu
Spreman sam za vise od 40 %

14.U kojoj ambalaZi kupujete vino? (Napisati x za svaki od ponudenih

predloga)

Nikad Retko

Cesto

Uvek

Staklena boca

PET boca

Tetra pak

Bag in box

15. U kojim prilikama najcesce pijete vino ? (Rangirati od najmanje

vaznog do najvise vaznog brojevima od 1 do 3)

Uz obrok

U drustvu

U svecanim prilikama
Nemam stav

16. S kim pijete vino? (Napisati x za svaki od ponudenih predloga)

Nikad Retko

Cesto

Uvek

Sami

Sa partnerom

Sa prijateljima

Sa rodbinom
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17. Gde najcesce pijete vino ? (Rangirati prema znacajnosti od 1 do 5, 1-

najmanje znacajno 5-najvise znacajno)
-U kafi¢ima
-U vinskim podrumima
-Kod kuce

18. Koji je Vas najc¢esci nacin pijenja vina

-U restoranima, hotelima
-Kod prijatelja

-Drugo, gde

?

1. Me$ano sa drugim alkoholnim ili bezalkoholnim pi¢em (sok,

cola...)
2. Mesano sa vodom - Spricer
Cisto vino

®

4. Drugo, sta ?

19. Koju koli¢inu vina prose¢no popijete u toku jednog konzumiranja?

Casu maksimum
2 Case

Flagu 750 ml
Vige od flase

Nisam siguran

SN AN .

20. Koje vino pretezno konzumirate ? (Napisati x za svaki od ponudenih

predloga)

Nikad

Retko

Cesto

Uvek

1. Stono vino

2. Vino sa geografskim poreklom

3. Kvalitetno vino sa geografskim
poreklom

4. Vrhunsko (¢uveno) vino
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21. Na skali od 1 do 5 ocenite po vaznosti faktore koji su bitni prilikom

kupovine vina

1- potpuno nevazno, 2-nevazno 3-niti vazno niti nevazno 4-vazno

5-jako vazno

- Cena

- Proizvodac
- Vrsta vina

- Starost vina

- Robna marka
- Oblik boce

- Atraktivnost etikete

22.Na skali od 1 do 5 ocenite po vaznosti faktore koji su bitni prilikom

kupovine vina

1
1
1
1
1
1
1

NDNDNMNDNDNDDNDDN

W W W WWWwWw

[ S N

Q1 G1 U1 O1 U1 O1 U1

1- potpuno nevazno, 2-nevazno 3-niti vazno niti nevazno 4-vazno

5-jako vazno
- Ukus
- Miris
- Boja
- Sadrzaj alkohola

23.Koje pakovanje vina najvise preferirate ? (Napisati x za svaki od

ponudenih predloga)

(R U G

NN NN

W W W W

(e S S

a1 Q1 U1 O1

Nikad

Retko

Cesto

Uvek

31

21

11

0,751

051

0,3751

0,11
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24 Koje vino vise preferirate ? (Rangirati po vaznosti od 1 do 3, 1-
najmanje vazno, 3-jako vazno)
Domace
Strano

Podjednako oba
Ne znam

25. Koji su razlozi za konzumiranje domaceg vina ? (Napisati x za svaki

od ponudenih predloga)
Uopste Ne Neopredelje | Slazem | Potpuno
se ne slazem nsam se se
slazem se slazem

Ima dobar ukus -
pitko je

Ima prihvatljivu
cenu

Ima lep dizajn
boce i etikete

Domaca vina su
kvalitetna

Volim domaca
vina

Zbog stava
“kupujmo
domace”

Dajte prose¢nu ocenu kvaliteta domacih vina (1-5):
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26. Koji su razlozi za konzumiranje stranog vina ? (Napisati x za
svaponudenih predloga)

Dajte prose¢nu ocenu kvaliteta stranih vina (1-5):

Uopste se
ne slazem

Ne
slazem
se

Neopredeljen
sam

Slazem
se

Potpuno
se slazem

Ima dobar ukus

Kvalitetna su

Ima lep dizajn
etikete

Pitka su

Osecaj
ekskluzivnosti i
otmenosti

Privla¢i me
tradicija zemlje
proizvodaca

27. Koje strano vino najvise preferirate ? (Napisati x za svaki od

ponudenih predloga)

Nikad

Retko

Cesto

Uvek

Hrvatsko

Makedonsko

Crnogorsko

Slovenacko

Spansko

Francusko

Italijansko

Madarsko

Drugo, koje ?:
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28.Da li smatrate da je snabdevenost trzista vinom zadovoljavajuca?
1. Potpuno je zadovoljavajuca
2. Delimi¢no je zadovoljavajuca
3. Nije zadovoljavajuca
4. Dovoljno je za nase potrebe

29.Kako unaprediti potro$nju vina u Srbiji ?
1. NiZom cenom
. Boljim kvalitetom
. Boljom ponudom

. Boljom propagandom
. Edukacijom potrosaca

2

3

4. Atraktivnijim pakovanjem i ambalazom
5

6

7. Ostalo, sta ?
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